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Tal como em: 24.6.2021

Estatuto para a aplicacido dos regulamentos nos termos do artigo 84.°, n.° 8, do Tratado Estatal
sobre os Meios de Comunicacio Social para facilitar a obtencao de ofertas privadas®

(Estatuto do Valor Publico)
del...]

Com base no artigo 84.°, ponto 8, do Tratado Estatal sobre os Meios de Comunicacio Social (MStV)
de 14 a 28 de abril de 2020 ([...] referéncia), a [nome da autoridade publica federal dos meios de
comunicacao social], em acordo com as demais autoridades publicas federais dos meios de
comunicacdo social, promulga o seguinte estatuto:

Preambulo

A facilidade de localizacao esta a tornar-se cada vez mais importante para as ofertas de contetdos,
especialmente em linha. A crescente quantidade e variedade de ofertas esta a tornar cada vez mais
dificil para as ofertas jornalisticas de elevado custo, por exemplo, atrair a atencido necessaria para o
refinanciamento.

O mecanismo de facilidade de localizacao de determinadas ofertas nas interfaces de utilizador que
sejam especialmente relevantes para a formacao da opiniao publica, tal como previsto no Tratado
Estatal sobre os Meios de Comunicacao Social, persegue dois objetivos, a saber, reforcar a
diversidade e ter em conta a importancia crescente da facilidade de localizagdo. Existe um beneficio
individual direto para o destinatario, que também afeta a formacao da opinido publica no seu
conjunto. A facilidade de localizacdo destina-se a incentivar os intervenientes existentes que
oferecem conteldos relevantes para a formacao da opinido publica e a tornar também este
compromisso interessante para outros fornecedores.

Artigo 1.°
Objeto

As autoridades publicas dos meios de comunicacao social determinam, em conformidade com o
artigo 84.°, ponto 5, do MStV, os fornecedores de ofertas (a seguir designados por «ofertas»), na
acecdo do artigo 84.°, ponto 3, segunda frase, e ponto 4, do MStV (procedimento de determinaco).

! Notificado em conformidade com a Diretiva (UE) 2015/1535 do Parlamento Europeu e do Conselho, de 9 de
setembro de 2015, relativa a um procedimento de informacdo no dominio das regulamentacoes técnicas e
das regras relativas aos servicos da sociedade da informacao (JO L 241 de 17.9.2015, p. 1).
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Artigo 2.°
Elegibilidade para apresentar uma proposta

Sao elegiveis para apresentacio:

1. Nos termos do artigo 84.°, ponto 3, segunda frase, do MStV, as ofertas de radiodifusao de
fornecedores privados que contribuam particularmente para a diversidade de opinides e
ofertas na Alemanha;
ou

2. Nos termos do artigo 84.°, ponto 4, do MStV, as ofertas de meios de telecomunicacao
comparaveis a radiodifusdo ou as ofertas nos termos do artigo 2.°, ponto 2, subponto 14,
alinea b), do MStV, que contribuam particularmente para a diversidade de opinides e ofertas
na Alemanha, ou as aplicacdes baseadas em «software» utilizadas para as controlar
diretamente.

Artigo 3.°
Responsabilidade e concurso

1) 'O procedimento de determinacio é conduzido pela Comiss3o de Licenciamento e Fiscalizacdo
(ZAK)

(artigo 105.°, ponto 1, subponto 9, do MStV). %E aberto um concurso conjunto de todas as
autoridades publicas dos meios de comunicacao social, que tem em conta o parecer da Conferéncia
dos Presidentes das Comisses (GVK), para os dominios das ofertas de dudio e imagem em
movimento (video). *A autoridade publica dos meios de comunicacio social responsavel pelo
procedimento é determinada nos concursos.

2) Os concursos estabelecem regulamentos suplementares relativos ao procedimento e os requisitos
essenciais aplicaveis a apresentacao de propostas.

3) Os concursos sio publicados por todas as autoridades publicas dos meios de comunicacao social
de forma adequada e nos seus sitios Web sob a marca de referéncia «autoridades dos meios de
comunicacao social».

4) O processo de concurso esta previsto para setembro de 2021.

Artigo 4.°
Aplicacao

'As propostas devem ser apresentadas por escrito a autoridade publica dos meios de comunicacio
social responsavel no prazo fixado no respetivo concurso publico. ?As propostas devem ser
acompanhadas de documentos que permitam analisar o contributo para a diversidade de opinides e
ofertas da respetiva oferta ou aplicacdo baseada em «software» e conter, pelo menos, as seguintes
informacoes:
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1. Factos que comprovem que a oferta é uma oferta de radiodifusao privada nos termos do
artigo 84.°, ponto 3, do MStV ou uma oferta privada de meios de telecomunicacao
comparavel a radiodifusao, nos termos do artigo 84.°, ponto 4, do MStV, ou uma oferta nos
termos do artigo 2.°, ponto 2, subponto 14, alinea b), ou uma aplicacdo baseada em
«software» utilizada para a controlar diretamente.

2. Uma descricao do contelido da oferta e uma explicacio sobre a forma como contribui
particularmente para a diversidade de ofertas e opinides na Alemanha.

3. Informacdes sobre os critérios que devem ser respeitados na determinacao, nos termos do
artigo 84.°, ponto 5, e do artigo 7.° do MStV.

Artigo 5.°
Procedimento

1) 'A autoridade publica dos meios de comunicacio social responsavel examina as propostas
recebidas. *Verifica se estao preenchidas as condicdes para a determinacio da respetiva oferta ou da
respetiva aplicacdo baseada em «software», nos termos dos artigos 2.°, 7.° e 8.°.

2) A Comissao de Licenciamento e Fiscalizacido (ZAK) determina, por resolucio, se as condicdes estio
preenchidas para cada oferta ou para a respetiva aplicacdo baseada em «software».

3) 'A determinacao formal é efetuada pela autoridade publica dos meios de comunicacio social
responsavel. ’Esta vinculada as decisdes da Comissao de Licenciamento e Fiscalizacdo (ZAK) a este
respeito.

Artigo 6.°
Conclusao do procedimento

1) A decisdo sobre a sua proposta é comunicada ao proponente por ato administrativo.

2) As decisGes tomadas aplicam-se em cada caso por um periodo de trés anos a contar da data
constante do ato administrativo.

3) O proponente deve notificar imediatamente a autoridade publica dos meios de comunicacdo
social responsavel de quaisquer alteracoes na oferta que sejam introduzidas antes ou depois da
decisdo sobre a proposta e que sejam essenciais para a determinacao, nos termos dos artigos 7.° e
8.°.

4) A decisdo tomada nos termos do artigo 6.°, ponto 1, pode ser revogada pela autoridade publica
dos meios de comunicacao social responsavel, caso sejam introduzidas posteriormente alteracoes
significativas na oferta, de acordo com as quais a oferta deixa de cumprir o previsto nos artigos 7.° e
8.°.

Artigo 7.°
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Critérios de determinacao

'Aquando da determinacio das ofertas nos termos do artigo 84.°, ponto 3, subponto 2, e ponto 4, do
MStV, s6 devem ser tidos em conta os critérios referidos no artigo 84.°, ponto 5, do MStV. Salvo
definicdo em contrario no Tratado Estatal sobre os Meios de Comunicacao Social, entende-se por:

1.

«Reportagem de noticias sobre acontecimentos politicos ou atuais», a oferta de contetidos
jornalisticos e editoriais que, em relacao a oferta no seu conjunto, retratam o mais completo
possivel uma seccao transversal dos subdominios de acontecimentos politicos e sociais atuais
relevantes para a formacao da opinido publica e cujo foco é a cobertura de acontecimentos
reais;

«Informacoes regionais e locais», as informacodes, na acecdo do artigo 2.°, ponto 2,

subponto 25, do MStV, que tém uma ligacio clara a dominios culturalmente relacionados e

territorialmente delimitados, que também podem ser transnacionais;

«Ofertas de producao interna», as ofertas cuja producio e edicao sdo realizadas e

financiadas total ou principalmente pelo fornecedor responsavel pelo contelido com os seus

proprios meios de producao ou produzidas com a correspondente influéncia jornalistica e

editorial. As producdes produzidas para um fornecedor ap6s a contratacado de uma empresa

produtora também sao consideradas producoes internas;

«Ofertas sem obstaculos», as ofertas acessiveis e utilizaveis por pessoas com deficiéncia de

uma forma geralmente habitual para elas, de acordo com o estado da arte atual e utilizando

0s meios auxiliares necessarios, sem dificuldade particular, e, em principio, sem assisténcia
externa;

«Trabalhadores com formacao», os trabalhadores que concluiram um curso de formacao

profissional ou um curso superior adequado as suas funcgdes jornalisticas ou técnicas de

comunicacao social na producao de programas, ou que possam comprovar pelo menos cinco
anos de experiéncia profissional. O trabalho auxiliar subordinado nao é abrangido;

«Obras europeias», as obras na acecao do artigo 2.°, ponto 3, dos Estatutos conjuntos das

autoridades publicas dos meios de comunicacao social sobre producdes europeias, nos

termos do artigo 77.° do MStV; e

«Ofertas destinadas a grupos-alvo jovens», as ofertas claramente dirigidas a criancas ou a

jovens adultos com idade inferior a 29 anos. Sdo tidos em conta os seguintes elementos:

a) As ofertas que ndo podem ser interrompidas por publicidade na radio ou por televenda
nos termos do artigo 9.°, ponto 1, do MStV ou, sempre que o contelido de radiodifusdo
seja semelhante em alinhamento com o conteldo a classificar, ndo podem ser
interrompidas por publicidade na radio ou por televenda, nos termos do artigo 9.°,
ponto 1, do MStV (ofertas para criancas);

b) As ofertas que, de acordo com uma consideracao geral caso a caso do contetdo, forma
e duracao de transmissao, visam claramente um grupo-alvo com idade compreendida
entre os 14 e os 29 anos (ofertas para adolescentes e jovens adultos), desde que o seu
objeto principal seja a informacao na acecao do artigo 2.°, ponto 2, subponto 25, do
MStV.

Artigo 8.°
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Principios basicos de determinacao

A determinacdo é feita com uma visdo global baseada nos seguintes principios basicos:

1. As ofertas, que, basicamente, ndo cumpram os principios jornalisticos reconhecidos e outros
requisitos do Tratado Estatal sobre os Meios de Comunicacdo Social, ndo sdo adequadas para
contribuir de forma significativa para a diversidade de opinides e ofertas.

2. Na medida em que os requisitos legais correspondentes sejam relevantes para os critérios
estabelecidos no artigo 7.°, sé as medidas que ultrapassem o cumprimento desses requisitos
legais devem ser tidas em conta na determinacao.

3. Agquando da determinacao de um contributo significativo para a diversidade de opinides e
ofertas, deve ser dada preferéncia a proporcao de tempo dedicada a cobertura noticiosa de
acontecimentos politicos e atuais e a proporcao de tempo dedicada as informacodes regionais
e locais, bem como a proporcao de ofertas para grupos-alvo jovens.

4. No caso das ofertas de radiodifusao, na acecao do artigo 84.°, ponto 3, primeira frase, do
MStV, devem ser tidos em conta, no que diz respeito aos critérios previstos no artigo 7.°,
pontos 1, 2, 4 e 7, a regularidade da transmissao, a duracao e o horario da programacao dos
programas relevantes.

5. No caso das ofertas de meios de telecomunicacao, na acecao do artigo 84.°, ponto 4, do
MStV, devem ser tidos em conta, no que diz respeito aos critérios previstos no artigo 7.°,
pontos 1, 2, 4 e 7, a atualizacdo regular, a duracio ou outro ambito, bem como a localizacao
e a acessibilidade no ambito da oferta de meios de telecomunicacao.

6. No ambito da determinacdo de uma proporcao mais elevada de pessoal com formacao, na
acecao do artigo 7.°, ponto 5, com um efeito positivo no contributo especifico para a
diversidade de opinides e ofertas, s6 devem ser tidos em conta o nimero de pessoal com
formacao relativamente ao pessoal estagiario de, pelo menos, trés para um.

Artigo 9.°
Implementacao

1) Uma vez concluido o procedimento de determinac3o, as autoridades pUblicas dos meios de
comunicacao social publicardo uma lista de imagens em movimento (video) e uma lista de ofertas de
audio no sitio Web sob a marca de referéncia «autoridades dos meios de comunicacio social» para
implementacao por parte dos fornecedores de interfaces de utilizador.

2) A classificacdo ou disposicdo das ofertas ou contetidos deve ser facil e permanentemente
individualizada pelo utilizador.

3) ’A ordem das listas determinadas pela Comissdo de Licenciamento e Fiscalizacio (ZAK), enquanto
6rgao administrativo da autoridade publica dos meios de comunicacao social responsavel, resulta do
ponto de vista global previsto nos artigos 7.° e 8.°. ?Se e na medida em que o fornecedor de uma
interface de utilizador apresentar uma ordem na classificacao e na disposicdo das ofertas, as listas
devem servir para a implementacao por parte dos fornecedores de interfaces de utilizador.
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4) A autoridade publica dos meios de comunicacdo social responsavel tem por missao trabalhar para
chegar a um acordo com os fornecedores de programas financiados por contribuicoes, determinados
por lei, e das ofertas de meios de telecomunicacao associadas, no que diz respeito a ordem de
apresentacao.

Artigo 10.°
Entrada em vigor

'0 presente estatuto entra em vigor em 1 de setembro de 2021. ?Caso, até 31 de agosto de 2021, os
estatutos correspondentes ndao tenham sido promulgados e publicados por todas as autoridades
publicas federais dos meios de comunicacao social, o presente estatuto tornar-se-a obsoleto. °0
presidente da Conferéncia de Diretores das Autoridades Publicas Federais dos Meios de
Comunicac3o Social (DLM) publica na Internet sob a marca de referéncia «autoridades dos meios de
comunicacdo social», caso todas as autoridades publicas federais dos meios de comunicacao social
tenham promulgado e publicado os estatutos correspondentes dentro do prazo fixado na segunda
frase.



