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Message

Zprava 002

Zprava od Komise - TRIS/(2017) 00211
smérnice (EU) 2015/1535

Preklad zpravy 001

Oznédmeni: 2017/0029/EE

No abre el plazo - Nezahajuje odklady - Fristerne indledes ikke - Kein Fristbeginn - Viivituste perioodi ei avata - Kauuia
évap€n npobeopiag - Does not open the delays - N'ouvre pas de délais - Non fa decorrere la mora - Neietekmé atlikSanu -
Atidéjimai nepradedami - Nem nyitja meg a késéseket - Ma’ jiftahx il-perijodi ta’ dawmien - Geen termijnbegin - Nie
otwiera opdznien - Nao inicia o prazo - Neotvori oneskorenia - Ne uvaja zamud - Maardaika ei ala tasta - Inleder ingen frist
- He ce npeasmxaa nepnog Ha npekbcBaHe - Nu deschide perioadele de stagnare - Nu deschide perioadele de stagnare.

(MSG: 201700211.CS)
1. MSG 002 IND 2017 0029 EE CS 30-01-2017 EE NOTIF

2. EE

3A. Majandus- ja Kommunikatsiooniministeerium, siseturuosakond, siseturu toimimise talitus.
Harju 11, 15072 Tallinn.

el.teavitamine@mkm.ee

tel: 00 372 6256 405 - faks: 00 372 6313 029

3B. Sotsiaalministeerium, rahvatervise osakond.
Gonsiori 29, 15027 Tallinn

triinu.taht@sm.ee

tel: 00 372 6269142; faks: 00 372 6992209

4.2017/0029/EE - XO0M

5. Navrh zdkona, kterym se méni zakon o alkoholu a zékon o reklamé

6. Alkoholické napoje, reklama na alkoholické ndpoje a propagace jejich prodeje

7. -

8. Timto navrhem zékona se méni ustanoveni zakona o alkoholu, prezentaci alkoholickych népojt a ovérovani véku
kupujiciho pfi prodeji alkoholu. Zakon o alkoholu se méni pfidanim ustanoveni za G¢elem zvyseni statniho dohledu a
ovéreni pInéni zakonnych pozadavkl prostrednictvim zkusebni transakce. Tim by mélo byt zaruceno dodrzovani zékazu
prodeje alkoholu nezletilym osobdm a posilen boj proti nezdkonnému prodeji alkoholu. Timto ndvrhem zdkona se méni

ustanoveni zakona o reklamé, kterymi se omezuje obsah reklam na alkohol, doplfiuje seznam mist, kde je reklama na
alkohol zakézana, stanovi a upravuji ustanoveni, kterymi se omezuje podpora prodeje alkoholickych napojd priznivymi
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cenami, stanovi poZadavky na zdravotni varovani a omezuje reklama na socidlnich médiich.

Kromé toho se timto ndvrhem zékona stanovi vycerpavajici seznam prvkd povolenych v reklaméach na alkohol a uvadi se,
Ze informace v ramci reklam na alkohol nesmi obsahovat jakékoli popisy pozitivni atmosféry. Obsahuje rovnéz seznam
prvkd, které by reklamy na alkohol obsahovat nemély. Na rozdil od stavajiciho zékona o reklamé jsou zde stanoveny
pozadavky tykajici se zdravotnich varovani.

Timto ndvrhem zékona se stanovi seznam mist, na nichz je reklama na alkohol zakdzdna. Kromé stavajicich omezeni se
aktudlni verze méni takto: reklama na alkohol v rekreacnich oblastech uréenych prevazné pro déti a mladé lidi je
zakdazana; Cas, od kterého mohou byt reklamy na alkohol vysilany v televizi a rozhlase, se posouva na pozdé;jsi dobu;
dochdzi k zpfisnéni ¢asového omezeni vysilani reklamy na alkohol v televizi a v rozhlase; reklamy na alkohol na titulnich
a zadnich strankach novin a ¢asopist a doplniky k nim jsou zakazany; reklama na alkohol ve venkovnim prostredi se
zakazuje v plném rozsahu a zakazuje se reklama na alkohol v rdmci siti socidlnich médii, a to s vyjimkou internetovych
stranek lihovard.

Zakonem o reklamé se rovnéz zakazuje moznost ziskat alkohol zdarma nebo za sniZzenou cenu v rdmci podpory prodeje.
To zahrnuje zdkaz nabizeni téhoz alkoholického napoje ke koupi a jeho prodeje za jinou jednotkovou cenu na stejném
misté prodeje, kde je vyrobek k dispozici jak kusové, tak jako soucast baleni obsahujiciho vice kust v obalu od vyrobce.
Podle tohoto ndvrhu zdkona zahrnuje zakdzana reklama veskeré spotfebitelské hry, loterie nebo soutéze, které jsou ve
svych pokynech, popisech nebo reklamach spojeny se znackou alkoholického ndpoje nebo s ni jakkoli souviseji.

Obdobné je obchodnim firmam zakazano sdilet tyto informace v textové nebo obrazové podobé na sitich socidlnich médii
nebo v internetovych komunitach, pokud byly vytvoreny spotrebiteli nebo za Gcelem jejich sdileni spotrebiteli.

9. Cilem navrhu zakona, kterym se méni zakon o alkoholu a zékon o reklamé, je ochrana verejného zdravi, snizeni
negativnich socialnich, ekonomickych a zdravotnich dopadl vzniklych v disledku konzumace alkoholu a zajisténi toho,
aby déti a mladez vyrlstaly v bezpe¢ném prostredi.

Estonsko je na Urovni evropského priiméru, pokud jde o konzumaci alkoholu; nicméné, skody vzniklé v souvislosti s
alkoholem jsou podstatné vyssi nez primér. Konzumace alkoholu nezletilymi a mladistvymi hraje vyznamnou Ulohu ve
vyskytu Skod spojenych s alkoholem, jelikoZ konzumace alkoholu u nezletilych vysoce zvysuje riziko vzniku zavislosti na
alkoholu. Alkohol je rovnéz prfimo spojeny se tfemi nejdlleZitéjsimi dlvody Umrti mladistvych: dopravni nehody,
nedmysiné ublizeni na zdravi a vrazdy. Témér 85 % 15letych Estoncd konzumovalo alkohol a témér polovina z nich jiz
byla opild.

Timto nadvrhem zékona se snizuje dopad faktor(, které podnécuji ke konzumaci alkoholu, a to zejména mezi
zranitelnéjsimi skupinami (nezletili, mladistvi, rodiny s détmi, osoby zavislé na alkoholu a osoby s poruchami uzivani
alkoholu). Konzumace alkoholu je u téchto skupin spojena s nadprdmérnymi negativnimi dopady. Tento navrh je
vypracovan za Ucelem snizeni vystaveni nezletilych alkoholu v jejich okoli a prostfednictvim reklam na alkohol a
zamezeni dostupnosti alkoholu nezletilym s cilem snizit konzumaci alkoholu neplnoletych osob a nasledné negativni
dopady na spolec¢nost v kratkodobém a dlouhodobém horizontu.

Mezinarodni vyzkum prokazal, Zze reklama ma vliv na hodnoty a postoje mladych osob v{¢i alkoholu. Bylo rovnéz
prokazano, ze reklama muZe mit dopad na prvni konzumaci alkoholu a vék, v némz se osoba poprvé opije. To zase
souvisi s pravdépodobnosti pozdéjsiho rozvinuti alkoholismu. Riizné studie (uvedené v navrhu ddvodové zpravy)
provedené jak v Estonsku, tak na mezindrodni Urovni prokdzaly, Ze mladi lidé velmi vnimaji reklamy; to mé vliv na jejich
ocekavani spojena s konzumaci alkoholu, jakoz i na jejich konzumaci alkoholu v pozdéjSim véku. Bylo rovnéz naznaceno,
Ze vétsina lidi je nejvice ovlivnéna emotivnimi strategiemi reklamy, jako je pouziti hudby, humoru, pozitivnich atmosfér a
vypraveéni.

Za Ucelem ochrany nezletilych pred negativnimi dopady reklam na alkohol je tak nezbytné omezit plsobeni reklamy na
alkohol na mladé lidi a snizit pfitazlivost téchto reklam, ¢imz se sniZi potencialni dopad, které tyto reklamy mohou mit na
hodnoty mladych lidi.

10. Odkaz(-y) na zakladni text(-y): Zakon o alkoholu
Z3kon o reklamé
Zelena kniha o politice v oblasti alkoholu

11. Ne
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12. -

13. Ne

14. Ne

15. Ano

16. Hledisko TBT

Ne - ndvrh nemd vyznamny vliv na mezinarodni obchod.
Hledisko SPS

Ne - ndvrh neni sanitdrnim ¢i fytosanitarnim opatrenim.
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