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Konsumentverkets allmdnna rad om marknadsforing av
alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat till konsumenter

Synpunkter enligt artikel 5.2 i direktiv (EU) 2015/1535 av den
9 september 2015

Herr minister,

Inom ramen fér det anmiélningsfoérfarande som faststillts i direktiv (EU) 2015/1535 (1)
anmdlde de svenska myndigheterna den 11 maj 2023 utkastet till Konsumentverkets
allméinna rdd om marknadsféring av alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat
till konsumenter (nedan kallat det anmdlda utkastet).

Enligt anmélningsmeddelandet anknyter de allménna raden till bestimmelser om
marknadsforing av alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat till konsumenter i
alkohollagen (2010:1622) samt till marknadsféringslagen (2008:486). De allmédnna raden
behandlar marknadsféring genom framstéllning i text och bild inklusive férpackningar
och etiketter, kommersiella annonser i periodiska skrifter och i radio- och tv-sdandningar
samt marknadsforing pd internet. De allmdnna rdaden innehaller dven avsnitt som
behandlar sédrskilda marknadsféringsmetoder som exempelvis direktreklam och
utomhusreklam samt sdljframjande atgarder som rabatter och kombinationserbjudanden.
De allménna raden syftar till att upplysa om vilka bestimmelser som kan tillimpas pa
marknadsforing av alkoholdrycker och alkoholhaltiga preparat samt lamna védgledning i
hur dessa kan eller bor tolkas och tillampas. I synnerhet syftar de allmédnna raden till att
precisera det generella kravet pa sarskild mattfullhet. Malsattningen &r att framja en
enhetlig tilliampning av marknadsforingsbestimmelserna i alkohollagen, bade gentemot
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verksamma branscher och lokala tillsynsmyndigheter, samt bidra till utveckling av praxis
i viss riktning. Raden ér inte rttsligt bindande.

Granskningen av det anmdlda utkastet har resulterat i foljande synpunkter fran
kommissionens sida.

I avsnitt 4.4 anges i de allmdnna raden att ”[plunkt 4.2-4.3 omfattar inte
dagligvaruhandlares webbplatser som, utéver marknadsfoéring for bland annat livsmedel,
endast innehdller marknadsféring for folk6l” (med mer dn 2,25 volymprocent alkohol
men som inte overstiger 3,5 volymprocent alkohol). Pa samma sétt anges i avsnitt 6.1 i
de allminna raden att ”[s]edvanlig direktreklam fran dagligvaruhandeln omfattande ett
flertal olika varor, till exempel veckobrev eller liknande, far innehdlla marknadsforing av
folkol, under forutsittning att marknadsféringen ar forenlig med kravet pa sarskild
mattfullhet” och i avsnitt 6.4.4 att ”[s]edvanligt erbjudande fran dagligvaruhandeln for
folkol far forekomma™.

Kommissionen forstar att dessa undantag for folkol beror pa den laga alkoholhalten i
denna typ av Ol. Det dr dock oklart varfor dessa undantag endast giller 61 med lag
alkoholhalt men inte andra alkoholdrycker med lika 1dg alkoholhalt, till exempel vissa
typer av cider.

Kommissionen uppmanar de svenska myndigheterna att ta hédnsyn till ovanstdende
synpunkter.

Kommissionen erinrar vidare om att ndr den slutliga texten har antagits ska den
overlamnas till kommissionen i enlighet med artikel 5.3 i direktiv (EU) 2015/1535.
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