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Notification of Regulatory Barriers

Cislo oznameni : 2026/0558/BG (Bulgaria)

Nazev: Navrh zakona, kterym se méni zakon o hazardnich hrach

Datum pfijeti : 15/10/2026
Ukonceni odkladné Ihity : 18/01/2027

Message

Zprava 001

Zprava od Komise - TRIS/(2026) 2921
Smérnice (EU) 2015/1535

Oznameni: 2026/0558/BG

Oznameni navrhu znéni od ¢lenského statu

Notification - Notification - Notifzierung - Hotudmkaums - Oznameni - Notifikation - 'vwotomnoinon - Notificacién -
Teavitamine - limoitus - Obavijest - Bejelentés - Notifica - PraneSimas - Pazinojums - Notifika - Kennisgeving -
Zawiadomienie - Notificacdo - Notificare - Ozndmenie - Obvestilo - Anmalan - Fégra a thabhairt

Does not open the delays - N'ouvre pas de délai - Kein Fristbeginn - He ce npegsuxaa nepuof Ha NpekbCcBaHe -
Nezahajuje prodleni - Fristerne indledes ikke - Kauuia évapgn npobsouiag - No abre el plazo - Viivituste perioodi ei avata -
Maardaika ei ala tasta - Ne otvara razdoblje kasnjenja - Nem nyitja meg a késéseket - Non fa decorrere la mora -
Atidéjimai nepradedami - AtlikSanas laikposms nesakas - Ma jiftahx il-perijodi ta’ dewmien - Geen termijnbegin - Nie
otwiera opdznien - Nao inicia o prazo - Nu deschide perioadele de stagnare - Nezacina oneskorenia - Ne uvaja zamud -
Inleder ingen frist - Ni osclaionn sé na moilleanna

MSG: 20262921.CS
1. Oznamovaci zprava: MSG 001 IND 2026 0558 BG CS 15-10-2026 BG NOTIF
2. Zemé: Bulgaria

3A. Odpovédné oddéleni: MUHMCTEPCTBO HA NKOHOMWUKATA, MHBECTULMUTE U MHAYCTPUATA
Ovpekuuns "EBponenckn BbNPOCK 1 3aKoHogaTencTeo Ha EC 3a cTokun u ycnyrun"

yn. "CnassaHcka" Ne 8, 1052, Cochus

Tel.: +359 2 940 7522 / +359 2 940 7336

Fax.: +359 2 987 8952

infopointBG@mi.government.bg

3B. Oddéleni plvodu: MUHUCTEPCTBO Ha PrUHAHCUTE
yn. "T'.C.PakoBckn” Ne 102, Cocoua - 1040

Tel.: +359 2 9859 2851

FAX: +359 2 9859 2852

E-mail: taxpolicy@minfin.bg

4. Produkty/sluzby 2026/0558/BG - H10 - Hazardni hry
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5. Nazev: Navrh zékona, kterym se méni zdkon o hazardnich hrach

6. Podrobnosti o produktu/sluzbé: Navrh zékona, kterym se méni zakon o hazardnich hrach, stanovi zakaz reklamy na
hazardni hry, v€etné reklamy na on-line sazky, a jeho cilem je vyrazné omezit reklamni pfitomnost hazardnich her.

7. Ozndmeni podle jiného pravniho predpisu EU

8. Shrnuti: Stanovisko

Pfedmét: Pouzitelnost vyjimky uvedené v ¢l. 6 odst. 7 pism. a) smérnice (EU) 2015/1535 v souvislosti se zakazem
reklamy na hazardni hry, a konkrétné se zdkazem reklamy na online sazeni (¢lanek 8 navrhu zdkona, kterym se méni
zdkon o daflovém a socialnim zabezpeceni)

1. Pfedmét stanoviska

Toto stanovisko uvadi pravni zaklad zdkazu reklamy na hazardni hry, a zejména zdkazu reklamy na online sazeni, ktery
stanovi navrh zakona, kterym se méni zakon o hazardnich hrach, a odCvodnuje potrebu posoudit tento rezim z hlediska
pouzitelnosti vyjimky uvedené v ¢l. 6 odst. 7 pism. a) smérnice Evropského parlamentu a Rady (EU) 2015/1535 ze dne 9.
zari 2015 o postupu pri poskytovani informaci v oblasti technickych predpisd a predpist pro sluzby informa¢ni
spole¢nosti.

2. Pravni povaha a verejny Ucel navrhované zmény pravnich predpis(

Ndavrh zadkona, kterym se méni zakon o hazardnich hrach, stanovi zakaz reklamy na hazardni hry, véetné reklamy na
online sazeni, a jeho cilem je vyrazné omezit pfitomnost reklamy na hazardni hry ve vefejném a digitalnim prostoru.
Navrh je tfeba posuzovat v kontextu legitimniho cile ochrany verejného zdravi, prevence zavislosti na hazardnich hrach,
omezeni dopadu hazardnich her na nezletilé a zajisténi uc¢inné kontroly nad poskytovanim a propagaci hazardnich her.
Tento cil ma mimoradny verejny vyznam a nelze jej redukovat pouze na ochranu ekonomickych zajm{ spotrebiteld nebo
na obvyklou regulaci obchodni komunikace.

Hazardni hry jsou spojeny s obzvlasté vysokym rizikem vzniku zavislosti, ztraty finan¢ni kontroly a nepfiznivych disledkd
pro osobni, rodinny a spolecensky zivot. Reklama tato rizika zvySuje tim, ze pfitahuje nové Ucastniky, podporuje
opakovanou Gcast a vytvari dojem, Ze Ize snadno dosdhnout zisku nebo Ze hazardni hry pfedstavuji béZnou formu zébavy
a prostredek k dosazeni finanéniho Gspéchu.

Tyto zvlastni charakteristiky jsou obzvlasté vyrazné v pfipadé online sazeni. Na rozdil od hazardnich her, k jejichz
provozovani je nutna osobni navstéva herny nebo kasina, Ize sluzby online hazardnich her vyuzivat kdykoli, z réiznych
zafizeni a bez pfimého fyzického kontaktu s provozovatelem hazardnich her.

Reklamni sdéleni se ke spotrebitelim dostavaji prostrednictvim internetovych stranek, socialnich siti, elektronickych
médif a dalsich digitalnich kanal(, a to i v situacich, kdy spotfebitel aktivné nevyhledava informace o hazardnich hrach.
Zdakaz reklamy proto predstavuje samostatny regulacni ndstroj ke snizeni dopadu sluzeb hazardnich her na spole¢nost.
Jeho Uloha se neomezuje na regulaci zpdsobu, jakym provozovatelé hazardnich her komunikuji se spotfebiteli; zahrnuje
také prevenci rizikového chovani a ochranu zranitelnych osob, zejména déti a nezletilych.

Existuje legitimni a objektivné odlivodnéna potreba prijmout cilend a G¢inna reguladni opatfeni na ochranu verejnosti
pred nepfiznivymi GCinky hazardnich her, a to omezenim systematické pfitomnosti sdéleni propagujicich hazardni hry ve
verejném a digitalnim prostoru a predchazenim jejich vlivu na postoje verejnosti, chovani spotrebitel a zranitelné
skupiny obyvatelstva.

Neomezené a rozsahlé sifeni reklamy na hazardni hry vytvari podminky pro to, aby byly hazardni hry vnimany jako
béznd, spolecensky prijatelnd a snadno dostupna forma zabavy, a soutasné vede k podcenovani financnich,
psychologickych a zdravotnich rizik, kterd s sebou hazardni hry nesou.

Zdakaz reklamy na hazardni hry proto pfedstavuje preventivni nastroj zna¢ného verejného vyznamu, jehoz cilem je omezit
motivaci k Ucasti na hrach spojenych s finan¢nim rizikem, snizit pravdépodobnost vzniku problémového hraéského
chovani a zajistit vysokou Uroven pozornosti vénované

9. Stru¢né oddvodnéni: Navrh zakona, kterym se méni zakon o hazardnich hrach, stanovi zdkaz reklamy na hazardni hry,
vCetné reklamy na online sdzeni, a jeho cilem je vyrazné omezit pfitomnost reklamy na hazardni hry ve vefejném a
digitalnim prostoru. Navrh je tfeba posuzovat v kontextu legitimniho cile ochrany verejného zdravi, prevence zavislosti na
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hazardnich hrach, omezeni dopadu hazardnich her na nezletilé a zajisténi uc¢inné kontroly nad poskytovanim a propagaci
hazardnich her.

Existuje legitimni a objektivné odlivodnéna potreba prijmout naléhava a G¢inna regulaéni opatfeni na ochranu verejnosti
pred nepfiznivymi Gc¢inky hazardnich her, a to omezenim systematické pritomnosti sdéleni propagujicich hazardni hry ve
verejném a digitalnim prostoru a predchazenim jejich vlivu na postoje verejnosti, chovani spotrebitelll a zranitelné
skupiny obyvatelstva.

Vzhledem k tomu, Ze internet a socialni sité stale vice ovliviiuji kazdodenni zivot mladych lidi, predstavuje
nekontrolované Sifeni reklamy na hazardni hry, v¢etné reklamy propagované influencery a populdrnimi osobnostmi
plsobicimi na internetu, realné riziko, ze hazardni hry budou vnimany jako snadno dostupné cesta k rychlému zisku a
financnimu Uspéchu. Tento trend vyZzaduje naléhava, disledné a Ucinna opatreni k omezeni skodlivého vlivu téchto
sdéleni. Ochranu mladych lidi nelze omezit pouze na varovani a formalni omezeni - vyZaduje jasnou a jednoznacnou
regulacni politiku, v€etné zdkazu reklamy na hazardni hry ve vSech jejich formach a prostrednictvim vSech distribu¢nich
kanald.

9a. Vhodnost opatreni pro dosazeni sledovaného cile Ochrana nezletilych ma pfi regulaci online sdzeni a zédkazu jeho
reklamy zésadni vyznam, a doklada, Ze pravo Evropské unie za urcitych okolnosti umozfiuje pfijimat naléhava opatfeni
tykajici se sluzeb informacni spole¢nosti ve zvlastnim procesnim rezimu, je-li to nezbytné k ochrané prevazujiciho
verejného zajmu.

V souladu se zakonem o hazardnich hrach vede Narodni agentura pro pfijmy registr osob ohrozenych zavislosti na
hazardnich hrach, které se domnivaji, Ze maji problém s hazardnim hranim. Ke konci zaf{ 2026 bylo v registru evidovano
celkem 46 318 osob, z toho:

0 18 892 osob ve véku do 24 let, z nichZz 6 856 osob bylo ve véku do 20 let;

117 910 osob ve véku od 25 do 30 let.

Udaje z registru jasné ukazuji, ze mladi lidé do 30 let jsou z hlediska zavislosti na hazardnich hrach nejzranitelngjsi
skupinou a predstavuji 79,4 % vSech osob evidovanych v registru.

Oficidlni statistiky poukazuji na znepokojivy trend, ktery vyzaduje okamzitou a rozhodnou reakci - mladi lidé patfi mezi
skupiny nejvice ohrozené vznikem zavislosti na hazardnich hrach. Rostouci vyuzivani mechanismu sebevylouceni je
zavaznym ukazatelem rozsahu tohoto problému a potreby pfijmout preventivni opatreni na ochranu mladé generace
drive, nez se hazardni hrani rozvine v zavislost s dlouhodobymi ddsledky pro osobni, spole¢ensky a finan¢ni zivot.
Vzhledem k tomu, Ze internet a socialni sité stale vice ovliviiuji kazdodenni zivot mladych lidi, predstavuje
nekontrolované Sifeni reklamy na hazardni hry, v¢etné reklamy propagované influencery a populdrnimi osobnostmi
plsobicimi na internetu, realné riziko normalizace hazardniho hranf a jeho prezentace jako snadno dostupné cesty k
rychlému zisku a finanénimu Uspéchu. Tento trend vyZaduje naléhava, disledna a Ucinna opatreni k omezeni skodlivého
vlivu téchto sdéleni.

Zdakaz reklamy na online sdzeni omezi moznost, aby byli nezletili vystaveni reklamnim sdélenim, kterd manipulativné
vykresluji hazardni hry jako snadny zplsob, jak vyhrat zna¢né finanéni ¢astky, aniz by byla nalezité uvedena skuteéna
rizika finanéni ztraty, zavislosti a zavaznych osobnich a rodinnych ddsledkd.

Ochranu mladych lidi nelze omezit pouze na varovani a formalni omezeni - vyzaduje naléhavou a jednoznacnou regulacni

politiku, véetné zékazu reklamy na hazardni hry ve vech jejich forméach a prostrednictvim vSech distribu¢nich kanald.

9b. Nezbytnost: Odstranéni skodlivého vlivu reklamy a propagace hazardnich her, jejich poradatell a jejich rozlisovacich
znak{l na spolecnost, zejména na mladé lidi a dalsi zranitelné skupiny.

9c. Nepfimérend zatéz ve vztahu ke sledovanému cili: Tyto zvlastni charakteristiky jsou obzvlasté vyrazné v pfipadé
online sdzeni. Na rozdil od hazardnich her, k jejichz provozovani je nutna osobni ndvstéva herny nebo kasina, Ize sluzby
online hazardnich her vyuzivat nepretrzité, z rlznych zafizeni a bez pfimého fyzického kontaktu.

Reklamni sdéleni se ke spotrebiteldm dostavaji prostrednictvim internetovych stranek, socialnich siti, elektronickych
médif a dalsich digitalnich kanall, a to i v situacich, kdy spotfebitel aktivné nevyhledava informace o hazardnich hrach.
Hlavni cile ndvrhu zakona souviseji s odstranénim skodlivého vlivu reklamy a propagace hazardnich her, jejich poradatell
a jejich rozlisovacich znakl na spolec¢nost, zejména na mladé lidi a dalsi zranitelné skupiny, a s vét$im zapojenim
poradateld hazardnich her do feSeni a omezovani nepfiznivych spolecenskych dlsledkl souvisejicich s hazardnimi hrami.
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Zdakaz reklamy na hazardni hry, a konkrétné zdkaz reklamy na online hazardni hry, neni samouc¢elnym omezenim
poskytovani sluzeb. Jde o cilené ochranné opatreni od@vodnéné potrebou Celit rizikdm vyplyvajicim z rozsifovani trhu s
online hazardnimi hrami, rozsahlého Sifeni reklamnich sdéleni v digitdInim prostredi a jejich mozného dopadu na verejné
zdravi, verejny poradek a zejména na déti a nezletilé, ktefi jsou nejvnimavéjsi a nejzranitelnéjsi z hlediska vzniku
zavislosti na hazardnich hrach.

U¢innou ochranu nelze omezit pouze na varovani pred riziky spojenymi s hazardnimi hrami, poskytovani formalnich
informaci spotrebitelim nebo opatfeni pfijimana az poté, co nastanou nepfiznivé dlsledky. Jestlize samotny reklamni vliv
prispivéa k podnécovani Gcasti na hazardnich hrach, prevence vyzaduje omezeni mechanism, jejichZ prostrednictvim
tento vliv plsobi. Zakaz reklamy na hazardni hry stanoveny v ndvrhu zékona se proto zaméruje na vyznamny zdroj rizika
a mél by byt posuzovan s ohledem na svou ochrannou funkci, vefejny cil a potfebu G¢inného prosazovani.

10. Odkazy na zakladnfi texty: Zakladni texty byly zaslany v rdmci pfedchozich ozndment:
2026/0536/BG

11. Uplatnéni postupu pro naléhavé pripady: Ano

12. Uvedte dlivody naléhavosti: Navrh zdkona, kterym se méni zakon o hazardnich hrach, stanovi zdkaz reklamy na
hazardni hry, v€etné reklamy na online sazeni, a jeho cilem je vyrazné omezit pfitomnost reklamy na hazardni hry ve
vefejném a digitalnim prostoru. Navrh je tfeba posuzovat v kontextu legitimniho cile ochrany verejného zdravi, prevence
zavislosti na hazardnich hrach, omezeni dopadu hazardnich her na nezletilé a zajisténi (¢inné kontroly nad poskytovanim
a propagaci hazardnich her.

Ochrana nezletilych md pfi regulaci online sazeni a zékazu jeho reklamy zasadni vyznam. Dokladd, ze pravo Evropské
unie za urcitych okolnosti umoziuje pfijimat naléhava opatreni tykajici se sluzeb informacni spole¢nosti ve zvlastnim
procesnim rezimu, je-li to nezbytné k ochrané prevazujiciho verejného zajmu.

Podrobné odlvodnéni naléhavosti opatreni je uvedeno v ¢asti vénované podplirnym dokumentim.

13. Zadost o dlivérné nakladani s informacemi: Ne
14. Jedna se o fiskalni opatfeni? Ne
15. M& posouzeni dopadu? Ne

16.
Hledisko TBT: Ne

Hledisko SPS: Ne
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Evropska komise
Kontaktni bod smérnice (EU) 2015/1535
email: grow-dir2015-1535-central@ec.europa.eu



