	




27 FEBRUARIE 2023. - Proiect de decret regal de stabilire a termenilor și condițiilor privind publicitatea pentru jocurile de noroc
PHILIPPE, Regele Belgiei,
Salutări tuturor celor prezenți și celor ce vor veni.
având în vedere Legea din 7 mai 1999 privind jocurile de noroc, pariurile, unitățile de jocuri de noroc și protecția jucătorilor, articolul 61 alineatul (2), introdus prin Legea din 7 mai 2019,
având în vedere Decretul regal din 25 octombrie 2018 privind condițiile pentru jocurile de noroc și pariurile care utilizează instrumente ale societății informaționale,
având în vedere avizul Comisiei pentru jocuri de noroc, emis la 5 aprilie 2022,
[bookmark: end][bookmark: hit1]având în vedere avizul inspectorului financiar din 28 aprilie 2022,
având în vedere acordul secretarului de stat pentru buget, exprimat la 4 mai 2022,
având în vedere comunicarea 2022/0332/B adresată Comisiei Europene la data de 8 mai 2022, în temeiul articolului 5 alineatul (1) din Directiva (UE) 2015/1535 a Parlamentului European și a Consiliului din 9 septembrie 2015 referitoare la procedura de furnizare de informații în domeniul reglementărilor tehnice și al normelor privind serviciile societății informaționale,
având în vedere avizul nr. 72.190/4 al Consiliului de Stat emis la 12 octombrie 2022 și avizul nr. 72.838/4 al Consiliului de Stat emis la 6 februarie 2023, în conformitate cu articolul 84 alineatul (1) punctul 1 subpunctul 2 din legile Consiliului de Stat, consolidate la 12 ianuarie 1973,
la propunerea ministrului economiei, a ministrului finanțelor responsabil cu loteria de stat, a ministrului sănătății publice, a ministrului justiției, a ministrului afacerilor interne,
prin prezentul, am hotărât și stabilim:
Capitolul 1. – Domeniul de aplicare și definiții
Articolul 1. Sub rezerva Decretului regal din 22 decembrie 2010 de stabilire a condițiilor de plasare a pariurilor în afara unităților de jocuri de noroc din clasa IV, prezentul decret se aplică titularilor de licență pentru jocurile de noroc din clasele A, A+, B, B+, F1, F1+, F1P, F2 și E.
Numai titularii de licență menționați la alineatul (1) pot face publicitate în condițiile stabilite în prezentul decret.
Articolul 2 Sunt permise numai formele de publicitate menționate în capitolul 2. 
Articolul 3 În sensul prezentului decret, se aplică definițiile următoare:
1. „Legea privind jocurile de noroc” înseamnă Legea din 7 mai 1999 privind jocurile de noroc, pariurile, unitățile de jocuri de noroc și protecția jucătorilor;
2. „jocuri de noroc” înseamnă jocurile de noroc menționate la articolul 2 alineatul (1) din Legea privind jocurile de noroc;
3. „publicitate” înseamnă orice formă de comunicare sau acțiune, alta decât cea menționată la articolul 60 alineatul (2) al doilea paragraf din Legea privind jocurile de noroc, care are ca scop direct sau indirect promovarea sau încurajarea jocurilor de noroc, indiferent de loc, de mijloacele de comunicare aplicate sau de tehnicile utilizate. În sensul prezentului decret, aplicarea mărcii sau a logoului sau ambele sunt considerate publicitate;
4. „sponsorizare sportivă” înseamnă sprijinirea asociațiilor sportive și a evenimentelor sportive, oferindu-le resurse financiare sau alte forme de sprijin pentru a obține mai multă vizibilitate, fără ca marca sau logoul titularului de licență menționat la articolul 1 să fie utilizate în numele asociației sportive sau al evenimentului sportiv. În sensul prezentului decret, sponsorizarea sportivă este considerată publicitate;
5. „asociație sportivă profesională” înseamnă o asociație sportivă în care sportul este practicat în mod profesional și sportivii participă la Jocurile Olimpice, Jocurile Paralimpice, Jocurile Mondiale, Campionatele Mondiale, Campionatele Europene sau belgiene sau la cele mai înalte diviziuni ale competiției naționale organizate de o federație sportivă recunoscută sau sub supravegherea unei astfel de federații;
6. „asociație sportivă neprofesionistă” înseamnă orice asociație sportivă care nu corespunde definiției menționate la punctul 5;
7. „marcă” înseamnă o combinație de maximum trei cuvinte care să permită diferențierea titularilor de licență menționați la articolul 1;
8. „logo” înseamnă un element figurativ sau semifigurativ care permite diferențierea titularilor de licență menționați la articolul 1.
CAPITOLUL 2. – Forme de publicitate autorizată
Articolul 4. Titularii de licență menționați la articolul 1 pot face publicitate pentru ei înșiși și pentru serviciile de jocuri de noroc pe care le prestează, cu condiția ca acestea să fie destinate exclusiv persoanelor care lucrează în sectorul jocurilor de noroc.
Articolul 5. Este autorizată publicitatea ocazională legată de transmisiunea competițiilor și evenimentelor sportive.
Articolul 6 (1) Sponsorizarea sportivă pentru titularii de licență menționați la articolul 1 este permisă pentru:
1. asociații sportive neprofesionale;
2. asociații sportive profesionale.
(2) Sponsorizarea sportivă este permisă numai prin aplicarea mărcii sau a logoului ori a ambelor:
1. pe îmbrăcămintea sportivă a jucătorilor, alții decât jucătorii minori, sau a echipelor sportive;
2. în locul în care se joacă sportul profesionist.
Publicitatea menționată la alineatul (1) punctul 1 se aplică tuturor titularilor de licență relevanți și nu trebuie să ocupe mai mult de50 cm2 din suprafața totală a îmbrăcămintei sportive a jucătorilor și nu se aplică pe partea frontală a îmbrăcămintei sportive.
(3) Titularii de licență menționați la articolul 1 pot difuza mesaje de sponsorizare sportivă utilizând marca proprie sau logoul propriu ori ambele pentru următoarele evenimente:
1. competiții sportive internaționale și europene;
2. competiții sportive desfășurate în Belgia.
Orice distribuire a unui mesaj de sponsorizare sportivă trebuie să îndeplinească următoarele condiții:
1. durata mesajelor de sponsorizare sportivă nu trebuie să depășească cinci secunde;
2. numărul de mesaje de sponsorizare sportivă pe oră nu este mai mare de două;
3. mesajul de sponsorizare sportivă se transmite în perioada de 15 minute care precedă începutul și perioada de 15 minute de la transmisiunea în direct a competiției sportive, adică în perioada cuprinsă între începerea efectivă a competiției sportive în cauză transmisă în direct până la sfârșitul efectiv al competiției sportive respective.
Articolul 7 Fără a aduce atingere dispozițiilor regionale și municipale aplicabile, titularii de licență din clasele A, B, F1, F1P și F2 pot face publicitate utilizându-și marca sau logoul ori ambele pe fațada unității lor de jocuri de noroc. Materialul publicitar instalat poate ocupa maximum 30 % din suprafața totală a fațadelor și nu poate depăși 20 m2.
Numai titularii de licență menționați la articolul 1 pot utiliza marca sau logoul ori ambele, iar acest lucru numai pentru unitățile comerciale care desfășoară în principal activități de jocuri de noroc.
Articolul 8. Titularii de licență din clasele A, B, F1 și F2 pot face publicitate pentru ei înșiși în cadrul unității lor de jocuri de noroc și numai pentru produsele de jocuri de noroc pe care le oferă în cadrul unității lor de jocuri de noroc.
Articolul 9. Titularii de licență menționați la articolul 1 pot face publicitate prin plasarea de produse în programe de televiziune sau de radio ori în alte medii audiovizuale înregistrate în străinătate, cu excepția cazului în care aceste programe sunt destinate în mod specific pieței belgiene. Plasarea de produse acoperă orice formă de comunicare comercială audiovizuală care constă în includerea sau referirea la un produs, la un serviciu sau la o marcă, prin includerea sa într-un program sau conținut generat de utilizator în schimbul unei plăți sau al unei alte contraprestații.
Articolul 10 Titularii de licență menționați la articolul 1 pot face publicitate pentru ei înșiși utilizându-și marca sau sigla sau ambele, cu ajutorul instrumentelor societății informaționale numai prin intermediul unui program de publicitate prin care titularul de licență poate face publicitate pe o pagină cu rezultatele căutării, după introducerea termenilor de căutare referitori la jocurile de noroc, și în care publicitatea poate fi considerată drept rezultat al căutării, deoarece publicitatea este plasată în partea de sus a paginii în schimbul achitării unei taxe.
Articolul 11 Titularii de licență menționați la articolul 1 pot face publicitate pentru ei înșiși și pentru produsele de jocuri de noroc pe care le oferă pe propriul lor site și cu condiția ca:
1. interacțiunea să nu fie permisă în contextul publicității;
2. nicio compensație oferită unei părți terțe pentru publicitate să nu fie permisă;
3. durata reclamei în care se utilizează imagini în mișcare să nu depășească cinci secunde.
Articolul 12 Titularii de licență menționați la articolul 1 pot face publicitate produselor de jocuri de noroc pe care le oferă numai în conturile pe care le dețin pe platformele de partajare de conținut online și cu condiția ca:
1. interacțiunea să nu fie permisă în contextul publicității;
2. nicio compensație oferită unei părți terțe pentru publicitate să nu fie permisă;
3. durata reclamei în care se utilizează imagini în mișcare să nu depășească cinci secunde.
CAPITOLUL 3. – Dispoziții generale privind publicitatea autorizată Articolul 13 Publicitatea este limitată la jocurile de noroc permise de Legea privind jocurile de noroc. Articolul 14 În conformitate cu condițiile menționate în capitolul 2, un titular de licență menționat la articolul 1 poate face publicitate pentru el însuși sau pentru jocurile de noroc oferite de el sau pentru ambele.
Articolul 15 Publicitatea nu poate fi direcționată în mod specific către grupurile vulnerabile din punct de vedere social.  Grupurile vulnerabile din punct de vedere social includ persoanele care nu îndeplinesc cerințele privind vârsta minimă și toate celelalte persoane care intră sub incidența articolului 54 din Legea privind jocurile de noroc, precum și persoanele care prezintă semne ale unui comportament riscant cauzat de jocurile de noroc.
Articolul 16 Publicitatea nu poate fi personalizată. 
Articolul 17 Publicitatea nu poate reprezenta persoane fizice sau caractere fictive.
Publicitatea nu poate folosi vocea unor persoane celebre sau a unor personaje de ficțiune celebre.
Articolul 18 Publicitatea pentru promovarea jocurilor de noroc operate de titularii de licență menționați la articolul 1 este permisă numai în cazul în care conținutul acesteia:
1. nu include nicio declarație nefondată cu privire la câștigurile pe care jucătorii se pot aștepta să le obțină;
2. nu încurajează jocul iresponsabil și abuziv;
3. nu sugerează faptul că obținerea unui câștig depinde de cunoașterea jocului sau de abilitățile jucătorului;
4. nu laudă persoanele care joacă și nici nu îi critică pe cei care nu joacă;
5. nu pune presiune asupra unei persoane dacă aceasta nu dorește să participe la joc;
6. nu sugerează că jocul constituie o alternativă la muncă și economii, o modalitate de îmbogățire mai rapidă sau o soluție la problemele financiare;
7. nu stabilește o legătură între jocurile de noroc și succesul social, financiar și sexual;
8. nu pune în scenă situații în care persoanele care joacă sau pariază consumă în același timp produse alcoolice sau tutun;
9. nu promovează și nu se asociază cu reclame care oferă împrumuturi care pot fi obținute în scopul practicării jocurilor de noroc;
10. nu utilizează desene sau tehnici de comercializare care se referă la personaje, imagini sau expresii populare sau la modă legate de persoanele menționate la articolul 15.
Articolul 19 Publicitatea în favoarea jocurilor de noroc operate de titularii de licență menționați la articolul 1 include indicația privind vârsta minimă necesară pentru a participa la astfel de jocuri de noroc. Ministrul justiției și ministrul sănătății publice, după consultarea Consiliului Superior al Sănătății, stabilesc condițiile pe care trebuie să le respecte această indicație privind vârsta.
Articolul 20 Indiferent de mediul utilizat, fiecare reclamă pentru jocuri de noroc conține un mesaj de prevenire. Ministrul justiției și ministrul sănătății publice, după consultarea Consiliului Superior al Sănătății, stabilesc condițiile pe care trebuie să le respecte acest mesaj de prevenire.
Capitolul 4. - Dispoziție temporară
Articolul 21. Publicitatea menționată la articolul 6 alineatul (2) primul paragraf punctul 1 se aplică tuturor titularilor de licență vizați și nu poate ocupa mai mult de 75 cm2 din suprafața totală a îmbrăcămintei sportive a jucătorilor și nu poate fi aplicată pe partea frontală a îmbrăcămintei sportive.
Alineatul (1) este în vigoare de la 1 ianuarie 2025 până la 31 decembrie 2027.
CAPITOLUL 5. - Dispoziții de abrogare
Articolul 22. Articolul 6 alineatul (1) punctele 1 și 2 și alineatul (3) punctul 2 din prezentul decret se abrogă de la 1 ianuarie 2025.
Articolul 23. Articolul 6 alineatul (1) punctul 2 din prezentul decret se abrogă de la 1 ianuarie 2028.
CAPITOLUL 6. - Dispoziții tranzitorii:
Articolul 24. Contractele de publicitate care, la data publicării prezentului decret în Moniteur belge, au fost încheiate înainte de 9 mai 2022 între titularii de licență menționați la articolul 1 și agențiile de publicitate rămân valabile în aceleași condiții până la 31 decembrie 2024, cu condiția ca acești titulari de licență să respecte articolele 13-16 și 18-20 din prezentul decret.
Pentru logourile deja existente la data publicării prezentului ordin, articolul 17 intră în vigoare la 1 ianuarie 2025.
Articolul 25. În lipsa unei decizii a ministrului justiției și a ministrului sănătății publice, la data intrării în vigoare a prezentului decret, cu privire la condițiile pe care trebuie să le respecte indicația privind vârsta și mesajul de prevenire prevăzute la articolele 19 și 20, dimensiunea literelor indicației privind vârsta și a mesajului de prevenire trebuie să fie de cel puțin 4 % din dimensiunea spațiului publicitar și să aibă o valoare minimă de șapte puncte, dar nu mai mică de un sfert din dimensiunea celor mai mari caractere utilizate în materialul publicitar.
În absența unei decizii din partea ministrului justiției și a ministrului sănătății publice, mesajul de prevenire menționat la articolul 20 conține următorul mesaj: „ Jocurile de noroc pot fi dependente. Oprește-te la timp!
Mai multe informații pe www.arretezvousatemps.be”.
CAPITOLUL 7. - Intrarea în vigoare și dispoziția finală
Articolul 26. Prezentul decret intră în vigoare la 1 iulie 2023, cu excepția articolului 6 alineatul (2) punctul 2, care intră în vigoare la 1 ianuarie 2028.
Articolul 27. Ministrul economiei, ministrul finanțelor responsabil pentru loteria de stat, ministrul sănătății publice, ministrul justiției și ministrul afacerilor interne sunt responsabili, în măsura în care sunt vizați, de executarea prezentului decret.
Emis la Bruxelles, la 27 februarie 2023.
PHILIPPE
De către rege:
Pentru ministrul economiei, absent:
Ministrul Pensiilor,
K. LALIEUX
Ministrul Finanțelor responsabil cu loteria de stat,
V. VAN PETEGHEM
Ministrul Sănătății Publice,
F. VANDENBROUCKE
Ministrul Justiției,
V. VAN QUICKENBORNE
Ministrul Afacerilor Interne,
A. VERLINDEN
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