15. siječnja 2021. br. 65 

Naredba o zabrani oglašavanja te postavljanja i prikazivanja na vidljivom mjestu i sl. elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje s nikotinom ili bez njega


Na temelju članka 18., članka 18.a stavka 4. Zakona o zabrani elektroničkih cigareta i sl., vidjeti Zakon br. 426. od 18. svibnja 2016. o elektroničkim cigaretama i sl., kako je izmijenjen Zakonom br. 2071 od 21. prosinca 2020. utvrđuje se sljedeće:

Poglavlje 1.
Područje primjene i definicije

Članak 1. Ova se Naredba primjenjuje na:
1) elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje koji sadrže nikotin, a koji nisu odobreni odobrenjem za stavljanje na tržište na temelju Zakona o lijekovima ili u skladu s propisima Europske unije kojima se utvrđuju postupci Zajednice za odobravanje lijekova za humanu primjenu ili koji se stavljaju na tržište kao medicinski proizvodi koji nose CE oznaku u skladu s Naredbom o medicinskim proizvodima, i
2) elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje bez nikotina.

Stavak 2. Za potrebe ove Naredbe primjenjuju se sljedeće definicije:
1) Elektronička cigareta: proizvod koji se može koristiti za konzumaciju pare koja sadržava nikotin putem usnika ili sastavni dijelovi takvog proizvoda, uključujući uložak, punjivi tank i uređaj bez uloška ili punjivog tanka. Elektroničke cigarete mogu biti potrošne ili ponovo punjive putem spremnika za ponovno punjenje i punjivog tanka ili ponovno punjive pomoću uložaka za jednokratnu uporabu;
2) Spremnik za ponovno punjenje: posuda koja sadržava tekućinu s nikotinom ili tekućinu bez nikotina, a koja se može koristiti za ponovno punjenje elektroničke cigarete s nikotinom ili bez njega.

Poglavlje 2.
Oglašavanje 

Članak 2. Zabranjene su sve vrste oglašavanja za elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje, vidjeti članak 16. stavak 1. Zakona o elektroničkim cigaretama i sl.
	
Stavak 2. Zabrana oglašavanja iz pododjeljka 1. uključuje zabranu:
1) uporabe naziva, robne marke, simbola ili drugog simbola koji je uglavnom poznat s elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje u oglašavanju drugih proizvoda i usluga;
2) oglašavanja elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje pomoću naziva, robne marke, simbola ili druge značajke koja je poznata ili se upotrebljava kao robna marka za drugu robu i usluge;
3) oglašavanja elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje pomoću naziva, robnih marki, simbola, slika i sličnog koji su uglavnom usmjereni na djecu i mlade mlađe od 18 godina;
4) upotrebe izgleda, dizajna ili posebnih kombinacija boja povezanih s određenim elektroničkim cigaretama i spremnicima za ponovno punjenje;
5) upotrebe prepoznatljivih elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje u oglašavanju drugih proizvoda i usluga.

Stavak 3. Međutim, zabrana iz stavka 1. ne primjenjuje se na sljedeće:
1) oglašavanje u tisku i drugim tiskanim publikacijama namijenjenima isključivo profesionalcima u industriji elektroničkih cigareta ili spremnika za ponovno punjenje te u publikacijama koje se tiskaju i objavljuju u trećim zemljama, pod uvjetom da nisu prvenstveno namijenjene tržištu Unije;
2) uporabu naziva koji se prije 7. lipnja 2016. upotrebljavao i za elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje te drugu robu i usluge, za oglašavanje tih drugih proizvoda sve dok se naziv pojavljuje u obliku koji se jasno razlikuje od načina na koji se naziv pojavljuje na elektroničkoj cigareti i spremniku za ponovno punjenje;
3) uporabu naziva poznatog s elektroničkih cigareta u oglašavanju druge robe i usluga ako se druga roba ili usluge stavljaju na tržište samo na ograničenom zemljopisnom području.


Poglavlje 3.
Zabrana postavljanja i prikazivanja na vidljivom mjestu na fizičkim prodajnim mjestima

Članak 3. Zabranjeno je postavljanje i prikazivanje na vidljivom mjestu elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje na prodajnim mjestima. Međutim, prikaz asortimana može se izvršiti na prethodni zahtjev kupca.

Stavak 2. Proizvodi namijenjeni za uporabu zajedno s proizvodima iz stavka 1. također su obuhvaćeni zabranom iz stavka 1. 
Stavak 3. Zabrana iz stavka 2. uključuje, ali nije ograničena na, punjače, prazne spremnike za ponovno punjenje, ambalažu, baterije ili arome. Zabrana iz stavka 2. ne uključuje proizvode koji imaju općenitiju namjeravanu uporabu osim ako su posebno osmišljeni ili se stavljaju na tržište s upućivanjem na elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje.

Stavak 4. U skladu sa zabranom iz stavaka 1. i 2., zabranjeno je:
1) izravno ili neizravno oglašavanje ili objavljivanje da se elektroničke cigarete i spremnici za ponovno punjenje prodaju na prodajnom mjestu;
2) korištenje teksta, ilustracija, slika, boja, logotipova, simbola ili drugih sredstava kako bi se kod kupca ostavio dojam da se upućuje na proizvode ili kategorije proizvoda koje su obuhvaćene stavcima 1. i 2. ili ostavio dojam da su takvi proizvodi korisni za zdravlje, da su manje štetni od ostalih proizvoda, da djeluju kao pomoć u prestanku pušenja ili da imaju druge korisne učinke ili prednosti; ili 
3) isticanje takvih proizvoda bojom, posebnim osvjetljenjem ili sličnim u usporedbi s ostatkom prodajnog mjesta.  


Poglavlje 4.
Neutralne informacije o proizvodima i cijenama u fizičkim prodajnim mjestima

Članak 4. Fizička prodajna mjesta kupcu mogu dati popis s neutralnim informacijama o tome koje se elektroničke cigarete i spremnici za ponovno punjenje prodaju na prodajnom mjestu te o cijeni proizvoda.

Stavak 2. Informacije dopuštene na temelju stavka 1. obuhvaćaju:
1) marku i naziv proizvoda; 
2) broj, težinu, veličinu i obujam; i
3) cijenu.

Stavak 3. Informacije s popisa iz stavka 2. moraju se prikazati tekstom crne boje na bijelom listu papira veličine A4 ili manjem, na kojem ne smije biti ilustracija, slika, boja, logotipova, simbola ili drugog teksta, osim kako je predviđeno u stavku 4. Nijedna se informacija na popisu ne smije istaknuti i informacije se:
1) prikazuju abecednim redom prema robnoj marki;
2) prikazuju u redoslijedu za svaki proizvod: robna marka, naziv proizvoda, broj, težina, veličina, obujam i cijena; i
3) prikazuju s istim fontom i veličinom fonta. Veličina fonta ne smije biti veća od 14.

Stavak 4. Popis u skladu sa stavkom 3. sadržava grafikon koji je pripremila Danska zdravstvena uprava o dobnoj granici za prodaju elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje, vidjeti članak 15. stavak 1. Zakona o elektroničkim cigaretama i sl. 

Stavak 5. Svakom se proizvodu na popisu iz stavka 3. može dodijeliti broj.

Stavak 6. Popis iz stavka 3. može se podijeliti u jednu ili više sljedećih kategorija: „Elektroničke cigarete”, „Spremnici za ponovno punjenje”, „Pribor za elektroničke cigarete” i „Ostalo”. Kategorije s popisa mogu se podijeliti na proizvode s nikotinom i bez njega. Razvrstavanje u kategorije mora biti u skladu s definicijama elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje iz Zakona o elektroničkim cigaretama i sl.

Stavak 7. Popis iz stavka 3. može se pokazati na zahtjev kupca ili izložiti na blagajni kojom upravlja osoblje.






Poglavlje 5.
Prodaja mrežnim putem i putem digitalnih rješenja
Članak 5. Zabrana postavljanja i prikazivanja na vidljivom mjestu elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje iz članka 3. stavaka 1. do 3. primjenjuje se i na prodaju mrežnim putem i putem digitalnih rješenja, kao što su mrežne stranice maloprodajnog trgovca, mrežne trgovine, mrežne stranice trgovačkog društva, stranice trgovačkog društva na društvenim mrežama i aplikacije koje prodaju potrošačima ili su usmjerene na njih.

Stavak 2. Prodajna mjesta iz stavka 1. kupcu mogu dati neutralne informacije o tome koje se elektroničke cigarete i spremnici za ponovno punjenje prodaju na prodajnom mjestu te o cijeni proizvoda. Osim toga, na ambalaži proizvoda mogu se navesti informacije i tehničke informacije koje kupcu omogućuju da procijeni s kojim je drugim proizvodima proizvod kompatibilan. 

Stavak 3. Informacije iz stavka 2. ne smiju ostaviti dojam da su elektroničke cigarete ili tekućine u spremnicima za ponovno punjenje korisne za zdravlje, da su manje štetne od drugih proizvoda ili da imaju druge blagotvorne učinke ili koristi. 

Stavak 4. Podaci iz stavka 2. ne smiju se nalaziti na naslovnoj stranici prodajnog mjesta, osim što se mogu prikazati kategorije „Elektroničke cigarete”, „Spremnici za ponovno punjenje”, „Pribor za elektroničke cigarete” i „Ostalo”. Kategorije se mogu podijeliti na proizvode s nikotinom i bez njega.

Stavak 5. Informacije iz stavka 2. ne smiju se prikazivati s ilustracijama, slikama, bojama, logotipovima, simbolima ili drugim tekstom, ili uz njih. Nijedna informacija ne smije biti istaknuta ili uočljiva, a informacije moraju biti prikazane s istom bojom fonta, vrstom fonta i veličinom fonta kao što se obično koriste pri predstavljanju proizvoda na internetskim stranicama.

Stavak 6. Zabrana iz stavka 5. ne obuhvaća simbol „dodajte u košaricu” ili druga pitanja koja se odnose na funkcioniranje internetske stranice i osiguravanje mrežne dostupnosti.

Stavak 7. Prodajna mjesta iz stavka 1. ne smiju pružiti priliku kupcima ili posjetiteljima stranice da recenziraju, daju ocjenu ili slično za proizvode iz stavka 1. ako recenzija i sl. na bilo koji način postaje vidljiva ili dostupna samom recenzentu ili drugim osobama koje nisu zaposlenici prodajnog mjesta koje prodaje proizvode. 

Stavak 8. Prodajna mjesta obuhvaćena stavkom 1. moraju osigurati da se kupcu prije odabira proizvoda predoči grafički prikaz koji je pripremila Danska uprava za zdravlje i lijekove, a koji prikazuje dobnu granicu za prodaju elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje, vidjeti članak 15. stavak 1. Zakona o elektroničkim cigaretama i sl. 






Poglavlje 6.
Fizička prodajna mjesta koja su specijalizirana za prodaju elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje 
Članak 6. Zabrana postavljanja i prikazivanja na vidljivom mjestu iz članka 3. stavaka 1. i 2. ne primjenjuje se na prodaju elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje na fizičkim prodajnim mjestima koja su specijalizirana za prodaju tih proizvoda. 

Stavak 2. Prodajno mjesto iz stavka 1. smatra se specijaliziranim za prodaju elektroničkih cigareta i spremnika za ponovno punjenje kada prodajno mjesto isključivo ili uglavnom prodaje elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje s nikotinom ili bez njega.

Stavak 3. Izuzeće od zabrane postavljanja i prikazivanja na vidljivom mjestu iz stavka 1. primjenjuje se samo na elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje. Ako prodajno mjesto prodaje druge proizvode ili duhanske proizvode, surogate duhana ili biljne proizvode za pušenje, oni su obuhvaćeni zabranom iz članka 3. stavaka 1. i 2. te pravilima o neutralnim informacijama o proizvodima i cijenama iz članka 4. ove Naredbe ili iz članka 2. stavaka 1. i 2. i članka 3. Naredbe o zabrani postavljanja i prikazivanja na vidljivom mjestu i sl. duhanskih proizvoda, surogata duhana i biljnih proizvoda za pušenje.

Stavak 4. Ako prodajno mjesto iz stavka 1. prodaje elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje putem digitalnih rješenja kao što su mrežne stranice maloprodajnog trgovca, mrežne trgovine, mrežne stranice trgovačkog društva, stranice trgovačkog društva na društvenim mrežama i aplikacije, to je uključeno u članku 5.  

Stavak 5. Fizičko prodajno mjesto iz stavka 1. ne smije oglašavati elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje na prodajnom mjestu, u izlogu ili na fasadi prodajnog mjesta, osim kako je predviđeno u stavku 6. Ovime je obuhvaćeno sljedeće:
1) situacija u kojoj možda nema elemenata, uključujući oko proizvoda, koji bi mogli proizvesti promotivne učinke, kao što su posebna rasvjeta, upotreba boja ili efekata koji na drugi način ističu određeni proizvod, trgovački naziv, cijenu ili drugo za elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje; ili 
2) uporaba teksta, ilustracija, slika, boja, logotipova, simbola ili drugih sredstva kako bi se kod kupca ostavio dojam da su jedan ili više proizvoda korisni za zdravlje, da su manje štetni od ostalih proizvoda, da djeluju kao pomoć u prestanku pušenja ili da imaju druge korisne učinke ili prednosti. 
Stavak 6. Naziv fizičkog prodajnog mjesta iz stavka 1. mora biti prikazano u fizičkom prodajnom mjestu i na fasadi te biti neutralnog dizajna. Samo ime ne smije imati učinak oglašavanja niti se isticati, ali može sadržavati riječi „elektroničke cigarete” ili se odnositi na elektroničke cigarete na neutralan način.

Stavak 7. Izuzeće od zabrane postavljanja i prikazivanja na vidljivom mjestu iz stavka 1. prodajnom mjestu ne daje mogućnost da postavi i prikazuje na vidljivom mjestu elektroničke cigarete i spremnike za ponovno punjenje na drugim mjestima osim u prodajnom mjestu, ili da distribuira reklamne letke i besplatne proizvode itd.
Poglavlje 7.
Samoposlužni strojevi

Članak 7. Samoposlužni strojevi za opskrbu elektroničkim cigaretama i spremnicima za ponovno punjenje nakon prodaje na blagajni kojom upravlja prodajno osoblje moraju biti neutralnog dizajna. Informacije na stroju o robnoj marki, nazivu proizvoda i cijenama moraju se prikazati u crnoj boji na bijeloj pozadini.

Stavak 2. Na stroju obuhvaćenim stavkom 1. ne smije:
a) biti ili se na njega staviti naljepnice robne marke ili trgovačkog društva ili druge značajke za te proizvode, uključujući sliku proizvoda,
b) isticati informacije; i
c) imati ili se na njega staviti tekst, ilustracije, slike, boje, logotipovi, simboli ili druga sredstva koja kod kupca mogu ostaviti dojam da je proizvod koji se prodaje iz određenog stroja koristan za zdravlje, da je manje štetan od ostalih proizvoda, da djeluje kao pomoć u prestanku pušenja ili da ima druge korisne učinke ili prednosti.



Poglavlje 8.
Kazne

Članak 8. Ako drugim zakonskim propisima nisu propisane strože kazne, kazne se nameću osobama koje prekrše zabranu iz odjeljaka 2. i 3. ili prekrše propise iz odjeljaka od 4. do 7.

Stavak 2. (pravne osobe) mogu se smatrati kazneno odgovornima u skladu s odredbama iz poglavlja 5. Kaznenog zakona [Straffeloven].


Poglavlje 9.
Stupanje na snagu

Članak 9. Ova Naredba stupa na snagu 1. travnja 2021. 


Ministarstvo zdravstva, 15. siječnja 2021.



Magnus Heunicke
/ Mie Saabye



