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Lag om ändring av alkohollagen och av marknadsföringslagen
§ 1. Ändring av alkohollagen
Följande ändringar görs härmed i alkohollagen:
1) § 23.2.5 har lagts till och får följande lydelse:
”5. om alkoholhaltiga drycker förevisas på ett sådant sätt att de kan ses från resten av en butiks försäljningsområde är ytan på försäljningsområdet i kvadratmeter.”
2) § 40.12 har lagts till och får följande lydelse:
”12. Alkoholhaltiga drycker måste placeras separat från övriga varor i butiken.”
3) § 40.13 har lagts till och får följande lydelse: 
”13. Alkoholhaltiga drycker får inte vara synliga från utsidan av försäljningsstället. Alkoholhaltiga drycker får inte vara synliga från resten av butikens försäljningsområde om ytan på försäljningsområdet överskrider 450 m2.”
4) § 40.21 har lagts till och får följande lydelse:
”21. Uppvisning av alkoholhaltiga drycker är tillåtet på försäljningsställen, handelsmarknader, marknader eller liknande evenemang som är avsedda för försäljning av alkohol, med undantag av de platser där evenemang för barn anordnas och medan dessa pågår.”
5) § 42.1.3 har lagts till och får följande lydelse:
”3. begränsar de serveringstider under vilka cateringverksamheter får servera alkoholhaltiga drycker inom den tidsperiod som anges i § 56.2 i brottbekämpningslagen för att skydda den allmänna ordningen.”
6) § 47.3 ändras och får följande lydelse:
”3. När en alkoholhaltig dryck saluförs måste säljaren fastställa köparens ålder på grundval av en identitetshandling. Säljaren måste inte fastställa köparens ålder på grundval av en identitetshandling om köparen uppenbarligen är vuxen eller en vuxen person som är känd för säljaren. Om köparen inte är en vuxen som är känd för säljaren och köparen inte tillhandahåller en identitetshandling får säljaren inte sälja den alkoholhaltiga drycken till denna person.”
7) I § 49.1 ersätts orden ”restriktioner vad gäller konsumtion av alkoholhaltiga drycker” med orden ”de krav som fastställs i § 46 samt i § 47.1, 47.5 och 47.6 i denna lag.”
8) § 521 har infogats till denna lag och får följande lydelse:
”§ 521. Kontroll av uppfyllande av krav med hjälp av testtransaktioner
1. Om det är omöjligt eller mycket svårt att övervaka uppfyllandet av kraven för handel med alkohol genom den särskilda statliga övervakningsåtgärd som fastställs i § 491 i denna lag, men detta krävs för att identifiera eller undanröja risker eller eliminera överträdelser, får en brottsbekämpande myndighet i enlighet med § 49.2 i denna lag genomföra en testtransaktion som en särskild statlig övervakningsåtgärd. 
2. Om det är omöjligt eller mycket svårt att övervaka uppfyllandet av de krav som fastställs i § 47.2–4 i denna lag med den särskilda statliga övervakningsåtgärd som fastställs i § 491 i denna lag, men detta krävs för att identifiera eller undanröja risker eller eliminera överträdelser, får en brottsbekämpande myndighet i enlighet med § 49.1, 49.4 och 49.5 i denna lag genomföra en testtransaktion som en särskild statlig övervakningsåtgärd.
3. En brottsbekämpande myndighet får involvera en person som inte är ansvarig för lag och ordning för genomförandet av en testtransaktion i enlighet med punkt 2 i detta avsnitt endast om denna person samtycker. Personen som anlitas ska vara minst 16 år. Om en person under 18 år anlitas krävs även skriftligt medgivande från personens juridiska ombud, liksom personens samtycke. 
4. Beslut om genomförande av en testtransaktion fattas av chefen vid den brottsbekämpande myndigheten eller en tjänsteman som har bemyndigats av honom eller henne. 
5. En testtransaktion är ett förfarande med egenskaper hos en överenskommelse om försäljning eller en annan transaktion enligt lagen om skyldigheter, i syfte att kontrollera uppfyllandet av de krav som fastställs i lagstiftningen. En tjänsteman eller en anlitad person som genomför testtransaktionen får hemlighålla syftet med transaktionen för den person som är föremål för testtransaktionen. En tjänsteman som genomför testtransaktionen behöver inte uppge sin identitet eller bära uniform eller visa upp sitt tjänstekort innan målet med testtransaktionen har uppnåtts.
6. Genomförande av övervakningsverksamheter där en person drivs till att begå ett brott eller en handling med karaktär av lagöverträdelse, genom att använda en person som har rekryterats för hemligt samarbete, simulering av en juridisk person, användning av en infiltratör eller dolda åtgärder enligt definition i § 751 och § 754–757 i polis- och gränsbevakningslagen är inte tillåtet vid genomförande av en testtransaktion.
7. Den brottsbekämpande myndigheten ska informera den person som är föremål för en testtransaktion att en testtransaktion har utförts omedelbart efter att målet för testtransaktionen har uppnåtts. Den brottsbekämpande myndigheten får, med ett rättfärdigat beslut, fördröja informerandet av den person som är föremål för testtransaktionen om det är absolut nödvändigt för att fortsätta övervakningen av samma persons verksamheter eller för att kontrollera andra personers uppfyllelse av de krav som har fastställts för utförandet av sådana transaktioner. Den person som är föremål för en testtransaktion måste informeras om detta inte senare än tre månader från det datum då testtransaktionen utfördes.
8. Genomförandet av en testtransaktion protokollförs i enlighet med det förfarande som anges i § 12 i brottsbekämpningslagen. Protokollet från testtransaktionen ska omfatta följande information: det beslut som låg till grund för testtransaktionen, de tjänstemän som deltog i testtransaktionen, den person som var föremål för transaktionen, andra parter i ärendet och inblandade personer, utlåtanden från tjänstemän beträffande omständigheterna för och resultaten av testtransaktionen, en beskrivning av de föremål och dokument som har överlämnats eller tagits emot till följd av testtransaktionen samt utlåtanden, förklaringar och synpunkter från andra parter i ärendet och personer som är inblandade i ärendet. Om informerandet av en person som är föremål för en testtransaktion om att ett sådant test har utförts har skjutits upp på grundval av och i enlighet med det förfarande som fastställs i punkt 7 i detta avsnitt ska beslutet om uppskjutande hänvisas till i testtransaktionens protokoll. En kopia av protokollet ska överlämnas till den person som var föremål för testtransaktionen.
9. En transaktion som genomförs under testtransaktionen är ogiltig.”.
9) Ordet ”förvärv” ska strykas i rubriken till § 54 och dess punkt 1. 
10) Siffran ”3 200” ersätts med ”5 000” i § 53.2, § 58.2, § 61.2 och § 65.2.
11) Siffran ”2 000” ersätts med ”3 000” i § 55.2, § 60.2, § 62.2, § 64.2, § 66.2 och § 68.2
§ 2. Ändring av marknadsföringslagen
Marknadsföringslagen ändras enligt följande:
1) § 13.2 upphävs. 
2) § 28 ändras och får följande lydelse: 
”1. Marknadsföring av alkohol får endast omfatta följande uppgifter om produkten:
1) Namn.
2) Sort.
3) Tillverkarens namn.
4) Varumärke.
5) Ursprungsland.
6) Geografiskt område. 
7) Etanolinnehåll per volymenhet. 
8) Form på konsumentförpackningen.
9) Egenskaper (färg, doft, smak).
2. Definitionen för alkohol ska vara samma som i alkohollagen. Definitionen för en konsumentförpackning ska vara samma som i förpackningslagen.
3. Informationen i marknadsföringen av alkohol får inte innehålla några beskrivningar av en positiv atmosfär. Marknadsföringens ljud och bilder ska inte
1) omfatta en människa, en bild eller ett fotografi på en människa i någon form, med undantag av en mänsklig röst,
2) omfatta några animerade bilder eller livlösa ting, 
3) koppla alkohol till körning eller till någon högtid eller något evenemang,
4) framhäva hög etanolhalt som en positiv egenskap hos alkohol,
5) på något annat sätt ge ett intryck av att alkohol har positiva egenskaper, eller att alkoholkonsumtion ökar ens framgångar eller är ett naturligt inslag i livet. 
4. Marknadsföring av alkohol ska omfatta följande varningstext: ”Tähelepanu! Tegemist on alkoholiga. Alkohol võib kahjustada teie tervist.” [”Varning! Detta är en alkoholhaltig dryck. Alkohol kan skada din hälsa.”] Varningstexten måste skrivas i ett typsnitt, en storlek och en färg som gör att man lägger märke till den, förstår den och tydligt särskiljer den från annan information med målet att rikta konsumentens uppmärksamhet på den. I tryckt reklam ska hälsovarningen presenteras som svart text mot en vit bakgrund och den yta som varningen upptar, vilket omfattar bakgrunden, måste uppgå till minst 20 % av reklamens totala yta.
5. I slutet på en TV-sänd reklam ska texten i punkt 4 i detta avsnitt rulla horisontellt på skärmen under en rimlig tidsperiod och ska samtidigt läsas upp i normal talhastighet. 
6. I slutet på en radiosänd reklam ska texten i punkt 4 i detta avsnitt läsas upp i normal talhastighet under en rimlig tidsperiod.
7. Marknadsföring av alkohol är förbjudet på följande platser:
1) På förskolor, grundskolor, gymnasier, yrkeshögskolor, folkhögskolor, ungdomscentrum, ungdomsföreningar, ungdomsläger, med undantag för om ett evenemang för vuxna äger rum där medan utbildningsanstalten inte har någon pågående verksamhet.
2) I idrottsbyggnader, förutom där alkoholhaltiga drycker saluförs.
3) På sjukvårdsanstalter eller sociala välfärdsinstitutioner.
4) I byggnader som tillhör försvarsmakten, frivilliga försvarsorganisationer eller polisen.
5) På försvarsenheter.
6) På biografer, museum och inrättningar för scenkonst, med undantag för de där alkohol saluförs.
7) I trycksaker som huvudsakligen riktar sig till barn eller på en sida i en trycksak i vilken information som främst riktar sig till barn offentliggörs.
8) I lokaler där evenemang som främst riktar sig till barn anordnas samt medan dessa pågår, vilket även omfattar biljetter till sådana evenemang.
9) I rekreationsområden som främst riktar sig till barn.
10) I TV- och radioprogram från kl. 07.00 till och med 22.00.
11) På videofilmer, DVD-filmer, cd-skivor eller annat datamedium eller på förpackningen till dessa som erbjuds till detaljhandeln.
12) På framsidan eller baksidan till nyhetstidningar eller tidskrifter eller på deras bilagor. 
13) Utomhus.
14) I sociala media, med undantag för bryggeriers webbplatser.
8. Följande ska anses som förbjuden marknadsföring:
1) Att sälja alkoholrelaterade föremål eller ge bort alkoholrelaterade trycksaker till barn.
2) Möjligheten att erhålla alkohol gratis eller till ett nedsatt pris jämfört med den normala prissättningen vid erbjudande av försäljning av varor eller tjänster eller vid försäljning av dem.
3) Möjligheten att erhålla varor eller tjänster gratis eller till ett nedsatt pris jämfört med den normala prissättningen vid köp av alkohol.
4) Att erbjuda samma alkoholhaltiga dryck till försäljning och sälja den till ett annat enhetspris på samma försäljningsställe där produkten finns tillgänglig från tillverkaren både styckvis och i flerpack.
5) Alla konsumentspel, lotterier eller tävlingar som i sina riktlinjer, beskrivningar eller sin marknadsföring kan kopplas till eller på något sätt associeras till ett märke av en alkoholhaltig dryck.
6) Att alkoholförsäljaren delar sådan information på sociala media, om den har skapats av konsumenter eller är avsedd att delas av konsumenter.
9. Punkt 4 i detta avsnitt gäller inte presentationen av ett varumärke som används på alkoholens märkning på försäljningsstället för alkoholen.
10. Alla varumärken som används på alkoholens märkning som inte nämner eller visar upp alkohol eller konsumtion av alkohol i ord eller bilder och som inte heller används som märkning på andra varor och tjänster utöver alkohol får användas för marknadsföring av dessa varor och tjänster.
11. I de fall som anges i § 2.2.2–2.2.4 och 2.2.6 i denna lag får alkohol inte märkas med ett varumärke som nämner eller visar upp alkohol eller konsumtion av alkohol i ord eller bilder.”
3) Siffran ”10 000” ersätts med ”50 000” i § 34.2 och § 35.2.
§ 3. Lagens ikraftträdande
Denna lag ska träda i kraft den 1 januari 2018. 
Eiki Nestor
Talman vid Estlands parlament
Tallinn, den [dag] [månad] 2017
___________________________________________________________________________
På initiativ av republikens regering
[dag] [månad] 2017
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