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Dekret krolewski w sprawie reklamy napojéw zawierajacych alkohol
FILIP, Krdl Belgéw,

do wszystkich obecnych i przysztych obywateli, z pozdrowieniem.
Uwzgledniajac ustawe z dnia 24 stycznia 1977 r. o ochronie zdrowia konsumentéw w
odniesieniu do srodkéw spozywczych i innych produktow, art. 7 § 2, zmieniong ustawg z dnia 22
marca 1989 r. i ustawg z dnia 10 grudnia 1997 r.,
uwzgledniajac komunikat z dnia (data) r. skierowany do Komisji Europejskiej zgodnie z art. 5
ust. 1 dyrektywy (UE) 2015/1535 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 9 wrze$nia 2015 .
ustanawiajacej procedure udzielania informacji w dziedzinie przepiséw technicznych oraz zasad
dotyczacych ustug spoteczehnstwa informacyjnego,
uwzgledniajac opinie Inspektora Finansowego wydang w dniu 19 czerwca 2025r.,

uwzgledniajac zgode Ministra ds. Budzetu z dnia 9 lipca 2025 r.,

uwzgledniajac opinie XX Rady Stanu wydang w dniu XX r. na podstawie art. 84 § 1 akapit
pierwszy pkt 2 ustaw o Radzie Stanu, ujednoliconych w dniu 12 stycznia 1973 r.,

po rozwazeniu strategii miedzyfederalnej w sprawie szkodliwego uzywania alkoholu na lata
2023-2025 z dnia 29 marca 2023 .,

na wniosek Ministra Zdrowia Publicznego i zgodnie z opinig ministrow, ktérzy obradowali w
Radzie,

POSTANOWILEM | NINIEJSZYM UCHWALAM:
Artykut 1. Do celéw niniejszego dekretu zastosowanie majg nastepujace definicje:
(1) Reklama to wszelka informacja lub wszelkie dziatanie, niezaleznie od lokalizacji i
zastosowanych s$rodkéw lub technik, ktérych bezposrednim lub posrednim celem jest
promowanie sprzedazy napojéw zawierajacych alkohol.
(2) Napoje zawierajace alkohol to napoje o zawartosci alkoholu przekraczajacej 0,5% obij.
(3) Znak towarowy to znak stowny lub graficzny, niezaleznie od tego, czy zostat zarejestrowany.
(4) Sporadyczne prezentowanie znaku towarowego to widoczno$¢ znaku towarowego lub logo

na ekranie lub styszalno$¢ znaku towarowego w nagraniu dzwiekowym, ktérych gtéwnym celem
rozpowszechniania, publikacji lub przekazywania nie jest promocja tego znaku towarowego, ale



w przypadku gdy znak towarowy jest sporadycznie zauwazalny w zwigzku z normalnym
wykonywaniem czynnosci przez osoby lub podczas normalnego uzytkowania przedmiotéw, na
ktorych znak ten jest umieszczony.

Artykut 2. § 1. Wszelka reklama napojow zawierajacych alkohol jest zabroniona w okresie
trwajagcym od 5 minut przed rozpoczeciem do 5 minut po zakonczeniu emisji programu
radiowego lub telewizyjnego skierowanego przede wszystkim do odbiorcéw niepetnoletnich.

§ 2. Sporadyczne prezentowanie znaku towarowego w programie informacyjnym lub programie
poswieconym sprawom biezgcym nie jest objete tym zakazem, pod warunkiem ze uzywanie
znaku towarowego jest zgodne z przepisami niniejszego dekretu krolewskiego, w szczegdlnosci z
przepisami artykutu 8.

Artykut 3. § 1. Wszelka reklama napojow zawierajacych alkohol jest zabroniona w gazetach i
czasopismach skierowanych przede wszystkim do odbiorcéw niepetnoletnich.

§ 2. Sporadyczne prezentowanie znaku towarowego w tresciach redakcyjnych nie jest objete
tym zakazem, pod warunkiem Ze uzywanie znaku towarowego jest zgodne z przepisami
niniejszego dekretu krélewskiego, w szczegélnosci z przepisami artykutu 8.

Artykut 4. § 1. Wszelka reklama napojow zawierajagcych alkohol jest zabroniona, gdy film
skierowany przede wszystkim do odbiorcéw niepetnoletnich jest wyswietlany w kinie.

§ 2. Sporadyczne prezentowanie znaku towarowego w tresci filmu nie jest objete tym zakazem,
pod warunkiem ze uzywanie znaku towarowego jest zgodne z przepisami niniejszego dekretu
krolewskiego, w szczegolnosci z przepisami artykutu 8.

Artykut 5. § 1. Wszelka reklama napojow zawierajacych alkohol jest zabroniona w mediach
cyfrowych, ktére s3 skierowane przede wszystkim do odbiorcow niepetnoletnich.

§ 2. Sporadyczne prezentowanie znaku towarowego w tresciach redakcyjnych lub tworzonych
przez uzytkownikdéw nie jest objete tym zakazem, pod warunkiem ze uzywanie znaku
towarowego jest zgodne z przepisami niniejszego dekretu krolewskiego, w szczegdlnosci z
przepisami artykutu 8.

Artykut 6. § 1. Reklama napojow alkoholowych nie moze by¢ skierowana do oséb
niepetnoletnich, ani pod wzgledem tresci, ani sposobu jej przekazywania. Wyjatki dotyczace
sporadycznego prezentowania znaku towarowego, przewidzianew art. 28§ 2, art. 3§ 2, art. 4§ 2
i art. 5 § 2, maja réwniez zastosowanie do wykonania niniejszego artykutu.

§ 2. W reklamach nie moga wystepowac osoby ponizej 25. roku zycia.

Artykut 7. Zabronione jest oferowanie nieodptatnie napojéw zawierajacych alkohol w ramach
kampanii promocyjnej, z wyjatkiem sytuacji, gdy konsument kupuje napéj zawierajacy alkohol
oraz w ramach degustacji.

Artykut 8. § 1. Kazda reklama napojéw alkoholowych musi zawiera¢ nastepujacg informacje
zdrowotna: ,Alkohol szkodzi zdrowiu”.

§ 2. Informacja zdrowotna nie jest wymagana w przypadku etykiet i opakowan napojow
zawierajacych alkohol, przedmiotéw uzytkowych i dekoracyjnych oraz innych produktéw
bezalkoholowych zwigzanych z danym znakiem towarowym, a takze w przypadku ich reklamy.

§ 3. Informacja zdrowotna nie jest wymagana w przypadku samej wzmianki o znaku



towarowym, pod warunkiem ze znak ten stuzy wytacznie do okreslenia wydarzenia lub zawodow
albo jest z nimi powigzany, lub w przypadku gdy znak towarowy jest wykorzystywany do celéw
sponsorowania organizacji wydarzenia lub zawodow.

Niniejszy paragraf nie ma zastosowania, jezeli dane dziatanie lub wydarzenie jest skierowane
przede wszystkim do oséb niepetnoletnich.

Artykut 9. Informacja zdrowotna, o ktérej mowa w art. 8, musi by¢ przedstawiona w tym samym
jezyku lub tych samych jezykach co reklama. W przypadku gdy jezyk reklamy nie jest jezykiem
narodowym, informacja zdrowotna musi by¢ podana w jezyku lub jezykach regionu jezykowego,
w ktérym reklama jest emitowana.

Artykut 10. W gazetach, magazynach, czasopismach, materiatach reklamowych i na plakatach
informacja zdrowotna, o ktérej mowa w art. 8, musi spetniaé nastepujace wymagania:

(1) jest umieszczona na dole kazdej reklamy, poziomo i na tle w kolorze kontrastujagcym z
pozostatg czescig reklamy;

(2) zajmuje catg szerokos¢ reklamy;

(3) jest napisana czytelnie czcionkg Open Sans;

(4) zajmuje co najmniej 5% powierzchni reklamy;

(5) jest koloru wyraznie réznigcego sie od koloru tfa.

Artykut 11. W telewizji i kinie informacja zdrowotna, o ktérej mowa w art. 8, musi spetnia¢
nastepujace wymagania:

(1) jest umieszczona na dole ekranu, poziomo i na tle w kolorze innym niz pozostata czes¢
reklamy;

(2) zajmuje catg szerokos¢ ekranu;

(3) jest napisana czytelnie czcionka Open Sans;

(4) zajmuje co najmniej 5% powierzchni reklamy;

(5) jest koloru wyraznie réznigcego sie od koloru tta;

(6) jest widoczna przez caty czas trwania reklamy.

Artykut 12. W radiu informacja zdrowotna, o ktérej mowa w art. 8, jest emitowana na koncu
reklamy i trwa co najmniej 2 sekundy.

Artykut 13. W mediach cyfrowych informacja zdrowotna, o ktérej mowa w art. 8, musi spetniac¢
nastepujace wymagania:

(1) jest umieszczona poziomo w dolnej

czesci i na tle w kolorze innym niz reszta reklamy;

(2) zajmuje cata szerokosc¢ ekranu;

(3) jest napisana czytelnie czcionka Open Sans;

(4) zajmuje co najmniej 5% powierzchni reklamy;

(5) jest koloru wyraznie réznigcego sie od koloru tfa;

(6) w przypadku formatéw wideo jest widoczna przez caty czas trwania reklamy.

Artykut 14. Naruszenia przepisoéw niniejszego dekretu podlegajg dochodzeniu, rejestracji,
$ciganiu i karze zgodnie z art. 11-19 ustawy z dnia 24 stycznia 1977 r. o ochronie zdrowia

konsumentéw w odniesieniu do srodkéw spozywczych i innych produktéw.

Artykut 15. Niniejszy dekret krélewski wchodzi w zycie rok po jego opublikowaniu w Dzienniku
Urzedowym Belgii.

Artykut 16. Za wykonanie niniejszego dekretu odpowiada Minister Zdrowia Publicznego.



	Królestwo Belgii
	Uwzględniając ustawę z dnia 24 stycznia 1977 r. o ochronie zdrowia konsumentów w odniesieniu do środków spożywczych i innych produktów, art. 7 § 2, zmienioną ustawą z dnia 22 marca 1989 r. i ustawą z dnia 10 grudnia 1997 r.,

