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1. MSG 001 IND 2026 0358 AT DA 10-07-2026 AT NOTIF
2. Austria

3A. Bundesministerium fir Wirtschaft, Energie und Tourismus
Abteilung 11/8

A-1010 Wien, Stubenring 1

Telefon +43-1/71100-802365

E-Mail: not9834@bmwet.gv.at

3B. Bundesministerium fur Land- und Forstwirtschaft, Klima- und Umweltschutz, Regionen und Wasserwirtschaft
Abteilung | 1

A-1010 Wien, Stubenring 1

Telefon +43-1/71100-602144

E-Mail: Notifikationen2@bmluk.gv.at

4. 2026/0358/AT - COOA - Landbrug, fiskeri og fadevarer

5. Retningslinjer for Agrarmarkt Austrias (AMA) gkomaerke
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6. Primaerprodukter og fadevarer

7.

8. AMA’s retningslinjer for gkomaerket beskriver et frivilligt kvalitetssikringssystem for gkologiske fadevarer. | denne
retningslinje fastsaettes krav til deltagende slagterier og opskaeringsvirksomheder, behandlings- og
forarbejdningsvirksomheder, pakkerier og lagercentre samt fgdevarehandelsvirksomheder.

Vigtigt indhold:

* Hvis der er tale om forarbejdede fgdevarer, skal alle ingredienser af landbrugsoprindelse udelukkende komme fra
certificeret gkologisk landbrug (med undtagelse af naturtarme, pektin og gaer, hvis disse ikke findes i gkologisk form).

* Alle landbrugsbedrifter, der producerer gkologiske vegetabilske eller animalske ravarer til AMA-gkomaerkede produkter,
skal overholde gkologiske foranstaltninger: etablering af biodiversitetsomrader pa agerjord, etablering af
biodiversitetsomrader pa graesarealer, bevarelse af graesarealers graenser, diversificering af afgrader pa agerjord.

* Anvendelse af certificerede gkologiske ingredienser af landbrugsoprindelse fra anerkendte kvalitetssikringsordninger,
der palaegger yderligere kriterier inden for intern kontrol og/eller produktkvalitetskrav (plantebaseret produktion: frg,
jordforvaltning/kunstvanding, gedskning, plantebeskyttelse og biodiversitet; animalsk produktion: fodring, passende
husdyrhold, dyresundhed og dyreforsgg).

* De deltagende virksomheder skal indfgre et omfattende system, der sikrer god hygiejnepraksis: herunder isaer drifts-
og produktionshygiejne, renggring og desinfektion, personlig hygiejne, skadedyrsbekampelse, et system til egenkontrol i
overensstemmelse med HACCP, personaleuddannelse, allergenhandtering samt analyser af drikkevand.

* Forbud mod emballager, som indeholder klor, samt pligt til at vaelge miljgvenlige emballagetyper.

* Obligatorisk handtering af klager: Alle klager og krav registreres og evalueres.

* Lgbende kontrol ved varemodtagelse: kontrol af kvalitets- og oprindelsesmaerkninger pa falgesedlerne, hvor det sikres,
at maerkningen er fuldsteendig (f.eks. etiketter, oprindelsesbevis) og stemmer overens med de leverede varer.

* Obligatoriske regelmaessige produktanalyser.

* Ingen anvendelse af fgdevareerstatninger og ingen anvendelse af insektmel.

* En bred begraensning af brugen af tilssetningsstoffer og et forbud mod en lang reekke tilseetningsstoffer, der ellers ville
veere tilladt i gkologiske produkter.

* Der anvendes ikke gkologisk palmeolie, gkologisk palmekerneolie eller fedtstoffer fremstillet heraf som ingredienser.

* Mindste modningsperiode for fersk kad.

* Overholdelse af kravene i AMA's retningslinjer for dyretransport af kvaeg og svin i forbindelse med kvalitetsmaerket.

* Foretagelse af arlige revisioner pa de gkologiske slagterier for AMA-maerket for at verificere overholdelsen af
dyrevelfeerdskravene.

* Obligatorisk deltagelse i maerkningssystemet "bos" for oksekad, maerkningssystemet "sus" for svinekgd eller andre
anerkendte maerkningssystemer og konsekvent maerkning i overensstemmelse med disse systemer.

» Gennemfgrelse af restkoncentrationsovervagning hos de deltagende virksomheder: et risikobaseret
overvagningssystem for plantebeskyttelsesmidler og midler til beskyttelse af lagre i virksomheden.

* Sporbar oprindelse.

» Kontrolsystem bestaende af interne inspektioner, der udfgres af virksomheden selv, eksterne inspektioner foretaget af
uafhaengige kontrolorganer og laboratorier (regelmaessige laboratorieanalyser i henhold til de parametre, der er angivet i
retningslinjen) samt tilsynsinspektioner (gennemgang af inspektioner, systemevaluering, revisioner med deltagelse af
vidner).

9. AMA's retningslinjer for gkomaerket anvendes til fremstilling og maerkning af produkter af hgj kvalitet, dvs. produkter,
der overgar de lovmaessige krav.

De generelle mal for AMA's retningslinjer for gkomaerket er som fglger:

+ gennemsigtighed og sporbarhed med hensyn til rdvarernes oprindelse og indkab gennem hele vaerdikaeden

« Igbende forbedring af kvaliteten og palideligheden af gkologiske fadevarer ud over de lovmaassige krav

* yderligere styrkelse af forbrugernes tillid til AMA's gkomaerke gennem uafhaengige kontrolsystemer og regelmaessige
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produktanalyser.

AMA'’s retningslinjer for gkomaerket forfglger desuden falgende specifikke mal:

* @kologiske malsaetninger:

- reduktion af drivhusgasemissioner i landbrugsproduktionen og landdistrikterne

- optimering af lagring af kulstof i landbrug og skovbrug

- forbedring af beskyttelsen af overfladevand og grundvand

- kvalitativ bevaring og forbedring af jordbundens tilstand/frugtbarhed

- bevarelse af kulturlandskabet og biodiversiteten

- sikring af genetisk mangfoldighed i landbrug og skovbrug.

* Dyrevelfeaerd, forstaet som respekt for dyr som levende vaesener og som en grundlaeggende forudsaetning for at sikre
hgj fadevarekvalitet.

* Formalet med den obligatoriske anvendelse af gkologiske landbrugsravarer fra anerkendte kvalitetssikringsordninger
inden for landbruget er at forbedre kvaliteten af produkter, der baerer AMA's gkomaerke. Dette opnas ved, at der kun
anerkendes de kvalitetssikringssystemer, der under alle omstaendigheder gar videre end de lovmaessige krav pd mindst
flere af falgende omrader: planteproduktion - frg, jordforvaltning/vanding, gedskning, plantebeskyttelse, biodiversitet;
dyreproduktion - fodring, hensigtsmaessig dyrehold, dyresundhed, indgreb pa dyr.

9a. AMA’s retningslinjer for skomaerket fastsaetter kravene til produktionen og definerer saledes de gkologiske produkters
kvalitetsegenskaber. Overholdelsen af kravene overvages gennem

« fabrikanters og licensindehaveres egenkontrol

* akkrediterede kontrolorganer og

* systemkontroller foretaget af AMA Marketing, der fungerer som operater af kvalitetsmaerkesystemet.

Ved at fastseette regler for produktionen, der raekker ud over de lovbestemte krav, og ved at overvage overholdelsen af
disse regler sikres det, at produkterne lever op til bade de pakraevede kvalitetsstandarder og forbrugernes forventninger
i den sammenhaeng.

Produkter, der er fremstillet i overensstemmelse med AMA’s retningslinjer for kvalitetsmaerket, maerkes med AMA-
kvalitetsmaerket, sa forbrugerne nemt kan genkende de produkter, der produceres i overensstemmelse med AMA's
retningslinjer for kvalitetsmaerket.

9b. AMA’s retningslinjer for kvalitetsmaerket er abne for producenter fra alle medlemsstater, og alle producenter kan
deltage i AMA's kvalitetsmaerkesystem. Det meddelte udkast medfgrer derfor ikke nogen begraensning af det indre
marked.

De eksisterende lovbestemmelser om gkologiske produkter er utilstreekkelige til at imgdekomme producenternes og
forbrugernes efterspgrgsel efter regionale gkologiske produkter af hgj kvalitet, navnlig med hensyn til kvalitetskravene til
salgsklare gkologiske fgdevarer, da disse bestemmelser kun fastseetter et grundlaeggende niveau for gkologisk kvalitet.
Pa den ene side er der stor interesse blandt forbrugerne for produkter af hgjere kvalitet, og kvalitetsmaerkesystemet
imgdekommer denne efterspgrgsel. P& den anden side muliggar produkter af hgjere kvalitet ogsa en hgjere pris og
bidrager til en hgjere indkomst for producenterne.

Det er et frivilligt system. Deltagelse i AMA-kvalitetsmaerket er ikke obligatorisk.

9c. Der er ikke tale om en uforholdsmaessig stor byrde. Deltagelse i AMA-kvalitetsmaerkeprogrammet er frivilligt.
Inspektionerne gennemfares pa risikobaseret grundlag, normalt en gang om aret.

10. Henvisning til grundtekster: Der findes ingen grundtekst
11. Nej

12,
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13. Nej
14. Nej
15. Nej

16.
TBT-aspekt: Nej

SPS-aspekt: Nej
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