DYREKTOR URZEDU KONTROLI GIER HAZARDOWYCH PODLEGAJACY
MINISTERSTWU FINANSOW REPUBLIKI LITEWSKIEJ

ROZPORZADZENIE ZMIENIAJACE ROZPORZADZENIE NR DIE-484 DYREKTORA
URZEDU KONTROLI GIER HAZARDOWYCH PODLEGAJACEGO MINISTERSTWU
FINANSOW REPUBLIKI LITEWSKIEJ Z DNIA 29 CZERWCA 2020 R.
ZATWIERDZAJACE OPIS PROCEDURY PREZENTOWANIA KOMUNIKATOW
OSTRZEGAWCZYCH W REKLAMACH GIER HAZARDOWYCH

nr DIE-289 z dnia 7 lipca 2025 r.
Wilno

Niniejszym zmieniam rozporzadzenie nr DIE-484 Dyrektora Urzedu Kontroli Gier
Hazardowych podlegajacego Ministerstwu Finansow Republiki Litewskiej z dnia 29 czerwca 2020
r. zatwierdzajace opis procedury prezentowania komunikatéw ostrzegawczych w reklamach gier
hazardowych w nastepujacy sposob:

DYREKTOR URZEDU KONTROLI GIER HAZARDOWYCH PODLEGAJACY
MINISTERSTWU FINANSOW REPUBLIKI LITEWSKIEJ

ZARZADZENIE
ZATWIERDZAJACE
OPIS PROCEDURY PREZENTOWANIA KOMUNIKATOW
OSTRZEGAWCZYCH W REKLAMACH GIER HAZARDOWYCH

Zgodnie z art. 10 ust. 9> ustawy Republiki Litewskiej o grach hazardowych

niniejszym zatwierdzam opis procedury prezentowania komunikatéw ostrzegawczych w
reklamach gier hazardowych (w zalaczeniu).”

Doradca, p.o. dyrektora Sandra Vitkeviciute



ZATWIERDZONE

zarzadzeniem nr DIE-484 z dnia 29 czerwca 2020 r.
Dyrektora Urzedu Kontroli Gier Hazardowych

w ramach Ministerstwa Finanséw Republiki Litewskiej
(w brzmieniu zarzadzenia nr DIE-289 z dnia 7 lipca
2025 .

Dyrektora Urzedu Kontroli Gier Hazardowych

w ramach Ministerstwa Finansow Republiki
Litewskiej)

OPIS
OPIS PROCEDURY PREZENTOWANIA KOMUNIKATOW OSTRZEGAWCZYCH W
REKLAMACH GIER HAZARDOWYCH

ROZDZIAL. 1
POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Opis procedury prezentowania komunikatow ostrzegawczych w reklamach gier
hazardowych (zwany dalej ,,opisem”) zostat sporzadzony zgodnie z ustawq Republiki Litewskiej o
grach hazardowych (zwang dalej ,,ustawa”) i okre$la tres¢ i forme komunikatow ostrzegawczych, o
ktorych mowa w art. 10 ust. 9? tej ustawy, oraz procedure ich prezentowania w reklamach
zakladow.

2. Opis ma zastosowanie do operatorow gier hazardowych i reklamodawcow, ktérzy
publikuja reklamy zaktadow, o ktérych mowa w art. 10 ust. 9 pkt 4 lit. a) i b) ustawy (zwane dalej
,reklamami zakladéw™).

3. Terminy uzyte w opisie nalezy rozumie¢ zgodnie z definicjg zawarta w ustawie, ustawie
Republiki Litewskiej o reklamie, ustawie Republiki Litewskiej o przekazywaniu informacji do
wiadomosci publicznej oraz ustawie Republiki Litewskiej o tacznosci elektronicznej.

4. Opis nie ma zastosowania, a publikacja komunikatu informacyjnego nie jest
obowigzkowa w przypadku publikowania reklamy gier hazardowych w przypadkach okreslonych w
art. 10 ust. 9 pkt 1, 2 i 3 ustawy.

ROZDZIAL 11
TRESC KOMUNIKATOW INFORMACYJNYCH I FORMA, W JAKIEJ MAJA BYC ONE
PREZENTOWANE

5. Nazwa i/lub znak towarowy spotki organizujacej zaklady musza zawiera¢, oprocz stowa
»zaktady”, jeden z nastepujacych komunikatéw informacyjnych w reklamach rozpowszechnianych
w telewizji, radiu i Internecie (dalej: ,,komunikat informacyjny™):

5.1. Uczestnictwo w grach hazardowych moze prowadzi¢ do uzaleznienia;

5.2. Uprawianie hazardu moze prowadzi¢ do uzaleznienia;

5.3. W grach hazardowych mozesz traci¢ nie tylko pienigdze;

5.4. Nieodpowiedzialne uprawianie hazardu moze zaszkodzi¢ dobru Twojemu i Twojej
rodziny;

5.5. Gry hazardowe mogg stac sie uzaleznieniem.

6. Wszystkie komunikaty informacyjne, o ktérych mowa w pkt 5.1-5.5 opisu, musza by¢
wykorzystywane w rownych proporcjach w dziatalnosci reklamowej.



2

7. W przypadku gdy reklama zakladow jest rozpowszechniana w telewizji i Internecie,
podczas rozpowszechniania takiej reklamy zakladow na dole reklamy zakladow musi by¢ stale
wyswietlany komunikat informacyjny na biatym tle w czarnej ramce, ktéry jest odczytywany na
koncu reklamy zakladéw. Nie jest wymagane odczytywanie komunikatu informacyjnego w
przypadkach, w ktérych wizualne reklamy zakladéw w telewizji i Internecie nie posiadaja Sciezki
dzwiekowej. Ramka z komunikatem informacyjnym nie moze by¢ mniejsza niz 15 % catkowitej
powierzchni reklamy zakladow (elementy projektowe reklam, ktore wykraczajq poza tekst lub znak
towarowy reklamy, uznaje sie za czeS¢ powierzchni reklamy). Komunikat informacyjny musi
zajmowac calg powierzchnie ramki. Rozmiar czcionki nalezy wybra¢ w taki sposdb, aby jak
najlepiej wypeli¢ miejsce zarezerwowane dla komunikatu informacyjnego. Odstep miedzy
komunikatem informacyjnym a liniami granicznymi ramki musi wynosi¢ co najmniej 2 punkty.

8. W przypadku gdy reklama zakladéw jest rozpowszechniana w radiu, komunikat
informacyjny jest odczytywany na koncu reklamy zakladow.

9. Oprocz wymagan okreslonych w pkt. 7 i 8 opisu, komunikat informacyjny musi spetia¢
nastepujace wymagania:

9.1. musi by¢ sporzadzony w jezyku urzedowym Republiki Litewskiej;

9.2. musi by¢ napisany czcionka Times New Roman lub Arial w tym samym kierunku co
obraz i tekst reklamy zaktadow;

9.3. musi by¢ jednolity (przedstawiony w jednym miejscu), wyraznie czytelny;

9.4. gdy jest odczytywany, musi by¢ wyrazny i mie¢ taka sama glosnos¢ (natezenie
dzwieku) jak tres¢ reklamy zakladéw. Komunikat informacyjny moze by¢ odczytywany innym
glosem i barwa niz odczytywany tekst reklamy zaktadéw;

9.5. nie moze by¢ skracany, przyspieszany ani w inny sposéb modyfikowany;

9.6. obszar przeznaczony na komunikat informacyjny nie moze zawiera¢ zadnego tekstu ani
znakow innych niz komunikat informacyjny.

ROZDZIAEL. III
PRZEPISY KONCOWE

10. Osoby, ktére naruszyly wymogi opisu, ponosza odpowiedzialno$¢ zgodnie z procedurg
przewidziang w kodeksie wykroczen administracyjnych Republiki Litewskie]j i w ustawie.
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