Belgické kralovstvi

FEDERALNI VEREJNE SLUZBY (FBS), VEREJNE ZDRAVIi, BEZPECNOST POTRAVINOVEHO RETEZCE
A ZIVOTNIi PROSTREDI

Kralovska vyhlaska o reklamé na napoje s obsahem alkoholu
FILIP, kral Belgicana,
Zdravim vSechny pfitomné i budouci.
s ohledem na zakon ze dne 24. ledna 1977 o ochrané zdravi spotrebitelll, pokud jde o potraviny
a jiné vyrobky, ¢l. 7 § 2, ve znéni zdkona ze dne 22. bfezna 1989 a zakona ze dne 10. prosince
1997;
s ohledem na sdéleni Evropské komisi zaslané dne (datum) podle ¢l. 5 odst. 1 smérnice
Evropského parlamentu a Rady 2015/1535/EU ze dne 9. zafi 2015 o postupu pfi poskytovani
informaci v oblasti technickych predpist a predpist pro sluzby informacni spole¢nosti;
s ohledem na stanovisko finanéniho inspektora vydané dne 19. ¢ervna 2025;

s ohledem na schvaleni ministra pro rozpocet vydané dne 9. ¢ervence 2025;

s ohledem na stanovisko Statni rady XX vydané dne XX podle ¢l. 84 § 1 odst. 1 bodu 2 zdkon( o
Statni radé koordinovanych dne 12. ledna 1973;

po zvaZeni mezivladni strategie tykajici se skodlivého uzivani alkoholu na obdobi 2023-2025 ze
dne 29. brezna 2023;

na navrh ministra zdravotnictvi a podle stanoviska ministra, ktefi jej projednali v Radé,
JSEM NARIDIL A TIMTO NARIZUJI:
Clanek 1. Pro pouziti této vyhlasky se uplatiuji tyto definice:

(1) Reklama: veskera komunikace nebo Ukony, bez ohledu na misto, pouZité prostfedky nebo
techniky, s pfimym nebo nepfimym cilem podpofit prodej napoji s obsahem alkoholu.

(2) Napoj(e) s obsahem alkoholu: ndpoje s obsahem alkoholu vyssim nez 0,5 procenta (%) obj.
(3) Ochranna znamka: slovni nebo obrazova znacka, registrovana ¢i neregistrovana.

(4) Prilezitostné zobrazeni ochranné znamky: viditelnost ochranné znamky nebo loga na
obrazovce nebo slysitelnost ochranné zndmky ve zvukovém zaznamu, pri¢emz hlavnim Gcéelem
Sifeni, zverejnéni nebo sdéleni neni propagace této ochranné znamky, ale ochranna znamka je
vhimana pouze pfileZitostné v dlsledku bézného vykonu cinnosti osob nebo pri bézném
pouzivani predmétl, na nichZ je ochranna znamka umisténa.



Clanek 2. § 1 Veskera reklama na napoje s obsahem alkoholu je zakazana po dobu, ktera bézi od
5 minut prfed do 5 minut po rozhlasovém nebo televiznim poradu, ktery je zaméren predevsim
na publikum nezletilych.

§ 2 Prilezitostné zobrazeni ochranné znamky v informacnim nebo zpravodajském poradu se
timto zdkazem nezakazuje, pokud pouzZiti znacky spliuje ustanoveni této kralovské vyhlasky,
zejména ustanoveni ¢lanku 8.

Clanek 3. § 1 Veskerd reklama na napoje s obsahem alkoholu je zakazana v novinach a
periodikach, které jsou zaméreny predevsim na publikum nezletilych.

§ 2 Tento zakaz se nevztahuje na pfileZitostné zobrazeni ochranné znamky v redakénim obsahu,
pokud je toto pouziti v souladu s ustanovenimi této kralovské vyhlasky, zejména s ustanovenim
¢lanku 8.

Clanek 4. § 1 Veskera reklama na napoje s obsahem alkoholu je zakazana, pokud je film, ktery je
zaméren predevsim na publikum nezletilych, vysilan v kiné.

§ 2 Tento zadkaz se nevztahuje na prileZitostné zobrazeni ochranné zndmky v obsahu filmu,
pokud je toto pouziti v souladu s ustanovenimi této kralovské vyhlasky, zejména s ustanovenim
¢lanku 8.

Clanek 5. § 1 Veskera reklama na napoje s obsahem alkoholu je zakazana na digitalnich médiich,
ktera jsou zamérena predevsim na publikum nezletilych.

§ 2 Prilezitostné zobrazeni ochranné znamky v redakénim nebo uzivatelském obsahu se timto
zakazem nezakazuje, pokud pouziti znacky splfiuje ustanoveni této kralovské vyhlasky, zejména
ustanoveni ¢lanku 8.

Clanek 6. § 1 Reklama na alkoholické napoje nesmi byt zamé&fena na nezletilé osoby, a to ani
svym obsahem, ani zpusobem, jakym je prezentovana. Vyjimky tykajici se pfileZitostného
zobrazeni ochranné znamky podle ¢l. 2 § 2, ¢l. 38 2, ¢l. 4 § 2 a ¢l. 5 § 2 se poufZiji rovnéz na
provadéni tohoto ¢lanku.

§ 2 Reklama nesmi zobrazovat osoby mladsi 25 let;

Clanek 7. V ramci propaga¢ni kampané je zakazano nabizet napoje s obsahem alkoholu zdarma,
s vyjimkou pripadd, kdy si spotrebitel koupi napoj s obsahem alkoholu a v ramci degustace.

Clanek 8. § 1 Veskerd reklama na alkoholicky napoj musi obsahovat nasledujici zdravotni
upozornéni: ,Alkohol je skodlivy pro vase zdravi.“.

§ 2 Zdravotni upozornéni se nevyzaduje na etiketach a obalech napoji obsahujicich alkohol, na
uzitkovych a dekorativnich pfredmétech a na jinych nealkoholickych vyrobcich spojenych se
znackou, ani v reklamé na tyto vyrobky.

§ 3 Zdravotni upozornéni se nevyzaduje v pfipadé pouhého uvedeni znacky, pokud je tato
ochranna zndmka pouzita pouze jako oznaceni akce nebo soutéZe nebo je s nimi spojena, nebo
pokud je ochranna zndmka pouzita za Gcelem sponzorovani organizace akce nebo soutéze.
Tento odstavec se nepouzije, pokud je dana ¢innost nebo akce uréena predevsim nezletilym.

Clanek 9. Zdravotni upozornéni uvedené v €lanku 8 je uvedeno v jazyce nebo jazycich, v nichZ je
reklama prezentovana. V pripadech, kdy jazykem reklamy neni statni jazyk, je zdravotni
upozornéni uvedeno v jazyce nebo jazycich jazykové oblasti, kde je reklama Sifena.



Clanek 10. V novinach, &asopisech, periodikach, reklamnich letacich a na plakatech musi
zdravotni upozornéni uvedené v ¢lanku 8 splfiovat nasledujici poZzadavky:

1) je umisténo v dolni ¢asti kazdé reklamy, vodorovné a na pozadi, které se barevné odlisuje od
zbytku reklamy;

2) zabira celou Sitku reklamy;

3) je napsano citelné pismem Open Sans;

4) zabira nejméné 5 % plochy reklamy;

5) ma barvu, ktera se jasné odlisuje od barvy pozadi.

Clanek 11. V televizi nebo v kinech splfiiuje vefejné zdravotni upozornéni uvedené v &lanku 8
tyto pozadavky:

1) je umisténo v dolni ¢asti obrazovky, vodorovné na pozadi, které se odliSuje od zbytku
reklamy;

2) zabira celou Sitku obrazovky;

3) je napsano citelné pismem Open Sans;

4) zabira nejméné 5 % plochy reklamy;

5) ma barvu jasné odlisitelnou od barvy pozadi;

6) trva po celou dobu trvani spotu.

Clanek 12. V rozhlase je zdravotni upozornéni uvedené v ¢lanku 8 vysilano na konci
rozhlasového reklamniho spotu a trva nejméné 2 sekundy.

Clanek 13. Na digitalnich médiich splfiuje zdravotni upozornéni uvedené v ¢lanku 8 tyto
pozadavky:

1) je umisténo vodorovné v dolni

¢asti a na pozadi, které se odlisuje od zbytku reklamy;

2) zabira celou Sitku obrazovky;

3) je napsano citelné pismem Open Sans;

4) zabira nejméné 5 % plochy reklamy;

5) ma barvu jasné odlisitelnou od barvy pozadi;

6) trva po celou dobu spotu, u video formatd.

Clanek 14. Porueni ustanoveni této vyhlasky se vysetfuje, zaznamenava, stiha a tresta v
souladu s ¢lanky 11 az 19 zakona ze dne 24. ledna 1977 o ochrané zdravi spotrebitel(l, pokud jde
o potraviny a jiné vyrobky.

Clanek 15. Tato vyhlaska vstupuje v platnost jeden rok po jejim zvefejnéni v Moniteur Belge.

Clanek 16. Za provadéni této vyhlasky odpovida ministr pro vefejné zdravi.
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