Redimensionarea produselor preambalate

(asa-numita ,,shrinkflation”)

Propunere

Articolul XXX
Modificari ale reglementarilor privind redimensionarea produselor preambalate

Articolul 15a din Codul consumului, mentionat in Decretul legislativ nr. 206 din 6
septembrie 2005, se modifica dupa cum urmeaza:

a) alineatul (1) se inlocuieste cu urmatorul text:

»(1) Consumatorii sunt informati cu privire la produsele de consum care, desi
pastreaza neschimbat ambalajul anterior, au suferit o reducere a cantitatii
nominale si o crestere corespunzatoare a pretului pe unitatea de masura,
determinata de producatori.

(1a) Tn sensul alineatului (1), producatorii, inclusiv prin intermediul
distribuitorilor angro care isi desfasoara activitatea in lItalia, trebuie sa puna
la dispozitia comerciantilor cu amanuntul urmatoarea notificare, utilizand
metode fiabile care sa asigure trasabilitatea acesteia: Ambalajul X contine o
cantitate de produs mai mica cu X (unitate de masurd) fatd de cantitatea
anterioara. Aceste informatii sunt furnizate de comerciantii cu amanuntul in
momentul vanzarii produselor de consum relevante. Anuntul trebuie sa fie
afisat de comerciantul cu amanuntul la punctul de vanzare, astfel incat sa fie
clar vizibil si lizibil pentru consumator. In cazul vanzarilor online, informatiile
trebuie sa fie puse la dispozitie Tn momentul prezentarii produsului, astfel
incat consumatorii sa poata face o alegere in cunostinta de cauza si sa
efectueze achizitia.”;

b) alineatul (2) se inlocuieste cu urmatorul text: ,(2) Obligatia de informare prevazuta
la alineatul (1) se aplica pentru o perioada de trei luni de la data la care produsul
este oferit spre vanzare in cantitate redusa. In acest scop, notificarea mentionat la
alineatul (1a) trebuie sa fie insotita de mentiunea datei la care produsul a fost pus
in vanzare.”,



c) la alineatul (2) se adauga urmatorul text:

,(2a) Tn cazurile prevazute la alineatul (1), dispozitile prezentului articol nu se
aplica n situatia Tn care reducerea cantitatii nominale rezulta dintr-o modificare
a formulei produsului care 1i creste randamentul sau eficacitatea utilizarii,
mentindnd neschimbata valoarea de utilizare globala pentru consumator.”



Textul actual

Articolul 15a
(Dispozitii privind redimensionarea produselor
preambalate).

1. Producatorii care introduc pe piata, inclusiv prin
intermediul distribuitorilor care opereaza in ltalia,
pastreaza
neschimbat ambalajul anterior, a suferit o reducere

un produs de consum care, desi
a cantitatii nominale si o crestere corespunzatoare
a pretului pe unitatea de masura imputabila
acestora, informeaza consumatorul cu privire la
reducerea intervenita a cantitatii, prin aplicarea, in
campul vizual principal al ambalajului de vanzare
sau pe o eticheta adeziva, a urmatoarei mentiuni:
»Acest ambalaj contine cu X (unitatea de masura)
mai putin produs decat cantitatea anterioara.”

2. Obligatia de informare prevazuta la alineatul (1)
se aplica pentru o perioada de sase luni de la data
la care produsul in cauza este pus in vanzare.

Textul consolidat cu revizuiri suplimentare

Articolul 15a
(Dispozitii privind redimensionarea produselor
preambalate).

1. Consumatorii sunt informati cu privire la

produsele de consum care, desi pastreaza
neschimbat ambalajul
reducere a cantitatii nominale si o crestere
pe unitatea de

masura, determinata de producatori.

anterior, au suferit o

corespunzatoare a pretului

(1a) in sensul alineatului (1), producitorii, inclusiv

isi

prin intermediul distribuitorilor angro care
desfasoara activitatea in Italia, trebuie sa puna la
dispozitia amanuntul
urmatoarea notificare, utilizind metode fiabile
care sa asigure trasabilitatea acesteia: Ambalajul

comerciantilor cu

X contine o cantitate de produs mai mica cu X
(unitate de masura) fata de cantitatea anterioara.
Aceste informatii sunt furnizate de comerciantii cu
amanuntul in momentul vanzarii produselor de
consum relevante. Anuntul trebuie sa fie afisat de
comerciantul cu amanuntul la punctul de vanzare,
astfel incat sa fie clar vizibil si lizibil pentru
consumator. in cazul vanzirilor online,
informatiile trebuie sa fie puse la dispozitie in
momentul prezentarii produsului, astfel incat
consumatorii sa poata face o alegere si o achizitie

in cunostinta de cauza.

2. Obligatia de informare prevazuta la alineatul (1)
se aplica pentru o perioada de sase trei luni de la
data la care produsul este pus in vanzare in
cantitatea sa redusi. in acest scop, notificarea
mentionata la alineatul (1) litera (a) este insotita
de indicarea datei la care produsul a fost pus in
vanzare.

(2a) in cazurile mentionate la alineatul (1),
dispozitiile prezentului articol nu se aplica in cazul
in care reducerea cantitatii nominale rezulta dintr-
care

o modificare a compozitiei produsului



sporeste randamentul sau eficacitatea acestuia in
utilizare, mentindnd in acelasi timp valoarea
globala pentru consumator.

3. Identic.

3. Dispozitiile prezentului articol se aplicd de la
1 iulie 2026.”




