Projekt!
PROJEKT USTAWY O ZMIANIE USTAWY O GRACH HAZARDOWYCH

§ 1. Art. 10 otrzymuje brzmienie:

»Artykut 10. 1. Reklama gier losowych, organizatoréw gier losowych, powigzanych
znakow towarowych oraz charakterystycznych oznaczen jest zabroniona, niezaleznie od
formy, sposobu i miejsca rozpowszechniania.

(2) Zakaz, o ktérym mowa w ust. 1, nie ma zastosowania:

1. do informacji publikowanych na stronie internetowej organizatora oraz w lokalach,
dla ktérych wydano licencje na oferowanie gier losowych, niezbednych do oferowania
danych gier losowych i uczestnictwa w nich;

2. podczas transmisji i losowan loterii organizowanej przez przedsiebiorstwo
panstwowe ,,Bulgarski Totalizator Sportowy”, a takze oglaszania wygranych w tej loterii;

3. do reklamy organizatora gier losowych umieszczanej na elewacji lokalu, w ktérym
organizator ten urzadza gry losowe na podstawie niniejszej ustawy, pod warunkiem ze tgczna
powierzchnia reklam i oznakowania nie przekracza 20 % powierzchni elewacji i wynosi nie
wiecej niz 50 metrow kwadratowych. Co najmniej 10 % powierzchni musi zajmowac
nastepujacy tekst: ,,Gry hazardowe moga prowadzi¢ do uzaleznienia”. Na elewacji lokalu nie
wolno stosowac¢ podswietlanych paneli ani innych urzadzen technicznych wyswietlajacych
treSci dynamiczne, ruchome lub zmieniajace sie;

4. do reklamy na sprzecie sportowym, obiektach sportowych, halach sportowych,
stadionach i basenach oraz na materiatach lub produktach federacji sportowych, klubow,
stowarzyszen i organizacji w przypadkach sponsorowania zgodnie z ust. 4, z wyjatkiem
sprzetu sportowego, materiatow lub produktow przeznaczonych do uzytku przez matoletnich.

(3) W przypadkach, o ktérych mowa w ust. 2, reklama moze obejmowa¢ wylacznie
zarejestrowany znak towarowy organizatora, a w przypadku wydarzenia organizowanego
zgodnie z ust. 4 — réwniez firme (nazwe handlowq) organizatora.

(4) Podmioty oferujace gry losowe licencjonowane na podstawie niniejszej ustawy
majq prawo do sponsorowania dziatalnosci licencjonowanych klubéw sportowych, federacji,
stowarzyszen i organizacji, a takze wydarzen promujacych kulture, zdrowie i edukacje.
Zarejestrowany znak towarowy lub nazwa firmy (nazwa handlowa) organizatora, a takze
wydarzenia sponsorowane moga by¢ promowane na stronach internetowych podmiotow
sponsorowanych.

(5) W przypadku transmisji telewizyjnych lub online sponsorowanych wydarzen
sportowych nie jest dozwolone zadne dodatkowe elektroniczne lub cyfrowe wyswietlanie
nazwy lub znaku towarowego sponsora poza oznakowaniem fizycznie zlokalizowanym w
miejscu, w ktorym odbywa sie wydarzenie.

(6) Wykonujac swoje uprawnienia wynikajace z art. 32 ust. 1 pkt 1 i 10 ustawy o
radiofonii i telewizji, Rada ds. Mediow Elektronicznych sprawuje nadzér nad przestrzenia
medialng. Gdy Rada ds. Mediow Elektronicznych ustali fakty i okoliczno$ci stanowiace
naruszenia na mocy art. 10, przekazuje sprawe do Krajowej Agencji Skarbowej.”.

§ 2. W art. 17 wprowadza sie nastepujace zmiany:

1. wust. 1:

a. w pkt 1 skresla sie stowa ,,jak rowniez licencji na promocje gier losowych przez
podmioty powigzane”, a po stowie ,,ustuga” dodaje sie stowo ,,oraz”;

b. w pkt 6 po stowach ,jednoczesne sesje gry,” dodaje sie stowo ,,depozyty,”;

c. w pkt 7 po stowach ,,zaklady oparte na znajomosci faktow,” dodaje sie stowa ,,gry
na automatach oraz gry w kasynie,”;

d. pkt 9a otrzymuje brzmienie:



»9a. nakazuje zawieszenie dzialania lub zablokowanie stron internetowych, aplikacji
mobilnych, profili w mediach spoteczno$ciowych oraz platform wideo i platform
streamingowych, ktore reklamuja gry losowe, organizatoréw gier losowych, zwigzane z nimi
znaki towarowe oraz ich charakterystyczne oznaczenia;”.

§ 3. W art. 105 wprowadza sie nastepujace zmiany:

1. w ust. 1 stowa ,reklamowanie gier losowych z naruszeniem przepiséw” zastepuje
sie stowami ,,naruszenie przepiséw”, a stowa ,,od 30 000 BGN do 50 000 BGN” zastepuje sie
stowami ,,0d 20 000 EUR do 50 000 EUR”;

2. ust. 2 otrzymuje brzmienie:

,» 2. Kto publikuje, nadaje lub rozpowszechnia reklamy gier, organizatoréw gier
losowych, zwigzanych z nimi znakéw towarowych i charakterystycznych oznaczen, podlega
karze grzywny w wysokoSci od 10 000 EUR do 20 000 EUR lub karze pienieznej w
wysokosci od 20 000 EUR do 50 000 EUR.”;

3. ust. 3 otrzymuje brzmienie:

»3. W przypadku ponownego naruszenia przepisow, o ktérym mowa w ust. 1 i 2,
naklada sie grzywne i/lub kare finansowa w podwdjnej wysokosci.”.



