Projekty wnioskéw ustawodawczych

Rozporzadzenie w sprawie zakazu marketingu niektorych srodkéw
spozywczych i napojow skierowanego do dzieci

8§ 1 Przedmiot
Celem tego rozporzadzenia jest promowanie zdrowia poprzez zapobieganie chorobom
dietozaleznym w spoteczenstwie poprzez ochrone dzieci przed szkodliwym marketingiem.

8§ 2 Zakres
To rozporzadzenie ma zastosowanie do marketingu srodkow spozywczych, jak to
opisano w zatgczniku |. To rozporzadzenie ma rowniez zastosowanie do Svalbardu.

§ 3 Definicje
Do celéw tego rozporzadzenia stosuje sie nastepujgce definicje:
a) Dzieci: Osoby ponizej 18. roku zycia.
b) Marketing: Kazda forma komunikacji lub dziatania w celach marketingowych.
Cel marketingowy istnieje, jezeli celem komunikacji lub dziatania jest
promowanie sprzedazy konsumentom.
c) Sponsorowanie: Kazda forma publicznego Iub prywatnego wkiadu w
wydarzenie, przedsiebiorstwo lub osobe, ktérego celem albo bezposrednim lub
posrednim skutkiem jest promowanie sprzedazy produktéw konsumentom.

§ 4 Zakaz marketingu
Zakazuje sie marketingu produktow wymienionych w zatgczniku | skierowanego do dzieci.

Nastepujacy marketing produktéw wymienionych w zatgczniku | zawsze uznaje sie za
skierowany do dzieci:

a) Reklama w kinach w zwigzku z filmami skierowanymi do dzieci w wieku
ponizej 13 lat, ktére rozpoczynaja sie przed godzing 18:30.

b) Wszystkie formy konkurséw z limitem wieku ponizej 18 lat.

¢) Dystrybucja degustacji i probek dzieciom.

d) Specjalne materiaty w formie prezentacji, tresci lub projektu, ktére moga
przemawiac do dzieci, na przyktad ze wzgledu na jezyk, kolory, efekty,
wykorzystanie obrazéw, wykorzystanie animaciji lub rysowanych postaci.

Oceniajac, czy marketing produktéw wymienionych w zatgczniku | jest skierowany do dzieci,
przeprowadza sie ogélnag ocene, w ktérej mozna uwzglednié¢ nastepujace elementy:

a) Czy produkt jest spozywany gtéwnie przez dzieci albo czy jest szczegdlnie atrakcyjny
dla dzieci

b) Czy marketing ma forme prezentaciji, tresci lub projektu, ktére moga przemawia¢ do
dzieci, na przyktad ze wzgledu na jezyk, kolory, efekty, wykorzystanie obrazéw,
wykorzystanie animaciji lub rysowanych postaci

c) Czas i miejsce realizacji marketingu

d) Czy zaangazowane sg dzieci lub osoby, ktére mogg szczegodlnie przemawia¢ do dzieci

e) Wykorzystanie prezentéw, zabawek, kuponéw, rabatéw, przedmiotow
kolekcjonerskich, konkurséw lub gier, ktére moga szczegblnie przemawia¢ do
dzieci



Niezaleznie od tego, czy marketing jest skierowany do dzieci, marketing produktow
wymienionych w zatgczniku | nie moze odbywac sie w sposob zachecajacy osoby doroste do
zakupu produktu dla dzieci.

Nalezy wzig¢ pod uwage, ze wszystkie reklamy mogag by¢ widziane lub styszane przez
dzieci, w zwigzku z czym nalezy zachowac szczego6lng ostroznos¢ przy marketingu
produktow wymienionych w zatgczniku I.

§ 5 Ograniczenia dotyczgce prezentacji produktéw w punkcie sprzedazy

Produkty wymienione w zatgczniku | nie mogg by¢ prezentowane w punktach sprzedazy w
zwigzku z innymi produktami i ustugami, ktére przemawiajg do dzieci, takimi jak zabawki,
ksigzki dla dzieci, gry itp.

§ 6 Zwolnienia z zakazu marketingu
Dozwolony jest nastepujacy marketing:
a) Sponsoring obejmujacy wylacznie nazwe i logo firmy sponsorujgcej.
b) Projekt produktu.
c) Pakowanie i owijanie, o ile nie wykorzystuje efektéw wabienia, jak to okreslono w
sekcji 4 ust. 3 lit. €), w celu zachecenia dzieci do zakupu produktéw wymienionych
w zatgczniku | lub nie ma takiego charakteru, ze produkt jest drugorzedny.
d) Zwykia ekspozycja produktéw w punkcie sprzedazy.
e) Proste informacje o produkcie na stronach internetowych oraz w zwigzku z punktem
sprzedazy.

§ 7 Nadzér i odwotania

Dyrekcja ds. Zdrowia nadzoruje wykonanie tego rozporzadzenia i moze podejmowac
niezbedne decyzje, por. sekcja 23 ustawy o zywnosci.

Od takich decyzji przystuguje odwotanie do Rady ds. Rynku.

§ 8 Grzywny przymusowe

Jezeli przedsiebiorstwo nie zastosuje sie do indywidualnej decyzji w wyznaczonym
terminie, Dyrekcja ds. Zdrowia moze natozy¢ grzywny przymusowe zgodnie z sekcjg 26
ustawy 0 zywnosci.

8§ 9 Grzywny za haruszenie
Jezeli przedsiebiorstwo umysinie lub w wyniku zaniedbania narusza sekcje 4 ust. 1, sekcje 4
ust. 4 lub sekcje 5 tego rozporzadzenia, Dyrekcja ds. Zdrowia moze, zgodnie z warunkami
okreslonymi w sekcji 26a ustawy o zywnosci, hatozy¢ grzywny za naruszenie w wysokosci
do czterech procent rocznego obrotu przedsiebiorstwa lub do 50 G, w przypadku gdy
najwyzsza kwota stanowi gérng granice.
Przy podejmowaniu decyzji o natozeniu grzywny za naruszenie oraz przy jej ustalaniu mozna
potozy¢ nacisk m.in. na nastepujace czynniki:

a) Waga i czas trwania naruszenia

b) Stopien winy

c) Wszelkie wczesdniejsze naruszenia tego rozporzgdzenia

d) Czy naruszenie dotyczy wielu oséb



e) Czynniki wymienione w sekcji 44 ust. 3 i sekcji 46 ust. 2 ustawy o administracji
publicznej

§ 10 Okres przejsciowy
Do dnia (6 miesiecy od wejscia w zycie) dozwolone sa $rodki marketingowe, ktére sag objete
zakazami okreslonymi w sekcjach 4 i 5, ale ktore zostaty wdrozone przed wejsciem w zycie

rozporzadzenia.

8§ 11 WejScie w zycie
To rozporzadzenie wchodzi w zycie dnia (data).



Zatacznik | do rozporzadzenia ... w sprawie zakazu marketingu niektérych srodkéw spozywczych i napojéw skierowanego do dzieci

Kategorie Srodkéw

spozywczych i napojéw

Rodzaje produktéw zawarte w réznych kategoriach srodkéw spozywczych i
przyktady

Produkty
objetelprogi (w
przeliczeniu na 100
9/100 ml gotowego do
spozycia produktu)

1. Czekolada i wyroby
cukiernicze, batony
energetyczne, stodkie
polewy/smarowidta i
desery

Czekolada i wyroby cukiernicze, w tym

- czekolada i inne wyroby czekoladowe, w tym ciemna i biata czekolada
oraz wyroby cukiernicze

- wyroby cukiernicze bez kakao, w tym galaretki, cukierki gotowane, guma
do zucia, pastylki do ssania, karmelki, lukrecja, cukierki marcepanowe

Batony energetyczne, w tym

- batony orzechowe, batony biatkowe, batony z granoli i batony zbozowe

Stodkie polewy/smarowidta, w tym

- produkty do smarowania na bazie miodu i czekolady, produkty do
smarowania/masta na bazie stodkich orzechéw oraz inne podobnie
stodkie polewy/smarowidta

- dzemy/marmolady, ,prim” (miekki i stodki ser serwatkowy) i brgzowy ser z
dodatkiem cukréw lub (sztucznych) substancji stodzgcych

Stodkie desery, w tym

- budynie, desery Smietankowe, galaretki deserowe, kompoty i mus
czekoladowy

Wszystkie produkty sg
objete

2. Ciasta, ciasteczka
oraz inne stodkie illub
ttuste wypieki

Ciasta, ciasteczka oraz inne stodkie illub ttuste wypieki, w tym

- ciasta, ciasteczka, herbatniki i wypieki, takie jak buteczki, babeczki,
placki, tarty, rogaliki, paczki, stodkie gofry i nalesniki

- suche mieszanki do wyrobu ciast, mieszanki mgczne, ciasta i masy do takich
produktéw

Wszystkie produkty sg
objete




3. Przekaski

Popcorn

Orzechy solone i mieszanki orzechéw solonych, réwniez te zawierajace
owoce

Wszystkie produkty sg
objete




Pikantne krakersy/herbatniki i precle

oraz inne przekaski, w tym

- przekaski z ryzu lub kukurydzy

- przekaski z ciasta

- przekaski z ziemniakéw, warzyw, owocow, jagod lub ziaren, ktére
obejmuja chipsy/chrupki i podobne produkty, a takze suszone owoce i
jagody

- przekaski ekstrudowane

4. Lody jadalne

Lody jadalne, réwniez te zawierajace kakao, w tym
- lody na bazie Smietany i mleka oraz substytuty roslinne, lody na bazie
wody, lody owocowe, sorbety i mrozone jogurty.

Wszystkie produkty sg
objete

5. Napoje energetyczne

Napoje energetyczne

Napoje bezalkoholowe zawierajgce co najmniej 150 mg kofeiny na litr,
samodzielnie lub w potaczeniu z jedng lub wieksza liczba innych substanciji lub
ekstraktéw roslinnych

Wszystkie produkty sg
objete

6. Napoje
bezalkoholowe, syropy
i tym podobne

Napoje bezalkoholowe, syropy i tym podobne, w tym

- napoje bezalkoholowe i inne podobne stodkie napoje bezalkoholowe,
takie jak napoje owocowe i jagodowe (gazowane i niegazowane),
jezeli nie sg objete kategorig napojow 7

- syropy

- mrozona herbata

Wszystkie produkty sg
objete

7. Soki i tym podobne

Soki i tym podobne, w tym

- soki, nektary i podobne produkty, w tym koktajle (z owocow, jagod lub
warzyw), réwniez te uzyskane z koncentratu (w tym koktajle z
jogurtem/mlekiem, jezeli jogurt/mleko nie jest gtdwnym sktadnikiem)

- nektary owocowe i warzywne

- Dodane cukry >0g

- Substancje stodzgce
>0




8. Mieko i napoje
roslinne

Mleko i mleko/napoje roslinne, w tym

Dodane cukry >0 g

Napoje

- wszystkie rodzaje mleka i mleka/napojéw roslinnych z wyjatkiem odmian
fermentowanych, por. kategoria zywnosci 10

- koktajle mleczne

- kawa i napoje kawowe zawierajace mleko lub mleko/napoje roslinne (w
ktérych gtownym skitadnikiem jest mleko lub mleko/napoje roslinne), kawa
mrozona

>0

Substancje stodzgce

9. Platki Sniadaniowe

Ptatki $niadaniowe i inne zboza, w tym
- ziarna, granola, musli, mieszanki suchej owsianki

Cukry >12,5¢
Btonnik pokarmowy <
69

10. Jogurt i podobne
produkty

Jogurt i produkty z fermentowanego mleka, w tym

- jogurt, sfermentowane mleko smakowe i jogurt pitny, imitacje jogurtu
na bazie sera

Fermentowane, zageszczone produkty roslinne i inne imitacje jogurtu

- obejmuje réwniez produkty ztozone, takie jak jogurty z musli

Thuszcz >3 g
Cukry>10g¢g

Substancje stodzgce
>0

11. Fast food i
potrawy
ztozone

Fast food i potrawy ztozone

- Fast food: tatwo dostepna zywnos¢, ktora jest sprzedawana w postaci w
peni przygotowanej, ewentualnie podgrzewana i pakowana. Obejmuije
pizze i przekaski typu pizza; kanapki i wrapy/zawijance; hamburgery w
butce; dania z kietbasami; frytki; dania z makaronu, przygotowane satatki;
dania gotowe ztozone z kombinacji weglowodandw i warzyw lub
miesa/ryb/roslin straczkowych albo wszystkich trzech razem; zupy;
owsianki (w petni przygotowane). Obejmuje poszczegoéline sktadniki fast
foodu (np. frytki i nuggetsy z kurczaka), a kazdy produkt zawarty w menu
fast foodu musi spetnia¢ kryteria dla odpowiedniej kategorii Srodka
spozywczego/napoju w niniejszej tabeli.

Energia > 950 kJ
(225 kcal)
Ttuszcz nasycony > 4

g
Sol>1¢g




Potrawy ztozone: potrawy ztozone, ktére sg gotowe do spozycia, mrozone,
chtodzone lub konserwowane (np. sprzedawane w sklepach spozywczych).
Obejmuje pizze, przekaski typu pizza, kanapki i wrapy/zawijance; gotowe
dania z makaronu, gulasze, zupy, owsianki i satatki; Dania gotowe ztozone
z kombinacji weglowodandw i warzyw lub miesa/ryb/roslin straczkowych
albo wszystkich trzech razem.




Projekty zmian do ustawy o zywnosci

W ustawie nr 124 z dnia 19 grudnia 2003 r. o produkciji i bezpieczenstwie zywnosci itp.
(ustawa o zywnosci), dodaje sie nowa sekcje 26a w brzmieniu:

§ 26a. Grzywny za naruszenie

Organ nadzorczy moze natozy¢ grzywny za naruszenie na przedsiebiorstwa, ktére umysinie
lub nieumy$inie naruszajg rozporzgdzenia wydane na podstawie sekcji 10 ust. 3 ustawy o
zywnosci, jezeli rozporzadzenia stanowia, ze naruszenie moze skutkowac takg sankcja.

Jezeli podmiot naruszajacy jest przedsiebiorstwem nalezacym do grupy, odpowiedzialno$¢ za
te kwote ponosi alternatywnie spotka nadrzedna przedsiebiorstwa i spotka nadrzedna grupy,
do ktérej nalezy przedsiebiorstwo. Podstawg egzekucji jest obowigzek zaptaty cigzacy na
spotce nadrzedne;.

Ministerstwo moze w rozporzadzeniach okresli¢, jakie wzgledy moga lub powinny by¢ brane
pod uwage przy ocenie, czy nalezy nalozy¢ grzywne za naruszenie.

Ministerstwo okresla przepisy dotyczgce oceny w rozporzadzeniach. Ministerstwo moze
wydac przepisy wykonawcze dotyczace zaptaty grzywny za naruszenie, w tym terminéw
ptatnosci, odsetek i dodatkowych optat, jezeli grzywna za naruszenie nie zostanie uiszczona
w terminie.

Prawo organu nadzorczego do nakfadania grzywien za naruszenie ulega przedawnieniu
po 2 latach. Termin liczy sie od momentu, w ktérym doszto do naruszenia. Bieg terminu
przedawnienia ulega zawieszeniu, gdy organ nadzorczy z wyprzedzeniem powiadomi o
natozeniu grzywny za naruszenie lub podejmie decyzje o natozeniu grzywny za
naruszenie. Ministerstwo moze wydac dalsze przepisy w rozporzgdzeniach dotyczace
terminéw przedawnienia, w tym odstepstw od przepiséw o terminach przedawnienia oraz
zawieszenia termin6w przedawnienia dla niektérych rodzajow naruszen.
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