	Návrh královského výnosu, kterým se stanoví podmínky pro reklamu na hazardní hry


	FILIP, král Belgičanů,

všem přítomným a těm, kteří přijdou, pozdravy.


	s ohledem na zákon ze dne 7. května 1999 o hazardních hrách, sázkách, hazardních zařízeních a ochraně hráčů, čl. 61 odst. 2 vložený zákonem ze dne 7. května 2019;


	s ohledem na královský výnos ze dne 25. října 2018 o podmínkách hazardních her a sázek za použití nástrojů informační společnosti;


	s ohledem na stanovisko Komise pro hazardní hry vydané dne 5. dubna 2022;


	s ohledem na stanovisko finančního inspektora ze dne 28. dubna 2022;


	s ohledem na souhlas státního tajemníka pro rozpočet ze dne 4. května 2022;


	s ohledem na sdělení Evropské komisi podané dne                     , podle čl. 5 odst. 1 směrnice Evropského parlamentu a Rady (EU) 2015/1535 ze dne 9. září 2015 o postupu při poskytování informací v oblasti technických předpisů a pravidel pro služby informační společnosti;


	[s ohledem na připomínku Evropské komise po sdělení......... ze dne..................;]


	s ohledem na stanovisko Státní rady vydané dne... podle čl. 84 odst. 1 bodu 2 zákona o Státní radě, konsolidovaného dne 12. ledna 1973;


	na návrh ministra hospodářství, ministra financí, ministra zdravotnictví, ministra spravedlnosti, ministra vnitra a státního tajemníka pro státní loterii, 

	
jsme se usnesly a tímto nařizujeme:


	Kapitola 1. –  Oblast působnosti a definice


	Článek 1. S výhradou královského výnosu ze dne 22. prosince 2010, kterým se stanoví podmínky pro sázení mimo hazardní zařízení třídy IV, se tento výnos vztahuje na držitele licencí pro hazardní hry třídy A, A+, B+, F1, F1+, F2 a E. 


	Pouze držitelé licence uvedení v odstavci 1 mohou inzerovat za podmínek stanovených v tomto výnosu. 

	

	Článek 2. Povoleny jsou pouze formy reklamy uvedené v kapitole 2. 


	Článek 3. Pro účely tohoto výnosu se níže uvedenými výrazy rozumí:


	1. „Zákon o hazardních hrách“: zákon ze dne 7. května 1999 o hazardních hrách, sázkách, hazardních zařízeních a ochraně hráčů;


	2. „hazardní hry“: hazardní hry uvedené v čl. 2 odst. 1 zákona o hazardních hrách;
 

	3. „reklama“: jakákoli forma komunikace nebo akce, jiná než uvedená v čl. 60 odst. 2 druhém pododstavci zákona o hazardních hrách, která je zaměřena přímo nebo nepřímo na propagaci hazardních her nebo na získání dobré pověsti, bez ohledu na místo, použité komunikační prostředky nebo použité techniky. Pro účely tohoto výnosu se připojení značky nebo loga nebo obojího považuje za reklamu;


	4. „sponzorství“: podpora profesionálních sportovních klubů a sportovních akcí poskytováním finančních prostředků nebo jiných forem podpory s cílem získat větší viditelnost, aniž by byla na jméno sportovního klubu nebo sportovní akce použita značka nebo logo držitele licence uvedené v článku 1. Pro účely tohoto výnosu se sponzorství považuje za reklamu;


	5. „značka“: kombinace nejvýše tří slov umožňujících rozlišit držitele licence uvedené v článku 1;


	6. „logo“: obrazový nebo částečně obrazový prvek umožňující rozlišit držitele licence, jak je uvedeno v článku 1.


	

	Kapitola 2. –  Formy schválené reklamy 


	Článek 4. Držitelé licence uvedení v článku 1 mohou inzerovat pro sebe a pro služby hazardních her, které nabízejí, za předpokladu, že jsou určeny výhradně osobám pracujícím v odvětví hazardních her. 

	

	Článek 5. Příležitostná reklama v souvislosti s ohlašováním sportovních soutěží a akcí je oprávněna držitelům licencí uvedeným v článku 1.

	

	Článek 6. § 1. Držitelé licence uvedení v článku 1 mohou propagovat sami sebe prostřednictvím své značky nebo loga nebo obojího:


	1. o sportovním oblečení hráčů nebo sportovních týmů profesionálních klubů;


	2. v místě, kde se hraje profesionální sport.  


	Reklama na hazardní hry uvedená v odst. 1 bodě 2 se vztahuje na všechny příslušné držitele licence a nesmí překročit 20 % celkové plochy všech reklam a nesmí překročit 70 m². 


	§ 2. Držitelé licence uvedení v článku 1 mohou vysílat sponzorské zprávy pomocí své značky nebo loga nebo obojího pro tyto události:


	1. mezinárodní a evropské sportovní turnaje;


	2. Belgické sportovní turnaje. 

	

	Každé šíření sponzorské zprávy musí splňovat tyto podmínky:


	1. doba trvání zpráv o sponzorství nesmí přesáhnout 5 sekund;


	2. počet zpráv o sponzorství za hodinu není vyšší než dva;


	3. zprávy o sponzorství se vysílají v období patnácti minut před začátkem a patnácti minutami po živém zpravodajství o sportovních soutěžích, tj. během období od skutečného zahájení dotčené sportovní soutěže do skutečného ukončení této sportovní soutěže. 

	

	Článek 7. Aniž jsou dotčeny platné regionální a obecní předpisy, mohou držitelé licencí A, B, F1 a F2 inzerovat prostřednictvím své značky nebo loga nebo obojího na fasádě svého zařízení pro hazardní hry. Pokud má hráčské zařízení více než jednu fasádu, reklama je omezena pouze na jednu fasádu. Instalovaná reklama může zabírat nejvýše 30 % celkové plochy fasády a nesmí překročit 20 m².


	

	Článek 8. Držitelé licencí A, B, F1 a F2 mohou inzerovat sami sebe ve svém zařízení pro hazardní hry a pouze na produkty hazardních her, které nabízejí v rámci svého zařízení pro hazardní hry. 

	

	Článek 9. Držitelé licence uvedení v článku 1 mohou inzerovat uvedením produktu do televizních pořadů zaznamenaných v zahraničí, pokud tyto pořady nejsou konkrétně určeny pro belgický trh. Umístění produktu zahrnuje jakoukoli formu audiovizuálního obchodního sdělení spočívajícího v zahrnutí produktu, služby nebo značky nebo odkazování na ně tím, že je zahrne do programu nebo obsahu vytvořeného uživatelem za úplatu nebo jinou protihodnotu. 

	

	Článek 10. Držitelé licence uvedení v článku 1 mohou inzerovat sami sebe prostřednictvím své značky nebo loga nebo obojího prostřednictvím nástrojů informační společnosti pouze prostřednictvím reklamního programu, jehož prostřednictvím může držitel licence inzerovat na stránce s výsledky vyhledávání po zavedení vyhledávacích výrazů souvisejících s hazardními hrami a v němž lze reklamu považovat za výsledek vyhledávání, protože reklama je umístěna v horní části stránky za úplatu.

	

	Článek 11. Držitelé licence uvedení v článku 1 mohou inzerovat pro sebe nebo pro produkty hazardních her, které nabízejí na svých internetových stránkách a za předpokladu, že: 

	

	1. interakce není povolena;

	

	2. jakákoli kompenzace třetí straně za reklamu není povolena;

	3. doba trvání reklamy pomocí pohyblivých obrázků nepřesahuje 5 sekund. 


	Článek 12. Držitelé licencí uvedení v článku 1 mohou propagovat produkty hazardních her, které nabízejí pouze na účtech, které mají na platformách pro sdílení obsahu online, a za předpokladu, že: 


	1. interakce není povolena;

	

	2. jakákoli kompenzace třetí straně za reklamu není povolena;

	3. doba trvání reklamy pomocí pohyblivých obrázků nepřesahuje 5 sekund. 

	

	Kapitola 3. – Obecná ustanovení o schválené reklamě


	Článek 13. Reklama je omezena na hazardní hry povolené zákonem o hazardních hrách.


	Článek 14. V souladu s podmínkami uvedenými v kapitole 2 může držitel licence uvedený v článku 1 inzerovat sám pro sebe nebo pro hazardní hry nabízené jím nebo oběma. 


	Článek 15. Reklama nemůže být zaměřena konkrétně na sociálně zranitelné skupiny.  Sociálně zranitelné skupiny zahrnují osoby, které nesplňují minimální věkové požadavky, a všechny ostatní osoby, na které se vztahuje článek 54 zákona o hazardních hrách, jakož i osoby, které vykazují charakteristiky rizikového chování v hazardních hrách.

	

	Článek 16. Reklamu nelze přizpůsobit. 


	Článek 17. S výjimkou log, která již existovala v době zveřejnění tohoto výnosu, nesmí reklama zastupovat fyzické osoby nebo fiktivní postavy.


	Reklama nemůže používat hlas slavných fyzických osob nebo slavných fiktivních postav.


	Článek 18. Reklama na propagaci hazardních her provozovaných držiteli licence uvedenými v článku 1 je povolena pouze tehdy, pokud její obsah:

	

	1. neobsahuje žádné nepodložené prohlášení o výhrách, které mohou hráči očekávat, že je odeberou;


	2. nepodporuje nezodpovědnou a urážlivou hru;

	3. nenaznačuje, že výhra závisí na znalostech hry nebo dovednostech hráče;


	4. nechválí osoby, které hrají, nebo nekritizuje ty, kteří nehrají;


	5. nevyvíjí tlak na osobu, pokud si nepřeje účastnit se hry;


	6. nenaznačuje, že hra představuje alternativu k práci a úsporám, způsob, jak rychle zbohatnout nebo řešení finančních problémů;


	7. nezakládá souvislost mezi hazardními hrami a sociálním, finančním a sexuálním úspěchem;

	

	8. nezavádí situace, ve kterých osoby hrají nebo sázejí a zároveň konzumují alkoholické výrobky nebo tabák;


	9. nepropaguje nebo se nespojuje s reklamami nabízejícími půjčky, které lze získat za účelem hraní;


	10. nepoužívá výkresy nebo marketingové techniky odkazující na populární nebo módní znaky, obrázky nebo výrazy týkající se osob uvedených v článku 15.

	

	Článek 19. Reklama ve prospěch hazardních her provozovaných držiteli licence uvedenými v článku 1 musí obsahovat údaj o minimálním věku požadovaném pro účast na těchto hazardních hrách. Ministr spravedlnosti po konzultaci s Vrchní zdravotnickou radou stanoví podmínky, které musí tento údaj o věku splňovat.


	Článek 20.  Bez ohledu na použité médium obsahuje každá reklama na hazardní hry preventivní zprávu.  Ministr spravedlnosti po konzultaci s Vrchní zdravotnickou radou stanoví podmínky, které musí tato preventivní zpráva splňovat.

	

	Kapitola 4 – Ustanovení o sankcích


	Článek 21. Držitel licence uvedený v článku 1 odpovídá za nedodržení ustanovení tohoto výnosu.

	

	Kromě držitele licence uvedeného v článku 1 může nést odpovědnost i osoba odpovědná za obsah, vlastník nebo správce vysílaného nosiče, osoba odpovědná za místo určení a jakákoli jiná třetí osoba, která nedodržuje ustanovení tohoto výnosu. 

	

	

	Kapitola 5. - Zrušující ustanovení


	Článek 22. Ustanovení čl. 6 odst. 1 a § 2 odst. 2 tohoto výnosu se zrušují od 1. ledna 2025. 


	Článek 23. Ustanovení článků 1 až 5 a článků 7 až 11 královského výnosu ze dne 28. října 2018 o podmínkách hazardních her a sázek s využitím nástrojů informační společnosti se zrušují. 

	

	Kapitola 6.  - Přechodné ustanovení 


	Článek 24. Reklamní smlouvy uzavřené před 10. květnem 2022 mezi držiteli licencí uvedenými v článku 1 a reklamními agenturami zůstávají v platnosti za stejných podmínek až do 1. října 2023 za předpokladu, že tito držitelé licencí dodržují články 13 až 20 tohoto výnosu.  


	Článek 25. Nestanoví-li ministr spravedlnosti v době vstupu tohoto výnosu v platnost podmínky, které musí splňovat označení věku a sdělení o prevenci uvedené v článcích 19 a 20, musí být velikost písmen označení věku a preventivní zprávy nejméně 4 % velikosti reklamního prostoru a musí mít minimální hodnotu 7 bodů, nejméně však čtvrtinu velikosti největších znaků používaných v reklamě.


	Kapitola 7. - Závěrečné ustanovení

	

	Článek 26. Za provádění tohoto výnosu odpovídají, každý sám za sebe, ministr hospodářství, ministr financí, ministr zdravotnictví, ministr spravedlnosti a ministr vnitra.
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