15 януари 2021 г. № 65. 

Заповед за забрана на рекламирането, разполагането и излагането на видимо място и др. на електронни цигари и контейнери за многократно пълнене със и без никотин


Съгласно член 18, член 18а, параграф 4 от Закона за забрана на електронни цигари и др, вж. Закон № 426 от 18 май 2016 г. за електронните цигари и др., изменен с член 2 от Закон № 2071 от 21 декември 2020 г., се определя следното:

Глава 1
Приложно поле и определения

Член 1.  Настоящата заповед се прилага за:
1) електронни цигари и контейнери за пълнене, съдържащи никотин, които не са разрешени с разрешително за пускане на пазара съгласно Закона за лекарствените продукти или в съответствие с правилата на ЕС, определящи процедурите на Общността за разрешаване на лекарствени продукти за хуманна употреба, или които са пуснати на пазара като медицински изделия, носещи маркировка „СЕ“ в съответствие с Наредбата за медицинските изделия, и
2) електронни цигари и контейнери за многократно пълнене без никотин.

Параграф 2. За целите на настоящата заповед се прилагат следните определения:
1) Електронна цигара: изделие, което може да се използва за консумация на съдържащи никотин пари чрез мундщук, или компоненти на това изделие, включително патрон, резервоар за многократно пълнене и устройството без патрон или резервоар за многократно пълнене. Електронните цигари могат да бъдат за еднократна употреба или за многократно пълнене посредством контейнер за многократно пълнене и резервоар за многократно пълнене, или да се презареждат с патрони за еднократна употреба.
2) Контейнер за многократно пълнене: Съд, който съдържа никотин-съдържаща течност или течност, която не съдържа никотин, и който може да се използва за зареждане на електронна цигара с или без никотин.

Глава 2
Реклама 

Член 2. Всички форми на реклама за електронни цигари и контейнери за многократно пълнене се забраняват, вж. член 16, параграф 1 от Закона за електронните цигари и др.
	
[bookmark: _Hlk90279148]Параграф 2. Забраната на рекламирането в подточка 1 включва забрана на:
1) Използването на наименование, марка, символ или друго означение, познати главно от електронни цигари и контейнери за многократно пълнене, при рекламирането на други изделия и услуги;
2) Предлагането на пазара на електронни цигари и контейнери за многократно пълнене с помощта на наименование, марка, символ или друга характеристика, които са известни или се използват като марка на други стоки или услуги.
3) Предлагането на пазара на електронни цигари и контейнери за многократно пълнене с помощта на наименования, марки, символи, изображения или подобни, които са насочени основно към деца и млади хора на възраст под 18 години.
4) Използване на оформление, дизайн или особени цветови комбинации, свързани с определени електронни цигари и контейнери за пълнене.
5) Използване на разпознаваеми електронни цигари и контейнери за многократно пълнене при рекламирането на други изделия и услуги.

Параграф 3. Забраната по параграф 1 обаче не се прилага за следното:
1) Реклама в пресата и други печатни издания, предназначени единствено за професионалисти в производството на електронни цигари или контейнери за пълнене, както и в издания, отпечатани и публикувани в трети държави, при условие че те не са предназначени основно за пазара на Съюза.
2) Използването на наименование, което преди 7 юни 2016 г. е било използвано както за електронни цигари и контейнери за многократно пълнене, така и за други стоки и услуги, за да се рекламират тези други изделия, при условие че наименованието се появява под форма, която е ясно разграничима от начина, по който наименованието се появява на електронната цигара и контейнера за многократно пълнене.
3) Използване на наименование, познато от тютюневите изделия, при рекламирането на други стоки и услуги, ако другите стоки или услуги се пускат на пазара единствено в ограничен географски район.

Глава 3
Забрана за разполагането и излагането на видно място за физически търговски обекти

Член 3.  Забранява се поставянето и излагането на видно място на електронни цигари и контейнери за пълнене в търговските обекти.  Въпреки това е възможно асортиментът да бъде изложен по предварително искане на купувача.

Параграф 2. Изделия, предназначени да се използват заедно с изделията, обхванати от параграф 1, също са включени в забраната съгласно параграф 1. 
Параграф 3. Забраната от параграф 2 включва, но не е ограничена само до, зарядни устройства, празни контейнери за многократно пълнене, опаковки, батерии или овкусители. Забраната по параграф 2 не включва продукти, които имат по-общо предназначение, освен ако не са специално проектирани или пуснати на пазара с оглед на електронните цигари и контейнерите за пълнене.

Параграф 4. В съответствие със забраната в параграфи 1 и 2 се забранява:
1) пряко или непряко да рекламира или обявява, че в търговския обект се продават електронни цигари и контейнери за пълнене,
2) използването на текст, илюстрации, изображения, цветове, лога, символи или други средства, за да се създаде впечатление в потребителя, че се прави позоваване на изделия или категории изделия, обхванати от параграфи 1 и 2, или да се създаде впечатление, че тези изделия са полезни за здравето, по-малко вредни от други изделия, действат като помощ за спиране на тютюнопушенето или имат други полезни въздействия или предимства, или 
3) изтъкването на тези изделия чрез оцветяване, специално осветяване или подобно в сравнение с останалата част от търговския обект.  
Глава 4
Неутрална информация относно изделията и цените за физическите търговски обекти

Член 4.  Физическите търговски обекти могат да предоставят на купувача списък, съдържащ неутрална информация за това кои електронни цигари и контейнери за пълнене се продават в търговския обект и каква е цената на продуктите.

Параграф 2. Информацията, разрешена съгласно параграф 1, включва:
1) марка и наименование на продукта, 
2) брой, тегло, размер и обем, и
3) цена.

Параграф 3. Информацията в списъка, включен в параграф 2, следва да бъде изложена с черен текст върху бял лист с формат A4, на който не може да има илюстрации, снимки, удебелен шрифт, цветове, лога, символи или друг текст, с изключение на предвиденото в параграф 4. В списъка не трябва да има информация, която да е изтъкната повече, а информацията следва да:
1) бъде в азбучен ред, базиран на марката,
2) бъде за всеки продукт в следната последователност: марка, наименование на изделие, номер, тегло, размер, обем и цена, и
3) бъде показана с един и същ шрифт и размер на шрифта. Размерът на шрифта не може да надвишава 14 т.

Параграф 4. Списъкът съгласно параграф 3 следва да съдържа графика относно възрастовата граница за продажбата на електронни цигари и контейнери за многократно пълнене, вж. член 15, параграф 1 от Закона за електронните цигари и др., изготвен от Датския орган по здравеопазване. 

Параграф 5. На всяко изделие в списъка съгласно параграф 3 може да бъде даден номер.

Параграф 6. Списъкът съгласно параграф 3 може да бъде разделен на една или повече от следните категории: „Електронни цигари“, „Контейнери за пълнене“, „Оборудване за електронни цигари“ и „Други“. Категориите в списъка могат да бъдат разделени на продукти със и без никотин. Класификацията в категориите е в съответствие с определенията за електронни цигари и контейнери за многократно пълнене в Закона за електронните цигари и т.н.

Параграф 7. Списъкът по параграф 3 може да бъде показан при поискване от страна на купувача или изложен на обслужвана от човек каса.

[bookmark: _Hlk90280750]Глава 5
Продажба онлайн и чрез цифрови решения
Член 5. Забраната за разполагането и излагане на видно място на електронни цигари и контейнери за пълнене съгласно член 3, параграфи 1-3 се прилага и за продажба онлайн и чрез цифрови решения, като например начални страници на търговци на дребно, интернет магазини, начални страници на фирми, страници на фирми в социалните медии и приложения, които продават на потребители или са насочени към тях.

Параграф 2.  Търговските обекти, включени в параграф 1, могат да предоставят на купувача неутрална информация за това кои електронни цигари и контейнери за пълнене се продават в търговския обект и каква е цената на продуктите. Освен това върху опаковката на продуктите може да бъде предоставена информация, както и техническа информация, позволяваща на клиента да прецени с кои други продукти е съвместим. 

Параграф 3. Информацията, посочена в параграф 2, не може да създава впечатлението, че електронните цигари или течности в контейнерите за многократно пълнене имат ползи за здравето, са по-малко вредни от други продукти или имат други полезни ефекти или ползи. 

Параграф 4. Информацията, посочена в параграф 2, не може да фигурира на лицевата страна на търговския обект, с изключение на това, че могат да бъдат показани категориите „Електронни цигари“, „Контейнери за многократно пълнене“, „Електронно оборудване за цигари“ и „Други“. Категориите могат да бъдат разделени на продукти с и без никотин.

Параграф 5.  Информацията, включена в параграф 2, не може да се излага с или да се придружава от илюстрации, снимки, цветове, лога, символи или друг текст. Никаква информация не може да бъде изтъквана или да привлича внимание, а информацията трябва да бъде показана със същия цвят, вид и размер на шрифта, които обикновено се използват при представянето на продуктите на уебсайта.

Параграф 6. Забраната, посочена в параграф 5, не обхваща символа „постави в кошницата“ или други въпроси, свързани с функционирането на уебсайта и осигуряването на достъпност на уебсайта.

Параграф 7. Търговските обекти, обхванати от параграф 1, не бива да дават възможност на клиентите или посетителите на страницата да преглеждат, да дават оценки или подобни на изделия, обхванати от параграф 1, ако прегледът и др. по някакъв начин стане видим или достъпен за самото преглеждащо лице или за други, които не са служители на търговския обект, продаващ изделията. 

Параграф 8.  Търговските обекти, попадащи в обхвата на параграф 1, трябва да гарантират, че преди да бъде направен избор на продукт, на клиента ще бъде представено графично изображение, изготвено от Датския орган за здравеопазване и лекарства, показващо възрастовата граница за продажба на електронни цигари и контейнери за пълнене, вж. член 15, параграф 1 от Закона за електронните цигари и др. 

Глава 6
Физически търговски обекти, които са специализирани в продажбата на електронни цигари и контейнери за многократно пълнене 
Член 6.  Забраната за разполагането и излагането на видимо място съгласно член 3, параграфи 1 и 2, не се прилага за продажбата на електронни цигари и контейнери за многократно пълнене във физически търговски обекти, специализирани в продажбата на тези изделия. 

Параграф 2. Търговски обект съгласно параграф 1 се счита за специализиран в продажбата на електронни цигари и контейнери за многократно пълнене, когато в обекта се продават само или предимно електронни цигари и контейнери за многократно пълнене.

Параграф 3. Освобождаването от забраната на разполагането и излагането на видимо място съгласно параграф 1 се отнася само до електронни цигари и контейнери за многократно пълнене. Ако в търговския обект се продават и други продукти или тютюневи изделия, заместители на тютюна или растителни изделия за пушене, те се включват в забраната по член 3, параграфи 1 и 2 и в правилата за неутрална информация за изделията и цените по член 4 в настоящата наредба или в член 2, параграфи 1 и 2 и член 3 в Наредбата за забрана за визуално разполагане и излагане и др. на тютюневи изделия, заместители на тютюна и растителни изделия за пушене.

Параграф 4.  Ако в търговския обект съгласно параграф 1 се продават електронни цигари и контейнери за многократно пълнене посредством цифрови решения, като например интернет страници на търговци на дребно, интернет магазини, интернет страници на дружества, страници на дружества в социални медии и приложения, това е включено в член 5.  

Параграф 5. Не се позволява физически търговски обект съгласно параграф 1 да рекламира електронни цигари и контейнери за многократно пълнене в търговския обект, на витрината на магазина или в предната част на магазина, с изключение на предвиденото в параграф 6. Това включва:
1) ситуацията, при която не може да има елементи, включително около продуктите, които могат да имат промоционални ефекти, като специално осветление, използване на цветове или ефекти, които по друг начин подчертават конкретен продукт, търговско наименование, цена или друг вид за електронни цигари и контейнери за многократно пълнене; или 
2) чрез текст, илюстрации, снимки, цветове, лога, символи или други начини, с които да се създаде впечатление в купувача, едно или повече изделия са полезни за здравето, по-малко вредни от други изделия, действат като помощ за спиране на тютюнопушенето или по друг начин имат полезни въздействия или предимства. 
Параграф 6. Наименованието на физически търговски обект съгласно параграф 1 трябва да е посочено във физическия магазин и в предната част на магазина с неутрален дизайн. Самото наименование не може да има рекламен ефект или да се откроява, но може да съдържа думите „електронни цигари“ или да се отнася до електронните цигари по неутрален начин.

Параграф 7. С освобождаването от забраната на разполагането и излагането на видимо място съгласно подточка 1 на търговския обект не се дава възможност да разполага или излага на видимо място електронни цигари и контейнери за многократно пълнене на други места, различни от вътре в търговския обект, или да разпространява рекламни листовки и безплатни изделия и др.

Глава 7
Автомати на самообслужване.

Член 7. Автомати, които се използват за самообслужване за предоставяне на електронни цигари и контейнери за многократно пълнене след продажба от каса, обслужвана от персонал, следва да са проектирани по неутрален начин. Информацията върху машината, включваща марката, наименованието на продукта и цените, трябва да бъде изписана с черен шрифт на бял фон.

Параграф 2. При автомат, който попада в обхвата на параграф 1:
a) не следва да има или да се прилагат етикети за марката или дружеството или други характеристики за тези изделия, включително снимка на изделие,
b) не следва да се изтъква информация, и
c) не следва да има или да се прилагат илюстрации, снимки, цветове, лога, символи или други начини, с които да се създаде впечатление в купувача, че изделие, което се продава от конкретния автомат, е полезно за здравето, има по-малко вреди от други изделия, действа като помощ за спиране на тютюнопушенето или има други полезни въздействия или предимства.

Глава 8
Санкции

Член 8. Освен ако не са постановени по-големи санкции съгласно друго законодателство, санкции ще се налагат на лица, които нарушават забраната в членове 2 и 3 или нарушават наредбите в раздели 4—7.

Параграф 2.  (юридически лица) могат да бъдат подведени под наказателна отговорност в съответствие с разпоредбите на глава 5 от Наказателния кодекс [Straffeloven].






Глава 9
Влизане в сила

Член 9. Настоящата заповед влиза в сила от 1 април 2021 г. 


Министерство на здравеопазването, 15 януари 2021 г.



Magnus Heunicke
/Mie Saabye









