
Projekt

U S T AWA

z dnia … 2025 r. 

o zmianie ustawy o wychowaniu w trzeźwości i przeciwdziałaniu alkoholizmowi oraz

ustawy o radiofonii i telewizji1)

Art. 1. W  ustawie  z  dnia  26  października  1982  r.  o  wychowaniu  w  trzeźwości  i

przeciwdziałaniu alkoholizmowi (Dz. U. z 2023 r.  poz.  2151) wprowadza się  następujące

zmiany:

1) w art. 21 w ust. 1:

a) pkt 2 i 3 otrzymują brzmienie:

„2) promocja  napojów  alkoholowych  lub  bezalkoholowych  –  publiczną

degustację  napojów  alkoholowych  lub  bezalkoholowych,  rozdawanie

rekwizytów  związanych  z  napojami  alkoholowymi  lub  bezalkoholowymi,

organizowanie  premiowanej  sprzedaży  napojów  alkoholowych  lub

bezalkoholowych,  sprzedaż  napojów alkoholowych  lub  bezalkoholowych  z

zastosowaniem  upustów,  rabatów,  bonifikat,  pakietów  i  programów

lojalnościowych,  darowizn,  nagród,  wycieczek,  gier  losowych,  zakładów

wzajemnych,  wszelkich  form  użyczeń,  transakcji  wiązanych,  wszelkiego

rodzaju talonów i bonów oraz udzielania innych niewymienionych z nazwy

korzyści majątkowych lub osobistych dla nabywcy napojów alkoholowych lub

bezalkoholowych, a także inne formy publicznego zachęcania do nabywania

napojów alkoholowych lub bezalkoholowych; 

3) reklama  napojów  alkoholowych  lub  bezalkoholowych  –  publiczne

rozpowszechnianie  znaków  towarowych  napojów  alkoholowych  lub

bezalkoholowych lub symboli graficznych z nimi związanych, a także nazw i

symboli graficznych przedsiębiorców produkujących napoje alkoholowe lub

bezalkoholowe,  nieróżniących  się  od  nazw i  symboli  graficznych  napojów

1 )Niniejsza ustawa została notyfikowana Komisji Europejskiej w dniu … r. pod numerem …, zgodnie z § 4
rozporządzenia Rady Ministrów z dnia 23 grudnia 2002 r. w sprawie sposobu funkcjonowania krajowego
systemu notyfikacji  norm i  aktów prawnych (Dz.  U.  poz.  2039 oraz  z  2004 r.  poz.  597),  które  wdraża
postanowienia  dyrektywy (UE)  2015/1535 Parlamentu  Europejskiego  i  Rady z  dnia 9  września  2015 r.
ustanawiającej procedurę udzielania informacji w dziedzinie przepisów technicznych oraz zasad dotyczących
usług społeczeństwa informacyjnego (Dz. Urz. UE L 241 z 17.09.2015, str. 1).



alkoholowych  lub  bezalkoholowych,  służące  popularyzowaniu  znaków

towarowych  napojów  alkoholowych  lub  bezalkoholowych;  za  reklamę  nie

uważa  się  informacji  używanych  do  celów  handlowych  pomiędzy

przedsiębiorcami zajmującymi się produkcją,  obrotem hurtowym i handlem

napojami alkoholowymi lub bezalkoholowymi;”,

b) w pkt 10 kropkę zastępuje się średnikiem i dodaje się pkt 11 i 12 w brzmieniu:

„11) napój alkoholowy – produkt przeznaczony do spożycia zawierający alkohol

etylowy  pochodzenia  rolniczego  w  stężeniu  przekraczającym  0,5%

objętościowych alkoholu;

12) napój  bezalkoholowy  –  produkt  przeznaczony  do  spożycia  zawierający

alkohol etylowy pochodzenia rolniczego w stężeniu nieprzekraczającym 0,5%

objętościowych  alkoholu  oraz  inny  produkt  przeznaczony  do  spożycia

niezawierający  alkoholu  etylowego  pochodzenia  rolniczego,  który  nazwą,

znakiem towarowym, kształtem graficznym lub opakowaniem wykorzystuje

podobieństwo lub tożsamość z oznaczeniem napoju alkoholowego lub innym

symbolem obiektywnie odnoszącym się do napoju alkoholowego.”;

2) w art.  92 w ust. 19, 20 i w ust. 24 w pkt 1 i 2 po wyrazach „Narodowego Funduszu

Zdrowia” dodaje się wyrazy „ ,  Funduszu Zajęć Sportowych dla Uczniów, o którym

mowa w art. 133”;

3) w art. 93 w ust. 3:

a) w pkt 1 wyrazy „50% dochód” zastępuje się wyrazami „44% dochód”,

b) po pkt 1 dodaje się pkt 1a w brzmieniu:

„1a) 6% przychód Funduszu Zajęć Sportowych dla Uczniów, o którym mowa w

art. 133;”;

4) w art. 111;

a) w ust. 2:

– w pkt 1 i 2 wyrazy „525 zł” zastępuje się wyrazami „1050 zł”,

– w pkt 3 wyrazy „2100 zł” zastępuje się wyrazami „4200 zł”,

b) w ust. 5:

– w pkt  1  i  2  wyrazy  „wysokości  1,4%” zastępuje  się  wyrazami  „wysokości

1,9%”,

– w pkt 3 wyrazy „wysokości 2,7%” zastępuje się wyrazami „wysokości 3,2%”;



5) w art. 12 ust. 4 otrzymuje brzmienie:

„4. Rada gminy może ustalić, w drodze uchwały, dla terenu gminy lub wskazanych

jednostek  pomocniczych  gminy,  ograniczenia  w  godzinach  sprzedaży  napojów

alkoholowych  przeznaczonych  do  spożycia  poza  miejscem  sprzedaży.  Ograniczenia

mogą dotyczyć sprzedaży prowadzonej między godziną 2200 a 900.”;

6) w art. 13 po ust. 1 dodaje się ust. 1a–1d w brzmieniu: 

„1a.  Naczynia,  o  których  mowa  w  ust.  1,  w  których  ilość  nominalna  napoju

alkoholowego nie przekracza 300 ml, są wykonane wyłącznie ze szkła lub metalu. 

1b. Wygląd naczyń, o których mowa w ust. 1, oraz wygląd i treść umieszczanych

na nich informacji nie może: 

1) zachęcać do spożywania napojów alkoholowych przez osoby do lat 18;

2) łączyć  spożywania  alkoholu  ze  sprawnością  fizyczną  bądź  kierowaniem

pojazdami; 

3) zawierać stwierdzeń, że alkohol posiada właściwości lecznicze, jest środkiem

stymulującym,  uspakajającym  lub  sposobem  rozwiązywania  konfliktów

osobistych; 

4) zachęcać do nadmiernego spożycia alkoholu; 

5) przedstawić abstynencji lub umiarkowanego spożycia alkoholu w negatywny

sposób; 

6) podkreślać  zawartości  alkoholu  w  napojach  alkoholowych  jako  cechy

wpływającej pozytywnie na jakość napoju alkoholowego; 

7) wywoływać skojarzeń napoju alkoholowego z: 

a) atrakcyjnością seksualną, 

b) relaksem lub wypoczynkiem, 

c) nauką lub pracą, 

d) sukcesem zawodowym lub życiowym; 

8) budzić wątpliwości ani wprowadzać w błąd w zakresie identyfikacji napojów

alkoholowych;

9) uniemożliwiać  odróżnienie  napojów  alkoholowych  od  innych  środków

spożywczych,  w  szczególności  od  środków  spożywczych  przeznaczonych  dla

dzieci.



1c.  Wprowadzane  do  obrotu  napoje  alkoholowe  w  dozwolonych  prawem

opakowaniach muszą zawierać oznaczenia graficzne informujące o: 

1) szkodliwości alkoholu dla kobiet w ciąży; 

2) zakazie prowadzenia pojazdów po spożyciu alkoholu;

3) zakazie spożywania alkoholu przez nieletnich.

1d. Minister właściwy do spraw zdrowia określi, w drodze rozporządzenia, treść i

formę oznaczeń graficznych zawierających informacje, o których mowa w ust. 1c, mając

na względzie ograniczenie spożycia alkoholu oraz przeciwdziałanie alkoholizmowi.”;

7) w art. 131:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

„1. Zabrania się na obszarze kraju reklamy i promocji napojów alkoholowych

i bezalkoholowych.”,

b) uchyla się ust. 2,

c) ust. 3 otrzymuje brzmienie:

„3. Zabrania się reklamy, promocji produktów i usług, których nazwa, znak

towarowy, kształt  graficzny lub opakowanie wykorzystuje podobieństwo lub jest

tożsame  z  oznaczeniem  napoju  alkoholowego  lub  bezalkoholowego  lub  innym

symbolem obiektywnie odnoszącym się do napoju alkoholowego.”,

d) w  ust.  4  po  wyrazach  „napojem  alkoholowym”  dodaje  się  wyrazy  „lub

bezalkoholowym”,

e) po ust. 4 dodaje się ust. 4a w brzmieniu: 

„4a.  Zabrania się promocji  napojów alkoholowych lub bezalkoholowych w

formie loterii promocyjnej, w której przewidzianą nagrodą są napoje alkoholowe

lub bezalkoholowe.”,

f) uchyla się ust. 11;

8) uchyla się art. 132;

9) w art. 133 ust. 3 otrzymuje brzmienie

„3. Przychodami Funduszu są wpływy, o których mowa w art. 93 ust. 3 pkt 1a.”; 

10) w art. 14 w ust. 1 po pkt 3 dodaje się pkt 3a w brzmieniu:

„3a) na stacjach paliw płynnych w rozumieniu art. 3 pkt 8 ustawy z dnia 10

stycznia 2018 r. o ograniczeniu handlu w niedziele i święta oraz w niektóre inne

dni (Dz. U. z 2025 r. poz. 301);”,



11) po art. 14 dodaje się art. 141–143 w brzmieniu:

„Art. 141. Zabrania się wprowadzania do obrotu, sprzedaży i podawania produktów

spożywczych,  których  nazwa,  znak  towarowy,  kształt  graficzny  lub  opakowanie

wykorzystuje podobieństwo lub jest tożsame z oznaczeniem napoju alkoholowego.

Art. 142. Zabrania się wprowadzania do obrotu, sprzedaży i podawania napojów

alkoholowych,  których  nazwa,  znak  towarowy,  kształt  graficzny  lub  opakowanie

wykorzystuje  podobieństwo  lub  jest  tożsame  z  oznaczeniem  produktu  spożywczego

niezawierającego alkoholu.

Art. 143. Zabrania się sprzedaży napojów alkoholowych w promocjach handlowych

polegających  na  oferowaniu  bezpłatnego  opakowania  lub  opakowań  z  napojem

alkoholowym przy zakupie jakiejkolwiek ilości opakowań z napojem alkoholowym.;

12) w art. 15: 

a) ust. 2 otrzymuje brzmienie: 

„2. Sprzedający lub podający napoje alkoholowe, w przypadku wątpliwości co

do ukończenia przez nabywcę 18. roku życia, jest obowiązany do żądania okazania

dokumentu stwierdzającego wiek nabywcy.”, 

b) dodaje się ust. 3 w brzmieniu: 

„3. W przypadku nieokazania przez nabywcę dokumentu, o którym mowa w

ust. 2, sprzedający lub podający jest obowiązany odmówić sprzedaży lub podania

napoju alkoholowego.”;

13) w art.  452 w  ust.  1  po  wyrazach  „napojów  alkoholowych”  dodaje  się  wyrazy  „lub

bezalkoholowych”;

14) po art. 453 dodaje się art. 454–457 w brzmieniu:

„Art. 454. 1. Kto wbrew postanowieniom art. 141  wprowadza do obrotu, sprzedaje

lub podaje produkty spożywcze, których nazwa, znak towarowy, kształt graficzny lub

opakowanie  wykorzystuje  podobieństwo  lub  jest  tożsame  z  oznaczeniem  napoju

alkoholowego,

podlega grzywnie od 10 000 do 500 000 złotych.

2.  Orzekanie  w sprawach o czyn wymieniony w ust.  1  następuje  na podstawie

przepisów o postępowaniu karnym.

Art. 455. 1. Kto wbrew postanowieniom art. 142  wprowadza do obrotu, sprzedaje

lub podaje napoje  alkoholowe,  których nazwa,  znak towarowy,  kształt  graficzny lub



opakowanie  wykorzystuje  podobieństwo  lub  jest  tożsame  z  oznaczeniem  produktu

spożywczego niezawierającego alkoholu,

podlega grzywnie od 10 000 do 500 000 złotych.

2.  Orzekanie  w sprawach o czyn wymieniony w ust.  1  następuje  na podstawie

przepisów o postępowaniu karnym.

Art.  456.  1.  Kto  wbrew postanowieniom zawartym w art.  143  sprzedaje  napoje

alkoholowe  w  promocjach  handlowych  polegających  na  oferowaniu  bezpłatnego

opakowania  lub  opakowań  napojów alkoholowych  przy  zakupie  jakiejkolwiek  ilości

opakowań napojów alkoholowych,

podlega grzywnie od 10 000 do 500 000 złotych.

2.  Orzekanie  w sprawach o czyn wymieniony w ust.  1  następuje  na podstawie

przepisów o postępowaniu karnym.

3.  Jeżeli  czyn  określony  w  ust.  1  został  popełniony  w  zakresie  działalności

przedsiębiorcy,  za  sprawcę  czynu  zabronionego  uznaje  się  osobę  odpowiedzialną  za

zlecenie  lub  prowadzenie  promocji  handlowych  polegających  na  oferowaniu

bezpłatnych  opakowań  napojów  alkoholowych  przy  zakupie  jakiejkolwiek  ilości

opakowań napojów alkoholowych.

Art. 457. 1. Kto wprowadza do obrotu, sprzedaje lub podaje napoje alkoholowe w

opakowaniach, które 

1) nie spełniają wymogu określonego w art. 13 ust. 1a lub 1b zawierają lub

2) nie zawierają oznaczeń, o których mowa w art. 13 ust. 1c, 

podlega grzywnie od 10 000 do 500 000 złotych.

2.  Orzekanie  w sprawach o czyn wymieniony w ust.  1  następuje  na podstawie

przepisów o postępowaniu karnym.”;

15) w art. 46 uchyla się ust. 1. 

Art. 2. W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2022 r. poz.

1722 oraz z 2024 r. poz. 96 i 1222) w art.  16b w ust. 1 w pkt 2 po wyrazach „napojów

alkoholowych” dodaje się wyrazy „i napojów bezalkoholowych”.

Art. 3. Napoje alkoholowe w opakowaniach niespełniających wymagań określonych w

art. 13 ust. 1a–1c ustawy zmienianej w art. 1, wyprodukowane przed dniem wejścia w życie

niniejszej  ustawy mogą  być  sprzedawane  w  ciągu  12  miesięcy  od  dnia  wejścia  w  życie

niniejszej ustawy. 



Art. 4.  Do ustalania wysokości opłat za korzystanie z zezwoleń na sprzedaż napojów

alkoholowych, o których mowa w art. 18 ustawy zmienianej w art. 1, w sprawach wszczętych

i niezakończonych przed dniem wejścia w życie niniejszej ustawy, stosuje się art. 111 ust. 2 i

5 ustawy zmienianej w art. 1 w brzmieniu dotychczasowym.

Art. 5. 1. Do opłat, o których mowa w art. 132 ust. 1 ustawy zmienianej w art. 1, których

obowiązek  zapłaty  powstał  przed  dniem  wejścia  w  życie  niniejszej  ustawy,  stosuje  się

przepisy dotychczasowe.

2.  Naczelnik  Pierwszego  Urzędu  Skarbowego  w  Bydgoszczy  dokona  pierwszego

podziału wpływów z opłat, o których mowa w art. 92 ust. 11, oraz dodatkowej opłaty, o której

mowa w art.  92 ust.  21 ustawy zmienianej  w art.  1,  za pierwsze półrocze następujące po

półroczu, w którym niniejsza ustawa weszła w życie.

Art. 6. Sprzedaż napojów alkoholowych na stacjach paliw płynnych w rozumieniu art. 3

pkt 8 ustawy z dnia 10 stycznia 2018 r. o ograniczeniu handlu w niedziele i święta oraz w

niektóre  inne  dni  może  być  prowadzona  na  podstawie  zezwoleń  na  sprzedaż  alkoholu

wydanych przed dniem wejścia w życie niniejszej ustawy do upływu okresu, na który zostały

wydane, nie dłużej jednak niż przez 2 lata od dnia wejścia w życie niniejszej ustawy, z tym że

sprzedaż ta nie może być prowadzona między godziną 2200 a 600. 

Art. 7. Ustawa wchodzi w życie po upływie 6 miesięcy od dnia ogłoszenia.


