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Ustawa zmieniająca ustawę o alkoholu i ustawę o reklamie
§ 1. Zmiana ustawy o alkoholu
W ustawie o alkoholu wprowadza się następujące zmiany:
1) w art. 23 ust. 2 dodaje się pkt 5 w brzmieniu:
„(5) jeśli napoje alkoholowe są prezentowane w sposób widoczny z pozostałej części obszaru sprzedaży w sklepie, powierzchnia obszaru sprzedaży musi być wyrażona w metrach kwadratowych.”;
2) w art. 40 dodaje się ust. 12 w brzmieniu:
„(12) Napoje alkoholowe muszą być umieszczane oddzielnie od innych towarów w sklepie.”;
3) w art. 40 dodaje się ust. 13 w brzmieniu: 
„(13) Napoje alkoholowe nie mogą być wyraźnie widoczne na zewnątrz punktu sprzedaży. Napoje alkoholowe nie mogą być widoczne z pozostałej części obszaru sprzedaży w sklepach, w których powierzchnia sprzedaży przekracza 450 m2.”;
4) w art. 40 dodaje się ust. 21 w brzmieniu:
„(21) Prezentowanie napojów alkoholowych jest dozwolone w punktach sprzedaży, podczas targów lub wystaw bądź innych podobnych wydarzeń ukierunkowanych na sprzedaż napojów alkoholowych, z wyłączeniem imprez, podczas których organizowane są wydarzenia dla dzieci i okresu ich trwania.”;
5) w art. 42 ust. 1 dodaje się pkt 3 w brzmieniu:
„(3) ograniczyć godziny sprzedaży, podczas których placówki gastronomiczne mogą serwować napoje alkoholowe w okresie przewidzianym w art. 56 ust. 2 ustawy o egzekwowaniu prawa w celu ochrony porządku publicznego;”;
6) art. 47 ust. 3 otrzymuje brzmienie:
„(3) Sprzedając napój alkoholowy, sprzedawca musi określić wiek kupującego na podstawie dokumentu tożsamości. Sprzedawca nie musi określać wieku kupującego na podstawie dokumentu tożsamości, jeśli wyraźnie widać, że kupujący jest osobą dorosłą, lub jeśli kupujący jest osobą dorosłą znaną sprzedającemu. Jeśli kupujący nie jest osobą dorosłą znaną sprzedającemu i nie pokaże sprzedawcy dokumentu tożsamości, sprzedawcy nie wolno sprzedać takiej osobie napoju alkoholowego.”;
7) w art. 49 ust. 1 słowa „ograniczenia dotyczące spożywania napojów alkoholowych” zastępuje się słowami „wymagania określone w art. 46 i art. 47 ust. 1, 5 i 6 niniejszej ustawy”;
8) w ustawie dodaje się art. 521 w brzmieniu:
„§ 521. Sprawdzenie zgodności z wymaganiami z zastosowaniem transakcji kontrolnych
(1) Jeśli nadzorowanie zgodności z wymaganiami dotyczącymi sprzedaży alkoholu za pomocą szczególnego środka nadzoru państwa przewidzianego w art. 491 niniejszej ustawy jest niemożliwe lub znacznie utrudnione, ale konieczne w celu zidentyfikowania lub usunięcia zagrożeń bądź wyeliminowania przypadków naruszenia przepisów, organy ścigania określone w art. 49 ust. 2 niniejszej ustawy mogą jako szczególny środek nadzoru państwa przeprowadzić transakcję kontrolną. 
(2) Jeśli nadzorowanie zgodności z wymaganiami ustanowionymi w art. 47 ust. 2–4 niniejszej ustawy za pomocą szczególnego środka nadzoru państwa przewidzianego w art. 491 niniejszej ustawy jest niemożliwe lub znacznie utrudnione, ale konieczne w celu zidentyfikowania lub usunięcia zagrożeń bądź wyeliminowania przypadków naruszenia przepisów, organy ścigania określone w art. 49 ust. 1, 4 i 5 niniejszej ustawy mogą jako szczególny środek nadzoru państwa przeprowadzić transakcję kontrolną.
(3) W stosownych przypadkach organ ścigania może zaangażować osobę, która nie odpowiada za egzekwowanie prawa i zapewnienie porządku publicznego, w wykonanie transakcji kontrolnej przewidzianej w ust. 2 niniejszego artykułu jedynie za zgodą tej osoby. Osoba zaangażowana musi mieć ukończone 16 lat. Jeśli ma być zaangażowana osoba poniżej 18. roku życia, wymagana jest także, oprócz zgody danej osoby, pisemna zgoda jego zastępcy prawnego. 
(4) O wykonaniu transakcji kontrolnej decyduje szef organu ścigania lub urzędnik przez niego upoważniony. 
(5) Transakcja kontrolna to operacja o cechach umowy sprzedaży lub inna transakcja przeprowadzona na podstawie prawa zobowiązań w celu zweryfikowania zgodności z wymaganiami określonymi w ustawodawstwie. Urzędnik lub osoba zaangażowana, którzy przeprowadzają transakcję kontrolną, mogą nie ujawniać celu transakcji osobie, w odniesieniu do której transakcja jest wykonywana. Urzędnik realizujący transakcję kontrolną nie musi ujawniać swojej tożsamości ani nosić munduru. Nie musi także przed osiągnięciem celu transakcji kontrolnej przedstawiać dokumentu tożsamości.
(6) Podczas przeprowadzania transakcji kontrolnej nie jest dozwolone wykonywanie czynności z zakresu nadzoru, nakłaniania osób do popełniania przestępstwa lub czynu o znamionach przestępstwa, także z udziałem osoby zwerbowanej do tajnej współpracy, symulowanie osoby prawnej, korzystanie z tajnego agenta lub prowadzenie działań niejawnych zgodnie z przepisami art. 751 i 754–757 ustawy o policji i straży granicznej.
(7) Organ ścigania informuje osobę, w odniesieniu do której przeprowadzana jest transakcja kontrolna, o takiej transakcji bezzwłocznie po osiągnięciu jej celu. Organ ścigania może, na podstawie uzasadnionej decyzji, opóźnić poinformowanie osoby, w odniesieniu do której transakcja kontrolna była przeprowadzana, jeśli jest to absolutnie konieczne do kontynuowania nadzoru nad działaniami tej samej osoby lub sprawdzenia przestrzegania przez inne osoby wymagań określonych w odniesieniu do wykonania takich transakcji. Poinformowanie osoby, w odniesieniu do której przeprowadzono transakcję kontrolną, nie może nastąpić później niż w ciągu trzech miesięcy od daty przeprowadzenia transakcji.
(8) Wykonanie transakcji kontrolnej jest zapisywane w protokole zgodnie z procedurą określoną w art. 12 ustawy o egzekwowaniu prawa. W protokole z transakcji kontrolnej należy zapisać następujące informacje: decyzję, która posłużyła jako podstawa do przeprowadzenia transakcji kontrolnej; dane urzędników uczestniczących w transakcji kontrolnej oraz osoby, w odniesieniu do której transakcja kontrolna została przeprowadzona, a także innych stron procedury i osób zaangażowanych; oświadczenia urzędników dotyczące okoliczności i wyników transakcji kontrolnej; opis przedmiotów i dokumentów dostarczonych lub zaakceptowanych jako wynik transakcji kontrolnej, a także oświadczenia, wyjaśnienia i opinie innych stron procedury oraz osób zaangażowanych w procedurę. Jeśli odraczane jest poinformowanie osoby, w odniesieniu do której przeprowadzono transakcję kontrolną na podstawie procedury określonej w ust. 7 niniejszego artykułu i zgodnie z nią, decyzja dotycząca odroczenia jest odnotowywana w protokole transakcji kontrolnej. Kopię protokołu przekazuje się osobie, w odniesieniu do której przeprowadzono transakcję kontrolną.
(9) Jakakolwiek transakcja przeprowadzona w trakcie transakcji kontrolnej jest nieważna.”;
9) w tytule art. 54 i w ust. 1 rzeczonego artykułu skreśla się słowo „nabycie”; 
10) w art. 53 ust. 2, art. 58 ust. 2, art. 61 ust. 2 i art. 65 ust. 2 liczbę „3 200” zastępuje się liczbą „5 000”;
11) w art. 55 ust. 2, art. 60 ust. 2, art. 62 ust. 2, art. 64 ust. 2, art. 66 ust. 2 i art. 68 ust. 2 liczbę „2 000” zastępuje się liczbą „3 000”.
§ 2. Zmiana ustawy o reklamie
W ustawie o reklamie wprowadza się następujące zmiany:
1) uchyla się art. 13 ust. 2; 
2) art. 28 otrzymuje brzmienie: 
„(1) Reklama alkoholu może obejmować wyłącznie:
1) nazwę produktu;
2) rodzaj produktu;
3) nazwę producenta;
4) markę;
5) kraj pochodzenia;
6) obszar geograficzny; 
7) zawartość etanolu według objętości; 
8) wzór opakowania handlowego;
9) właściwości (kolor, aromat, smak).
(2) Definicja alkoholu jest zgodna z definicją przedstawioną w ustawie o alkoholu. Definicja opakowania handlowego jest zgodna z definicją przedstawioną w ustawie o opakowaniach.
(3) Informacje przedstawione w reklamie alkoholu nie mogą zawierać opisów o pozytywnym wydźwięku. Wzory dźwiękowe i wizualne zawarte w reklamie nie mogą:
1) w żaden sposób przedstawiać osoby, jej zdjęcia lub wizerunku, z wyjątkiem głosu;
2) zawierać jakichkolwiek obrazów animowanych przedmiotów nieożywionych; 
3) łączyć alkoholu z prowadzeniem samochodu, wakacjami lub innymi wydarzeniami;
4) uwydatniać wysokiej zawartości etanolu jako pozytywnej właściwości alkoholu;
5) w żaden sposób sprawiać wrażenia, że alkohol ma pozytywne właściwości albo że spożywanie alkoholu zwiększa szanse powodzenia lub jest naturalną częścią życia. 
(4) Reklama alkoholu zawiera następujący tekst ostrzegawczy: „Tähelepanu! Tegemist on alkoholiga. Alkohol võib kahjustada teie tervist.” [„Uwaga! Napój alkoholowy. Alkohol może szkodzić Twojemu zdrowiu.”] Tekst ostrzegawczy musi być zapisany przy pomocy czcionki takiej wielkości i takiego koloru, które zwiększają widoczność i zrozumiałość tekstu oraz wyraźnie odróżniają go od innych informacji w celu przyciągnięcia uwagi konsumenta. W przypadku reklamy drukowanej ostrzeżenie zdrowotne umieszcza się w formie czarnego tekstu na białym tle w polu ostrzeżenia, które obejmuje tło, oraz musi ono zajmować co najmniej 20 % całkowitej powierzchni reklamowej.
(5) Pod koniec reklamy telewizyjnej tekst określony w ust. 4 niniejszego artykułu przesuwa się w poziomie ekranu przez odpowiedni czas oraz w tym samym czasie jest odczytywany w normalnym tempie mowy. 
(6) Pod koniec reklamy radiowej tekst określony w ust. 4 niniejszego artykułu jest odczytywany w normalnym tempie mowy przez odpowiedni czas.
(7) Zakazuje się reklamowania alkoholu:
1) w przedszkolach, szkołach podstawowych, szkołach średnich, instytucjach kształcenia zawodowego, szkółkach hobbistycznych, ośrodkach młodzieżowych i stowarzyszeniach młodzieży, podczas obozów młodzieżowych i obozów organizowanych w ramach projektów młodzieżowych, z wyjątkiem sytuacji, gdy w danym miejscu odbywa się wydarzenie dla dorosłych, a instytucja edukacyjna nie prowadzi działalności;
2) w budynkach o przeznaczeniu sportowym, z wyjątkiem miejsc, gdzie sprzedawane są napoje alkohole;
3) w zakładach opieki zdrowotnej lub instytucjach pomocy społecznej;
4) w budynkach sił zbrojnych, Ligi Obrony oraz policji;
5) w ośrodkach detencyjnych;
6) w kinach, muzeach i instytucjach sztuki widowiskowej, z wyjątkiem miejsc, gdzie sprzedawane są napoje alkohole;
7) w materiałach drukowanych skierowanych głównie do dzieci lub na stronie materiałów drukowanych, gdzie publikowane są informacje skierowane głównie do dzieci;
8) w miejscach wydarzeń przeznaczonych głównie dla dzieci oraz w czasie ich trwania, a także na biletach na tego rodzaju wydarzenia;
9) w obiektach rekreacyjnych przeznaczonych głównie dla dzieci;
10) w programach telewizyjnych i radiowych nadawanych w godzinach 7.00–22.00;
11) na taśmach wideo, płytach DVD, dyskach kompaktowych lub wszelkich innych nośnikach danych bądź na ich opakowaniach, które są oferowane w ramach sprzedaży detalicznej;
12) na pierwszej lub ostatniej stronie gazet i magazynów oraz dodatków do nich; 
13) w formie reklamy zewnętrznej;
14) w sieciach mediów społecznościowych, z wyjątkiem stron internetowych detalicznych sprzedawców alkoholu.
(8) Za reklamę zakazaną uznaje się następujące formy reklamy:
1) sprzedaż przedmiotów mających związek z alkoholem lub rozdawanie materiałów drukowanych powiązanych z alkoholem dzieciom;
2) możliwość nabycia alkoholu za darmo lub po obniżonej cenie w porównaniu do normalnej ceny detalicznej przy oferowaniu towarów lub usług do sprzedaży lub przy ich sprzedaży;
3) możliwość nabycia towarów lub usług za darmo lub po obniżonej cenie w porównaniu do normalnej ceny detalicznej przy kupowaniu alkoholu;
4) oferowanie takiego samego napoju alkoholowego do sprzedaży oraz sprzedawanie go w innej cenie jednostkowej w tym samym punkcie sprzedaży, gdzie produkt jest dostępny zarówno jako produkt jednostkowy, jak i jako część opakowania zbiorczego zapakowanego przez producenta;
5) każdą grę, loterię lub zawody skierowane do konsumentów, które – w swoich instrukcjach, opisach lub reklamach – są powiązane z marką napojów alkoholowych lub kojarzą się z nią w jakikolwiek inny sposób;
6) detalicznego sprzedawcę alkoholu, który umieszcza tego rodzaju informacje w mediach społecznościowych, jeśli zostały one stworzone przez konsumentów lub są przeznaczone do tego, aby konsumenci się nimi wymieniali.
(9) Ust. 4 niniejszego artykułu nie ma zastosowania do znaku towarowego uwidocznionego w punkcie sprzedaży alkoholu w celu jego oznakowania.
(10) Każdy znak towarowy wykorzystywany do oznakowania alkoholu, który nie prezentuje alkoholu ani jego spożywania przy użyciu wyrazów lub obrazów oraz który jest też wykorzystywany do oznakowania innych towarów i usług oprócz alkoholu, może być wykorzystywany do reklamowania takich towarów i usług.
(11) W przypadkach określonych w art. 2 ust. 2 pkt 2–4 i 6 niniejszej ustawy alkohol nie musi być oznakowany znakiem towarowym, który prezentuje alkohol lub jego spożywanie przy użyciu wyrazów lub obrazów.”;
3) w art. 34 ust. 2 i art. 35 ust. 2 liczbę „10 000” zastępuje się liczbą „50 000”.
§ 3. Wejście ustawy w życie
Niniejsza ustawa wchodzi w życie z dniem 1 stycznia 2018 r. 
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