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26 ianuarie 2017
Lege de modificare a Legii privind alcoolul și a Legii privind publicitatea
Articolul 1. Modificarea Legii privind alcoolul
Legii privind alcoolul i se aduc următoarele modificări:
1. Se adaugă articolul 23 alineatul (2) paragraful (5) și se formulează după cum urmează:
„(5) dacă băuturile alcoolice sunt afișate într-un mod în care acestea pot fi remarcate de restul spațiului de comercializare dintr-un magazin, suprafața spațiului de comercializare în metri pătrați.”;
2. Se adaugă articolul 40 alineatul (12) și se formulează după cum urmează:
„(12) Băuturile alcoolice trebuie plasate separat de alte mărfuri din magazin.”;
3. Se adaugă articolul 40 alineatul (13) și se formulează după cum urmează: 
„(13) Băuturile alcoolice trebuie să nu fie vizibile foarte mult din afara punctului de vânzare. Băuturile alcoolice trebuie să nu fie vizibile de restul spațiului de comercializare din magazine unde suprafața spațiului de comercializare depășește 450 m2.”;
4. Se adaugă articolul 40 alineatul (21) și se formulează după cum urmează:
„(21) Prezentarea băuturilor alcoolice este permisă la un punct de vânzare, la târguri comerciale, la târguri sau la un alt eveniment similar destinat pentru vânzarea băuturilor alcoolice, exceptând în cazul în care se desfășoară evenimente pentru copii și pe durata acestora.”;
5. Se adaugă articolul 42 alineatul (1) paragraful (3) și se formulează după cum urmează:
„(3) limitează orele de comercializare în care unități de catering pot servi băuturi alcoolice în perioada prevăzută la articolul 56 alineatul (2) din Legea privind punerea în aplicare a Legii privind protecția ordinii publice;”;
6. Articolul 47 alineatul (3) se modifică după cum urmează:
„(3) La vânzarea unei băuturi alcoolice, vânzătorul trebuie să determine vârsta cumpărătorului în baza unui document de identitate. Vânzătorul nu este obligat să determine vârsta cumpărătorului în baza unui document de identitate în cazul în care acesta este în mod clar un adult sau o persoană adultă cunoscută de către vânzător. Dacă cumpărătorul nu este o persoană adultă cunoscută de către vânzător și acesta nu furnizează un document de identitate, vânzătorul trebuie să nu îi vândă acestuia o băutură alcoolică.”;
7. La articolul 49 alineatul (1), textul „restricții cu privire la consumul de băuturi alcoolice” se înlocuiește cu textul „cerințele stabilite la articolul 46 și articolul 47 alineatele (1), (5) și (6) din prezenta lege”;
8. articolul 521 se adaugă în lege și are următoarea formulare:
„Articolul 521. Inspecția conformității cu cerințele care utilizează tranzacțiile de testare
(1) În cazul în care este imposibil sau deosebit de dificil să se monitorizeze conformitatea cu cerințele pentru comercializarea alcoolului utilizând măsura specială de supraveghere de stat prevăzută la articolul 491 din prezenta lege, dar acest lucru este necesar pentru a identifica sau a înlătura riscurile sau pentru a elimina încălcările legii, o autoritate de aplicare a legii în temeiul articolului 49 alineatul (2) din prezenta lege poate efectua o tranzacție de testare ca o măsură specială de supraveghere de stat. 
(2) În cazul în care este imposibil sau deosebit de dificil să se monitorizeze conformitatea cu cerințele stabilite la articolul 47 (2)–(4) din prezenta lege cu măsura specială de supraveghere de stat prevăzută la articolul 491 din prezenta lege, dar acest lucru este necesar pentru a identifica sau a înlătura riscurile sau pentru a elimina încălcările legii, o autoritate de aplicare a legii în temeiul articolului 49 alineatele (1), (4) și (5) din prezenta lege poate efectua o tranzacție de testare ca o măsură specială de supraveghere de stat.
(3) O autoritate de aplicare a legii poate implica o persoană care nu este responsabilă pentru lege și ordine, dacă este cazul, la efectuarea unei tranzacții de testare în temeiul alineatului (2) de la prezentul articol doar cu consimțământul persoanei. Persoana implicată trebuie să fi împlinit vârsta de 16 ani. În cazul în care este implicată o persoană cu vârsta sub 18 ani, este, de asemenea, necesar acordul scris al reprezentantului legal al persoanei împreună cu consimțământul persoanei. 
(4) Efectuarea unei tranzacții de testare este decisă de către șeful autorității de aplicare a legii sau de către un funcționar autorizat de acesta. 
(5) O tranzacție de testare este o operațiune cu caracteristicile unui contract de vânzare sau ale altei tranzacții în conformitate cu legea obligațiilor în scopul verificării conformității cu cerințele stabilite în legislație. Un funcționar sau o persoană implicată care efectuează tranzacția de testare poate reține scopul tranzacției de la persoana supusă tranzacției de testare. Un funcționar care efectuează tranzacția de testare nu trebuie să își dezvăluie identitatea, să poarte o uniformă sau să își prezinte datele de identificare profesionale înainte ca obiectivul tranzacției de testare să fie atins.
(6) La efectuarea unei tranzacții de testare, se interzice realizarea unor activități de supraveghere, instigarea unei persoane să comită o infracțiune sau să comită o faptă cu caracteristicile unei infracțiuni, utilizarea unei persoane recrutate în scopul cooperării secrete, simularea unei persoane juridice sau utilizarea unui agent sub acoperire sau a unor măsuri sub acoperire, astfel cum sunt definite la articolele 751 și 754–757 din Legea privind poliția și poliția de frontieră.
(7) Autoritatea de aplicare a legii informează persoana supusă unei tranzacții de testare că o tranzacție de testare a fost efectuată imediat după ce a fost atins obiectivul tranzacției de testare. Autoritatea de aplicare a legii poate, printr-o decizie justificată, să amâne informarea persoanei supuse unei tranzacții de testare dacă este absolut necesar pentru a continua monitorizarea activităților aceleiași persoane sau pentru a verifica conformitatea altor persoane cu cerințele stabilite pentru efectuarea unor astfel de tranzacții. Persoana supusă unei tranzacții de testare trebuie să fie informată cu privire la acest lucru nu mai târziu de trei luni de la data la care tranzacția a fost efectuată.
(8) Efectuarea unei tranzacții de testare se înregistrează în procese-verbale în conformitate cu procedura stabilită la articolul 12 din Legea privind aplicarea legii. Procesul-verbal al tranzacției de testare includ următoarele informații: decizia care a servit drept bază pentru tranzacția de testare; funcționarii care au participat la tranzacția de testare; persoana supusă unei tranzacții de testare; alte părți participante la proceduri și persoane implicate; declarațiile funcționarilor cu privire la circumstanțele și rezultatele tranzacției de testare; descrierea obiectelor și documentelor furnizate sau acceptate în calitate de rezultat al tranzacției de testare și declarațiile, explicațiile și opiniile altor părți participante la proceduri și ale altor persoane implicate în proceduri. Dacă există o amânare a informării unei persoane supuse unui tranzacții de testare că un astfel de test a fost efectuat în baza și conform procedurii stabilite la alineatul (7) de la prezentul articol, decizia privind amânarea se precizează în procesul-verbal al tranzacției de testare. O copie a procesului-verbal se înaintează persoanei care a fost supusă tranzacției de testare.
(9) O tranzacție efectuată în timpul tranzacției de testare nu este valabilă.”;
9. Textul „achiziție” se elimină de la titlul articolului 54 și de la alineatul (1) de la acesta; 
10. La articolul 53 alineatul (2), articolul 58 alineatul (2), articolul 61 alineatul (2) și articolul 65 alineatul (2), numărul „3 200” se înlocuiește cu numărul „5 000”;
11. La articolul 55 alineatul (2), articolul 60 alineatul (2), articolul 62 alineatul (2), articolul 64 alineatul (2), articolul 66 alineatul (2) și articolul 68 alineatul (2), numărul „2 000” se înlocuiește cu numărul „3 000”.
Articolul 2. Modificarea Legii privind publicitatea
Legea privind publicitatea se modifică după cum urmează:
1. Articolul 13 alineatul (2) se abrogă; 
2. Articolul 28 se modifică după cum urmează: 
„(1) Publicitatea la alcool trebuie să includă doar următoarele caracteristici ale produsului:
1. denumirea;
2. tipul;
3. numele producătorului;
4. marca;
5. țara de origine;
6. suprafața geografică; 
7. conținut de etanol pe volum; 
8. modelul ambalajului de vânzare;
9. caracteristici (culoare, aromă, gust).
(2) Definiția alcoolului este aceeași ca cea din Legea privind alcoolul. Definiția ambalajului de vânzare este aceeași ca cea din Legea privind ambalajele.
(3) Informațiile din publicitatea la alcool nu trebuie să conțină nicio descriere a unei atmosfere pozitive. Modelul audio și vizual conținut în publicitate:
1. nu include o persoană, o poză sau o imagine a acestuia în orice mod, exceptând pentru vocea unei persoane;
2. nu conține nicio imagine animată a unor obiecte inanimate; 
3. asociază alcoolul cu conducerea unui autoturism sau cu orice sărbătoare sau eveniment;
4. subliniază conținutul ridicat de etanol drept caracteristică pozitivă a alcoolului;
5. în caz contrar, lasă impresia că alcoolul prezintă caracteristici pozitive sau că un consum de alcool mărește succesul sau face parte naturală din viață. 
(4) Publicitatea la alcool conține următorul text de avertizare: „Tähelepanu! Tegemist on alkoholiga. Alkohol võib kahjustada teie tervist.” [„Avertizare! Aceasta este o băutură alcoolică. Alcoolul vă poate afecta sănătatea.”] Textul de avertizare trebuie scris într-un font, într-o dimensiune și într-o culoare care îl face mai ușor de observat, mai ușor de înțeles și mai clar diferențiat de alte informații pentru a atrage atenția consumatorului asupra acestuia. În publicitatea tipărită, avertismentul de sănătate este prezentat sub formă de text negru pe un fond alb, iar suprafața avertismentului, inclusiv fondul trebuie să ajungă la cel puțin 20 % din suprafața totală a publicității.
(5) La sfârșitul publicității televizate, textul conținut la alineatul (4) de la prezentul articol se deplasează orizontal de-a lungul ecranului cu o durată de timp rezonabilă și se citește simultan la o rată de vorbire normală. 
(6) La sfârșitul publicității radiofonice, textul conținut la alineatul (4) de la prezentul articol se citește la o rată de vorbire normală într-o perioadă rezonabilă.
(7) Publicitatea la alcool se interzice:
1. în instituții de învățământ preșcolar, de învățământ primar, de învățământ secundar, instituții de învățământ profesional, școli pentru petrecerea timpului liber, centre pentru tineret, asociații pentru tineret, tabere de tineret și proiecte de tabere pentru tineret, exceptând în cazul în care un eveniment pentru adulți are loc în timp ce instituția de învățământ nu este în funcțiune;
2. în clădiri destinate sportului, exceptând cele în care se vând băuturi alcoolice;
3. în clădiri de asistență medicală sau instituții de bunăstare socială;
4. în clădiri ale forțelor armate, ale forțelor de apărare și ale poliției;
5. în centre de detenție;
6. în cinematografe, muzee și instituții de arte ale spectacolului, exceptând cele în care se vând băuturi alcoolice;
7. în modul tipărit care se adresează în principal copiilor sau pe o pagină de material tipărit unde sunt publicate informații care se adresează în principal copiilor;
8. în spațiile unor evenimente destinate în principal copiilor pe durata acestora, precum și pe biletele pentru astfel de evenimente;
9. în spații recreaționale destinate în principal copiilor;
10. în cadrul programelor de televiziune și radio de la orele 7.00 la 22.00;
11. pe casete video, DVD-uri, compact-discuri sau pe orice alte medii sau pe ambalajul acestora care sunt oferite pentru vânzare cu amănuntul;
12. pe prima sau pe ultima pagină a ziarelor și revistelor și suplimentelor acestora; 
13. ca publicitate în aer liber;
14. pe rețele de medii sociale, exceptând pe site-urile web ale distribuitorilor de alcool.
(8) Următoarele se consideră publicitate interzisă:
1. vânzarea unui produs asociat cu alcoolul sau oferirea copiilor a unor materiale tipărite asociate cu alcoolul;
2. opțiunea de a obține alcool gratuit sau la un preț redus în comparație cu prețul de vânzare cu amănuntul obișnuit la oferirea mărfurilor sau serviciilor pentru vânzare sau vânzarea acestora;
3. opțiunea de a obține mărfuri sau servicii gratuit sau la un preț redus în comparație cu prețul de vânzare cu amănuntul obișnuit la cumpărarea alcoolului;
4. oferirea aceleași băuturi alcoolice pentru vânzare și vânzarea acesteia la un preț unitar diferit în același punct de vânzare unde produsul este disponibil atât ca unitate unică, cât și ca parte a unui ambalaj multiplu ambalat de către producător;
5. orice joc de consum, loterie sau competiție care – în orientările sale, descrierile sau anunțurile sale publicitare – are legătură cu sau este asociată în orice alt mod cu o marcă de băuturi alcoolice;
6. distribuitorul de alcool care partajează astfel de informații pe mediile sociale, dacă au fost create de către consumatori sau sunt destinate să fie partajate de către consumatori.
(9) Alineatul (4) de la prezentul articol nu se aplică afișării mărcii utilizate pentru etichetarea alcoolului la punctul de vânzare a alcoolului.
(10) Orice marcă utilizată pentru etichetarea alcoolului care nu exprimă sau prezintă alcool sau consumul acestuia în cuvinte sau imagini și care este de asemenea utilizată pentru a eticheta alte mărfuri și servicii suplimentar alcoolului poate fi utilizată pentru publicitatea la aceste mărfuri și servicii.
(11) În cazurile prevăzute la articolul 2 alineatul (2) punctele 2–4 și 6 din prezenta lege, alcoolul nu trebuie etichetat cu o marcă care exprimă sau prezintă alcool sau consumul acestuia în cuvinte sau imagini.”;
3. La articolul 34 alineatul (2) și articolul 35 alineatul (2), numărul „10 000” se înlocuiește cu numărul „50 000”.
Articolul 3. Intrarea în vigoare a legii
Prezenta lege intră în vigoare la 1 ianuarie 2018. 
Eiki Nestor
Președintele Parlamentului Estonian
Tallinn, [data] [luna] 2017
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Inițiată de către Guvernul Republicii
[data] [luna] 2017
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