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Zakon o spremembi Zakona o alkoholu in Zakona o oglaševanju
Oddelek 1. Sprememba Zakona o alkoholu
Zakon o alkoholu se spremeni, kot sledi:
1) doda se oddelek 23(2)(5), ki se glasi:
„(5) če so alkoholne pijače razstavljene tako, da jih je mogoče videti iz preostalega prodajnega prostora v trgovini, površina prodajnega prostora v kvadratnih metrih.“;
2) doda se oddelek 40(12), ki se glasi:
„(12) Alkoholne pijače je treba namestiti ločeno od ostalega blaga v trgovini.“;
3) doda se oddelek 40(13), ki se glasi: 
„(13) Alkoholne pijače ne smejo biti opazno vidne z zunanje strani prodajnega mesta. Alkoholne pijače ne smejo biti vidne iz preostalega prodajnega prostora v trgovinah, kjer površina prodajnega prostora presega 450 m2.“;
4) doda se oddelek 40(21), ki se glasi:
„(21) Predstavitev alkoholnih pijač je dovoljena na prodajnem mestu, trgovinskem sejmu, sejmu ali drugem podobnem dogodku, namenjenem prodaji alkoholnih pijač, razen na lokaciji in v času prireditev za otroke.“;
5) doda se oddelek 42(1)(3), ki se glasi:
„(3) omeji čas trgovanja, ko lahko gostinski lokali strežejo alkoholne pijače v obdobju, določenem v oddelku 56(2) Zakona o izvrševanju pravnega reda, za zaščito javnega reda;“;
6) oddelek 47(3) se spremeni, kot sledi:
„(3) Pri prodaji alkoholne pijače mora prodajalec preveriti starost kupca na podlagi osebnega dokumenta. Prodajalcu ni treba preveriti starosti kupca na podlagi osebnega dokumenta, če je kupec očitno odrasla oseba ali za katero prodajalec ve, da je odrasla oseba. Če prodajalec ne ve, da je kupec odrasla oseba, in ta ne predloži na vpogled osebnega dokumenta, mu prodajalec ne sme prodati alkoholne pijače.“;
7) v oddelku 49(1) se besedilo „omejitve v zvezi z uživanjem alkoholnih pijač“ nadomesti z besedilom „zahteve, določene v oddelku 46 in oddelku 47(1), (5) in (6) tega zakona“;
8) zakonu se doda oddelek 521, ki se glasi:
„Oddelek 521. Preverjanje skladnosti z zahtevami s pomočjo preskusnih nakupov
(1) Če je nadzor skladnosti z zahtevami za prodajo alkohola z uporabo posebnega državnega nadzornega ukrepa iz oddelka 491 tega zakona nemogoč oziroma zelo težko izvedljiv, a vseeno potreben, da se prepoznajo ali odpravijo tveganja ali preprečijo kršitve, lahko organ kazenskega pregona iz oddelka 49(2) tega zakona kot posebni državni nadzorni ukrep izvede preskusni nakup. 
(2) Če je nadzor skladnosti z zahtevami, določenimi v oddelku 47(2)–(4) tega zakona, z uporabo posebnega državnega nadzornega ukrepa iz oddelka 491 tega zakona nemogoč oziroma zelo težko izvedljiv, a vseeno potreben, da se prepoznajo ali odpravijo tveganja ali preprečijo kršitve, lahko organ kazenskega pregona iz oddelka 49(1), (4) in (5) tega zakona kot posebni državni nadzorni ukrep izvede preskusni nakup.
(3) Organ kazenskega pregona lahko za izvedbo preskusnega nakupa iz odstavka 2 zadolži osebo, ki ne opravlja funkcije zagotavljanja javnega reda in miru, če je to primerno, pod pogojem, da ta oseba v to privoli. Ta oseba mora biti stara vsaj 16 let. Če pri preskusnem nakupu sodeluje oseba, mlajša od 18 let, je poleg privolitve te osebe potrebno tudi pisno soglasje njenega pravnega zastopnika. 
(4) O izvedbi preskusnega nakupa odloči vodja organa kazenskega pregona ali uradna oseba, ki jo vodja pooblasti. 
(5) Preskusni nakup je operacija z lastnostmi kupoprodajne pogodbe ali drugačnega nakupa v skladu z obligacijskim pravom, ki se opravi z namenom preverjanja skladnosti z zakonsko določenimi zahtevami. Uradna ali druga udeležena oseba, ki izvede preskusni nakup, lahko osebi, v zvezi s katero se preskusni nakup opravi, namen nakupa zamolči. Uradna oseba, ki izvede preskusni nakup, ni dolžna razkriti svoje identitete, nositi uniforme ali predložiti svojega službenega dokumenta, preden je namen preskusnega nakupa dosežen.
(6) Izvajanje nadzornih dejavnosti s pomočjo napeljevanja osebe h kaznivemu dejanju ali dejanju z lastnostmi kaznivega dejanja, kakor tudi vključitve osebe, najete za skrivno sodelovanje, lažne predstavitve kot pravna oseba, udeležbe tajnega agenta ali uporabe tajnih ukrepov, kot je določeno v oddelkih oddelkov 751 in 754–757 Zakona o policiji in mejni straži, med izvedbo preskusnega nakupa ni dovoljeno.
(7) Organ kazenskega pregona obvesti osebo, v zvezi s katero se izvede preskusni nakup, o izvedbi preskusnega nakupa takoj, ko je namen preskusnega nakupa dosežen. Organ kazenskega pregona lahko na podlagi utemeljene odločitve odloži posredovanje informacij osebi, v zvezi s katero se izvede preskusni nakup, če je to nujno potrebno za izvajanje nadaljnjega nadzora dejavnosti iste osebe ali za preverjanje skladnosti drugih oseb z zahtevami, določenimi za izvajanje tovrstnih nakupov. Oseba, v zvezi s katero se izvede preskusni nakup, mora biti o tem obveščena najkasneje v treh mesecih od datuma izvedbe nakupa.
(8) Izvedba preskusnega nakupa se zabeleži v zapisnik v skladu s postopkom, določenim v oddelku 12 Zakona o izvrševanju pravnega reda. Zapisnik o preskusnem nakupu vsebuje naslednje informacije: sklep, na podlagi katerega se izvede preskusni nakup, uradne osebe, ki sodelujejo pri preskusnem nakupu, oseba, v zvezi s katero se izvede preskusni nakup, druge strani v postopku in udeležene osebe, izjave uradnih oseb o okoliščinah in rezultatih preskusnega nakupa, opis predmetov in dokumentov, predloženih ali sprejetih v okviru preskusnega nakupa, ter izjave, pojasnila in mnenja drugih strani in udeleženih oseb v postopku. V primeru odložitve obveščanja osebe, v zvezi s katero je bil izveden preskusni nakup, o izvedbi takšnega preskusnega nakupa na podlagi in v skladu s postopkom iz odstavka 7 se odločitev o odložitvi navede v zapisniku o preskusnem nakupu. Izvod zapisnika se posreduje osebi, v zvezi s katero je bil izveden preskusni nakup.
(9) Nakup, izveden v okviru preskusnega nakupa, je neveljaven.“;
9) v naslovu oddelka 54 in njegovem odstavku 1 se črta beseda „pridobitev“; 
10) v oddelku 53(2), oddelku 58(2), oddelku 61(2) in oddelku 65(2) se številka „3 200“ nadomesti s številko „5 000“;
11) v oddelku 55(2), oddelku 60(2), oddelku 62(2), oddelku 64(2), oddelku 66(2) in oddelku 68(2) se številka „2 000“ nadomesti s številko „3 000“.
Oddelek 2. Sprememba Zakona o oglaševanju
Zakon o oglaševanju se spremeni:
1) oddelek 13(2) se razveljavi; 
2) oddelek 28 se spremeni, kot sledi: 
„(1) Oglaševanje alkohola lahko vključuje naslednje informacije v zvezi z izdelkom:
1) ime;
2) vrsto;
3) ime proizvajalca;
4) blagovno znamko;
5) državo porekla;
6) geografsko območje; 
7) vsebnost etanola glede na prostornino; 
8) obliko prodajne embalaže;
9) značilnosti (barva, vonj, okus).
(2) Opredelitev alkohola se glasi enako kot opredelitev le-tega v Zakonu o alkoholu. Opredelitev prodajne embalaže se glasi enako kot opredelitev le-te v Zakonu o embalaži.
(3) Informacije v okviru oglaševanja alkohola ne smejo vsebovati opisov pozitivnega vzdušja. Zvočna in vizualna zasnova oglaševanja ne sme:
1) vključevati osebe, kakršne koli fotografije ali podobe osebe, razen njenega glasu;
2) vsebovati animiranih podob neživih objektov; 
3) povezovati alkohola z vožnjo ali s katerim koli praznikom ali dogodkom;
4) izpostavljati visoke vsebnosti etanola kot pozitivne značilnosti alkohola;
5) na kakršen koli način dajati vtisa, da ima alkohol pozitivne lastnosti ali da njegova uporaba vpliva na uspeh ali da je običajni del življenja. 
(4) Oglaševanje alkohola vsebuje naslednje opozorilno besedilo: „Tähelepanu! Tegemist on alkoholiga. Alkohol võib kahjustada teie tervist.“ [„Opozorilo! To je alkoholna pijača. Alkohol lahko škoduje vašemu zdravju.“] Besedilo opozorila mora biti napisano v pisavi, velikosti in barvi, ki zagotavljajo, da je besedilo bolj opazno, razumljivo in da se jasno razlikuje od drugih informacij, z namenom, da pritegne pozornost potrošnika. Pri tiskanem oglaševanju je zdravstveno opozorilo prikazano kot črno besedilo na belem ozadju, površina opozorila, vključno z ozadjem, pa mora obsegati najmanj 20 % celotne površine oglaševanja.
(5) Na koncu televizijskega oglaševanja se opozorilo iz odstavka 4 tega oddelka posreduje v obliki besedila, ki poteka vodoravno preko zaslona v razumnem času, in hkrati prebere s hitrostjo običajnega govora. 
(6) Na koncu radijskega oglaševanja se besedilo iz odstavka 4 tega oddelka prebere s hitrostjo običajnega govora v razumnem času.
(7) Oglaševanje alkohola je prepovedano:
1) v vrtcih, osnovnih šolah, srednjih šolah, zavodih za poklicno izobraževanje, centrih za prostočasne dejavnosti, mladinskih centrih, mladinskih društvih, na mladinskih taborih in taborih mladinskih projektov, razen če v njih poteka dogodek za odrasle in medtem izobraževalna ustanova ne opravlja svoje dejavnosti;
2) v stavbah, namenjenih za šport, razen na mestih, kjer se prodajajo alkoholne pijače;
3) v zdravstvenih objektih ali socialnovarstvenih zavodih;
4) v stavbah obrambnih sil, obrambne unije in policije;
5) v centrih za pridržanje;
6) v kinodvoranah, muzejih in institucijah uprizoritvene umetnosti, razen na mestih, kjer se prodajajo alkoholne pijače;
7) v tiskovinah, namenjenih predvsem otrokom, ali na strani tiskovine, kjer so objavljene informacije, ki so v glavnem namenjene otrokom;
8) na prizoriščih dogodkov, namenjenih predvsem za otroke, in v času njihovega trajanja, kakor tudi na vstopnicah za takšne dogodke;
9) na rekreacijskih površinah, namenjenih predvsem za otroke;
10) v televizijskih in radijskih programih med 7.00 in 22.00;
11) na video kasetah, DVD-jih, zgoščenkah ali katerih koli drugih nosilcih podatkov ali na njihovi embalaži, ki so na voljo za prodajo na drobno;
12) na sprednji ali zadnji strani časopisov in revij ter njihovih prilogah; 
13) v okviru oglaševanja na prostem;
14) na družabnih omrežjih, razen na spletnih straneh prodajalcev alkohola na drobno.
(8) Naslednje se šteje kot prepovedano oglaševanje:
1) prodaja z alkoholom povezanih predmetov ali posredovanje tiskovin, povezanih z alkoholom, otrokom;
2) ponujanje alkohola brezplačno ali po znižani ceni v primerjavi z redno maloprodajno ceno pri ponudbi blaga ali storitev za prodajo ali njihovi prodaji;
3) ponujanje blaga ali storitev brezplačno ali po znižani ceni v primerjavi z redno maloprodajno ceno pri prodaji alkohola;
4) ponujanje iste alkoholne pijače za prodajo in prodajo le-te po drugačni ceni na enoto na istem prodajnem mestu, na katerem je proizvod na voljo kot samostojna enota in kot del skupinskega pakiranja s strani proizvajalca;
5) kakršne koli igre, loterije ali tekmovanja, ki so – v svojih navodilih, opisih ali oglasih – na kakršen koli način povezane z znamko alkoholne pijače;
6) širjenje informacij trgovcev na drobno o svoji dejavnosti na družbenih omrežjih, če so te ustvarili potrošniki ali so namenjene potrošnikom.
(9) Odstavek 4 tega oddelka se ne uporablja za prikazovanje blagovne znamke, ki se uporablja za označevanje alkoholnih izdelkov na mestu prodaje alkohola.
(10) Vsaka blagovna znamka, ki se uporablja za označevanje alkohola, ki ne izraža ali prikazuje alkohola ali njegove uporabe z besedilom ali podobami in ki se uporablja tudi za označevanje drugega blaga in storitev, poleg alkohola, se lahko uporablja za oglaševanje tega blaga in storitev.
(11) V primerih, določenih v oddelku 2(2)(2)–(4) in (6) tega zakona, se alkohola ne sme označiti z blagovno znamko, ki izraža ali prikazuje alkohol ali njegovo uporabo, z besedilom ali s podobami.“;
3) v oddelku 34(2) in oddelku 35(2) se številka „10 000“ nadomesti s številko „50 000“.
Oddelek 3. Začetek veljavnosti zakona
Ta zakon začne veljati 1. januarja 2018. 
Eiki Nestor
Predsednik estonskega parlamenta
Talin, [dan] [mesec] 2017
___________________________________________________________________________
Na pobudo Vlade Republike
[dan] [meseca] 2017
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