Utkast till lagstiftningsférslag

Foreskrifter om forbud mot marknadsféring av vissa livsmedel och

drycker som riktar sig till barn

1 § Objekt
Syftet med dessa foreskrifter &r att framja halsan genom att férebygga kostrelaterade
sjukdomar hos befolkningen, genom att skydda barn fran skadlig marknadsforing.

2 § Tillampningsomrade
Dessa foreskrifter galler for saluforing av livsmedel enligt bilaga I. Dessa foreskrifter
géaller aven for Svalbard.

3 § Definitioner
| denna forordning géller foljande definitioner:
a) barn: personer under 18 ar.
b) marknadsféring: alla former av kommunikation eller atgarder for
marknadsforingsandamal. Marknadsféringsandamal foreligger om syftet med
kommunikationen eller atgarden ar att framja forsaljning till konsumenter.

c) sponsring: varje form av offentligt eller privat bidrag till ett evenemang, ett
foretag eller en person med syftet eller den direkta eller indirekta effekten att

framja férséljningen av produkter till konsumenter.

4 8§ Forbud mot marknadsfoéring
Det ar forbjudet att marknadsféra produkter som omfattas av bilaga | till barn.

Foljande marknadsféring av produkter som omfattas av bilaga | ska alltid anses vara riktad till

barn:
a) Reklam pa biografer i samband med filmer som sarskilt riktar sig till barn
under 13 ar och som borjar fore kl. 18.30.
b) Alla former av tavlingar med en aldersgréans som &r lagre &n 18 ar.
c) Distribution av smakprov och varuprover till barn.
d) Sarskilda bildskarmar som har en form av presentation, innehall eller utformning

som kan tilltala barn, till exempel pa grund av sprak, farger, effekter, anvandning av

bilder, anvandning av animeringar eller tecknade figurer.

Vid bedémningen av om marknadsforingen av produkter som omfattas av bilaga | riktar sig till

barn ska en 6vergripande bedémning goéras, dar féljande komponenter kan beaktas:

a) Om produkten i férsta hand konsumeras av eller sarskilt tilltalar barn.

b) Om marknadsforingen har en form av presentation, innehall eller utformning som
kan tilltala barn, till exempel pa grund av sprak, farger, effekter, anvandning av
bilder, anvandning av animering eller tecknade figurer.

¢) Tid och plats for marknadsféringen.

d) Om barn eller personer som kan sarskKilt tilltala barn ar inblandade.

e) Anvandning av gavor, leksaker, kuponger, rabatter, samlarobjekt, tavlingar eller
spel som sarskilt kan tilltala barn.



Oberoende av om marknadsforingen riktar sig till barn far marknadsforingen av produkter som
omfattas av bilaga | inte ske pa ett satt som uppmuntrar vuxna att kdpa produkten till barn.

Héansyn ska tas till att all reklam kan ses eller héras av barn, och sarskild forsiktighet bor
darfor iakttas vid marknadsféring av produkter som omfattas av bilaga |.

5 § Restriktioner for visning av produkter pa férsiljningsstallet
Produkter som omfattas av bilaga | far inte visas pa forsaljningsstallen i samband med andra
produkter och tjanster som tilltalar barn, sdsom leksaker, barnbocker, spel osv.

6 § Undantag fran marknadsforingsforbudet
Foljande marknadsforing ar tillaten:

a) Sponsring som endast innebéar anvandning av sponsorns féretagsnamn och logotyp.

b) Utformningen av produkten.

c) Forpackning och emballering, savida inte lockeffekter enligt avsnitt 4.3 e anvands
for att uppmuntra barn att kbpa produkter som omfattas av bilaga I, eller ar av
sadan art att produkten ar sekundar.

d) Vanlig visning av produkter pa forsaljningsstallet.

e) Tydlig produktinformation pa webbplatser och i anslutning till forsaljningsstallet.

7 8§ Tillsyn och 6verklaganden

Direktoratet for halsa dvervakar dessa foreskrifter och kan anta nédvandiga beslut, jfr 23 §
livsmedelslagen.

Sadana beslut kan 6verklagas till marknadsradet.

8 § Tvangshoter
Om ett foretag inte rattar sig efter ett enskilt beslut inom utsatt tidfrist kan direktoratet for
halsa alagga tvangsboter enligt 26 § i livsmedelslagen.

9 § Overtradelseboter
Om ett foretag uppsatligen eller av oaktsamhet Overtrader 4.1 §, 4.4 § eller 5 § i dessa
foreskrifter, far direktoratet for halsa i enlighet med villkoren i 26a § i livsmedelslagen
utdoma dvertradelseboter pa upp till fyra procent av foretagets arsomsattning eller upp till
50 G, dar det hogsta beloppet utgér den 6vre gransen.
Nar beslut fattas om huruvida évertradelseboter ska alaggas och nar boterna faststalls kan
tonvikten laggas pa bland annat foljande faktorer:

a) Overtradelsens allvarlighetsgrad och varaktighet

b) Grad av skuld

c) Eventuella tidigare 6vertradelser av dessa féreskrifter

d) Huruvida flera personer paverkas av 6vertradelsen

e) De faktorer som ndmns i 44.3 § och 46.2 § i lagen om offentlig forvaltning

10 § Overgangsperiod
Det ar tillatet med marknadsforingsatgarder som omfattas av férbuden i 4 § och 5 §, men

som har genomforts innan foreskrifterna trader i kraft, till och med den (6 manader efter
ikrafttr&dandet).



11 § Ikrafttradande
Dessa foreskrifter trader i kraft den (datum).



Bilaga | till foreskrifter ... om forbud mot marknadsféring av vissa livemedel och drycker som riktar sig till barn

Kategorier av livsmedel
och drycker

Produkttyper som ingar i de olika livsmedelskategorierna och exempel

Produkter som
omfattas/troskelvarden
(anges per 100 g/100 ml
konsumtionsfardig
produkt)

1. Choklad- och
sockerkonfektyrer,
energistanger och sota
palagg/bredbara palagg
och desserter

Choklad- och sockerkonfektyrer, inbegripet

- choklad och andra chokladvaror, inklusive mork och vit choklad och
konfektyr

- sockerkonfektyrer utan kakao, inbegripet geléer, karameller, tuggummi,
sugtabletter, karameller, lakrits, marsipangodis

Energistanger, inbegripet

- notstanger, proteinstanger, granolastanger och muslistanger

Sota palagg/bredbara paliagg, inbegripet

- bredbara palagg av honung och choklad, s6ta nétbaserade bredbara
palagg/smor och andra liknande s6ta palagg/bredbara palagg

- sylt/marmelad, "prim” (mjuk och so6t farskost) och brun ost med tillsats av
socker eller (artificiella) sétningsmedel

Sota desserter, inbegripet

- puddingar, graddesserter, dessertgeléer, kompotter och chokladmousse

Alla produkter omfattas

2. Tartor, kex och andra
soOta ochleller fettrika
bakverk

Tartor, kex och andra sota och/eller fettrika bakverk, inbegripet

- tartor, kakor, kex och bakverk som bullar, muffins, pajer, bakverk,
croissanter, munkar, sota vafflor och pannkakor

- torra blandningar for tillverkning av tartor, mjélblandningar, smetar och degar
for sadana produkter

Alla produkter omfattas

3. Snacks

Popcorn

Alla produkter omfattas




Saltade nétter och blandningar av saltade noétter, Aven sadana som
innehaller frukt




Salta kex/kakor och kringlor Andra

tilltugg, inbegripet

- snacks av ris eller majs

- snacks tillverkade av deg

- snacks tillverkade av potatis, gronsaker, frukt, bar eller spannmal, vilket
inbegriper chips och liknande produkter, samt torkad frukt och bar

- extruderade snacks

4, Glassvaror

Glassvaror, dven sadana som innehaller kakao, inbegripet
- gradd- och mjolkbaserade glassar och vaxtbaserade substitut,
vattenbaserade glassvaror, fruktglassar, sorbeter och fryst yoghurt.

Alla produkter omfattas

5. Energidrycker

Energidrycker
Alkoholfria drycker som innehaller minst 150 mg koffein per liter, ensamt eller i
kombination med ett eller flera andra &mnen eller vaxtextrakt

Alla produkter omfattas

6. Laskedrycker,
fruktsaft/drinkessenser
och liknande

Laskedrycker, fruktsaft/drinkessenser och liknande, inbegripet

- laskedrycker och andra liknande sota laskedrycker sdsom frukt- och
bardrycker (kolsyrade och icke-kolsyrade) om de inte omfattas av
dryckeskategori 7

- fruktsaft/drinkessenser

- iste

Alla produkter omfattas

7. Juicer och liknande

Juicer och liknande, inbegripet

- juicer, nektar och liknande produkter, inklusive smoothies (fran frukt, bar
eller gronsaker), aven sadana som rekonstituerats fran koncentrat
(inbegripet smoothies med yoghurt/mjolk om yoghurt/mjélk inte ar
huvudingrediensen)

- frukt- och gronsaksnektar

- Tillsatt socker >0 g
- Sotningsmedel > 0




8. Mjélk och vaxtbaserat

Mjolk och vaxtbaserad mjolklvaxtbaserade drycker, inbegripet

Tillsatt socker > 0 g




drycker

alla typer av mjolk och vaxtbaserad mjolk/vaxtbaserade drycker utom jasta
sorter, jfr livsmedelskategori 10

milkshake

kaffe och kaffedrycker som innehaller mjélk eller vaxtbaserad
mjolk/véaxtbaserade drycker (i vilkka mjolk eller vaxtbaserad
mjolk/vaxtbaserade drycker ar huvudingrediensen), iskaffe

Soétningsmedel > 0

9. Frukostcerealier

Frukostcerealier och andra cerealier, inbegripet

spannmal, granola, musli, torra grétblandningar

Sockerarter > 12,5 g
Kostfiber < 6 g

10. Yoghurt och
liknande produkter

Yoghurt och produkter av fermenterad mjoélk, inbegripet

yoghurt, fermenterad smaksatt mjolk och drickyoghurt, ostbaserade
yoghurtimitationer

Fermenterade, trogflytande véaxtbaserade produkter och andra
yoghurtimitationer

omfattar aven sammansatta produkter, t.ex. yoghurt med musli

Fett>3g
Sockerarter > 10 g
Soétningsmedel > 0

11. Snabbmat
och
sammansatta
ratter

Snabbmat och sammansatta ratter

Snabbmat: lattillganglig mat som séljs fardigberedd, eventuellt uppvarmd
och inslagen. Inkluderar pizza och pizzasnacks; smorgasar och
wraps/rullar; hamburgare i brod; ratter med korv; pommes frites;
pastaratter, beredda sallader; fardigratter som bestar av en kombination
av kolhydrater och antingen gronsaker eller kott/fisk/baljvaxter, eller alla
tre tillsammans; soppor; grét (fardigberedd). Omfattar enskilda
ingredienser i snabbmat (t.ex. pommes frites och kycklingnuggets) och
varje produkt som ingar i en snabbmatsmeny ska uppfylla kriterierna for
bertrda livsmedels-/dryckeskategorier i denna tabell.

Sammansatta ratter: sammansatta ratter som ar atfardiga, frysta, kylda eller
konserverade (t.ex. séljs i livsmedelsbutiker). Omfattar pizza, pizzasnacks,
smorgasar och wraps/rullar; beredda pastaratter, grytor, soppor, grét och
sallader; Fardigratter som bestar av en kombination av kolhydrater och

Energi > 950 kJ
(225 kcal)
Mattat fett > 4 g
Salt>1g




antingen gronsaker eller kott/fisk/baljvaxter, eller alla tre tillsammans.




Utkast till andringar av livsmedelslagen

I lag nr 124 av den 19 december 2003 om livsmedelsproduktion och livsmedelssakerhet
m.m. (nedan kallad livsmedelslagen) ska en ny 26a § laggas till med foljande lydelse:

26a §. Overtrddelsebéter
Tillsynsmyndigheten far alagga foretag som uppsatligen eller av oaktsamhet dvertrader

foreskrifter som har utfardats med stod av 10.3 § i livsmedelslagen Overtradelsebdter, om det i

foreskrifterna faststalls att en dvertradelse kan leda till en s&dan sanktion.

Om den som gjort sig skyldig till dvertradelsen &r ett foretag som ingér i en koncern, ar
foretagets moderbolag och moderbolaget i den koncern som foretaget ingar i, alternativt
ansvariga for beloppet. Moderbolagets betalningsskyldighet ligger till grund for
verkstalligheten.

Ministeriet far i foreskrifter faststalla vilka 6vervaganden som far eller ska beaktas vid
bedémningen av om en Gvertradelseboter ska alaggas.

Ministeriet faststaller bestammelser om beddémning i foreskrifter. Ministeriet far utfarda
regleringshestammelser om betalning av dvertradelsebdéter, inklusive tidsfrister for betalning,
rantesatser och tillaggsavgifter om en dvertradelseboter inte betalas inom tidsfristen.

Tillsynsmyndighetens ratt att dlagga overtradelseboter preskriberas efter tva ar. Tidsfristen
raknas fran den tidpunkt da overtradelsen agde rum. Preskriptionstiden avbryts om
tillsynsmyndigheten i forvag meddelar eller fattar beslut om en 6vertradelsebot. Ministeriet
far utfarda ytterligare bestammelser i foreskrifter om preskriptionstider, inklusive undantag
fran bestammelserna om preskriptionstider och avbrott av preskriptionstider for vissa typer
av Overtradelser.
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