Utkast till foreskrifter om standardiserade
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare

1 § Definitioner

- infoga: varje bestdndsdel som placeras i en produktforpackning med
undantag for fodret.

- varumarke: egenskaper hos produkter eller tjanster i affarsverksamhet
[
enlighet med varumarkeslagen.

- varumdérkesnamn: det primara namnet pa produkter som tillhor
samma varumarkesfamilj.

- variantnamn: varje namn genom vilket produkten sarskiljs fran andra
produkter under samma varumarkesnamn.

- styckférpackning: den minsta enskilda férpackningen av en elektronisk
cigarett eller pafyliningsbehallare avsedd for detaljhandelsforsaljning.

- ytterférpackning: varje forpackning som innehaller de produkter som
ar avsedda for detaljhandelsforsaljning.

- omslag: cellofan- eller plastomslag eller annat genomskinligt material
som anvands for att innehalla ett enskilt paket eller en yttre forpackning
av en elektronisk cigarett eller pafyllningsbehallare.

- yttre ytor: alla ytor som ar synliga innan forpackningen 6ppnas for att
visa styckforpackningar och ytterforpackningar for elektroniska
cigaretter och pafyliningsbehallare.

- inre ytor: den del av forpackningen som inte omfattas av
yttre ytor.

2 § Allmanna bestammelser om markningskrav for elektroniska
cigaretter m.m.

Det ar forbjudet att importera till Norge, sélja eller pa annat satt
dverlamna elektroniska cigaretter och pafyliningsbehallare om inte produkten
och dess forpackning ar markta och utformade i enlighet med dessa
foreskrifter.

Forsta stycket galler inte kvoten for resande till Norge att lagligen fora in
tull- och skattefria eller sma mangder elektroniska cigaretter och
pafyliningsbehallare for personligt bruk som reseffekter.

3 § Farg och utformning av elektroniska cigaretter

Elektroniska cigaretter ska vara i svart, vitt, silvergratt eller matt Pantone
448 C. Sadana produkter far inte utformas som en leksaksfigur eller pa nagot
annat satt som sarskilt tilltalar barn.

4 § Farg och glansniva for férpackningar

Alla yttre ytor pa ytterforpackningar och enskilda forpackningar for
elektroniska cigaretter och pafyliningsbehallare ska vara i matt Pantone 448 C,
om inte annat anges i lagar eller andra forfattningar.

Alla inre ytor av ytterférpackningar och enskilda férpackningar for
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare ska vara i matt Pantone 448 C,
vitt eller silvergratt.



5 § Utformning och farg pa pafyllningsbehallare

Pafyliningsbehallare ska vara cylindriska till formen med ett trattformat

munstycke.

Pafyliningsbehallare ska vara genomskinliga och farglésa.

Ytorna ska vara plana och slata, utan oregelbundna inslag sasom
pragling, utbuktningar osv., i form eller textur.

Locken ska vara genomskinliga, vita eller svarta.

Om pafyllningsbehallare ar markta ska etiketterna éverensstdmma med
produktférpackningens farg.

6 § Farg pa e-cigarettvatska

E-cigarettvatskan ska vara farglds eller blekgul.

Det ar inte tilldtet med fargtillsatser eller andra inslag som andrar e-
cigarettvatskans farg eller karaktar.

7 § Ytor

Alla yttre och inre ytor pa ytterférpackningar och enskilda férpackningar
a) ska vara plana och slata, och

b) far inte innehalla oregelbundna inslag sasom pragling, utbuktningar osv.,
i form eller textur.

Forsta stycket galler inte inslag som ar nodvandiga for att sakra basen,
vika materialet eller stanga enskilda forpackningar eller ytterforpackningar.
Undantaget galler dock inte om inslagen bidrar till att ge den enskilda
forpackningen eller ytterforpackningen ett sarskiljande utseende, vacka
uppmarksamhet eller pa annat satt star i strid med kravet pa standardiserad
formgivning.

8 § Omslagsmaterial:

Enskilda férpackningar och ytterférpackningar far tdckas med
omslagsmaterial, forutsatt att det ar genomskinligt och farglost.
Omslagsmaterialet ska ocksa vara plant och slatt, utan markningar eller
texturer, inbegripet fordjupningar eller utbuktningar, som inte ar nédvandiga
for produktionsprocessen. Inga inslag far fastas pa omslagsmaterialet.

Rivband ska antingen vara genomskinliga eller svarta. De far inte vara
mer an 3 millimeter breda och ska |6pa parallellt med férpackningens 6vre
kant. Band far ha en obruten svart linje pa upp till 15 millimeter fér att ange
dess startpunkt. Om bandet ar svart far det inte skymma hélsovarningar eller
annan obligatorisk markning som kravs enligt lagar eller andra férfattningar.

Omslagsmaterialet far vid behov markas med svarta rutor for att técka
streckkoden.

9 § Streckkod

Forpackningsmaterial, yttre férpackningar och enskilda forpackningar far
markas med en streckkod om

a) den anvands for forsaljningsandamal, distribution eller lagerkontroll,

b) den antingen ar i svart, vitt eller Pantone 448 C och vitt,

c) den inte utg6r en bild, ett monster eller en symbol som liknar nagot
annat an en streckkod.

Streckkoden far endast tryckas en gang och far inte tryckas pa framsidan
av den enskilda forpackningen eller ytterférpackningen. Streckkoden far vara en



sjalvhaftande etikett.

10 § Krav pa produkt-ID

Externa forpackningar och enskilda forpackningar med elektroniska
cigaretter och pafyliningsbehallare som saljs i Norge ska béara ett produkt-ID
(EC-ID).

Den markning som avses i forsta stycket ska uppfylla féljande krav:

a) Den far endast besta av bokstaverna a-a eller siffrorna 0-9.

b) Den forsta bokstaven i ett ord ska antingen vara versal eller gemen, och
resten av ordet ska vara skrivet med gemener.

c) Typsnittet ska vara Helvetica.

d) Teckensnittets farg ska vara matt Pantone Cool Gray 2 C.

e) Teckensnittets vikt ska vara normal.

f) Teckenstorleken ska vara 10 punkter.

g) Markningen ska vara i samma riktning som halsovarningen.

11 § Inlagg i forpackningar

Det ar forbjudet for en enskild férpackning eller ytterforpackning att
innehalla inlagg eller ytterligare delar, utéver den bruksanvisning som ska inga
med elektroniska cigaretter och pafyliningsbehallare.

12 § Forbud mot vissa forpackningselement

Forpackningen far inte avge ljud-, ljus-, lukt- eller smakeffekter. Det ar
forbjudet att anvanda forpackningselement som andras efter forsaljning,
daribland

a) varmeaktiverade tryckfarger,

b) black eller element som blir synliga med tiden,
black som ar fluorescerande under vissa typer av ljus,
delar av forpackningen som kan skrapas for att visa en bild eller text,
lostagbara etiketter, eller
f) ytor som kan vecklas ut.
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13 § Material- och formkrav for enskilda forpackningar och
ytterforpackningar

Enskilda forpackningar och ytterférpackningar for elektroniska cigaretter
och pafyliningsbehallare ska vara tillverkade av kartong eller annat mjukt
material och vara ratblocksformade.



14 § Allmanna bestammelser om markning av varumarkes- och
variantnamn pa foérpackningar fér elektroniska cigaretter och
pafyliningsbehallare

Ytterforpackningar och enskilda forpackningar for elektroniska cigaretter
och pafyliningsbehallare far maéarkas med ett varumarkesnamn och ett
variantnamn, forutsatt att féljande krav ar uppfyllda:

a) Markningen far endast besta av bokstaverna a-3, siffrorna 0-9 eller
symbolen "&”.

b) Den forsta bokstaven i ett ord far antingen vara en versal eller gemen,
och resten av ordet ska vara skrivet med gemener.

¢) Typsnittet ska vara Helvetica.

d) Teckensnittets farg ska vara matt Pantone Cool Gray 2 C.

e) Teckensnittets vikt ska vara normal.

f) Varumarkesnamnet ska vara skrivet pa hégst en rad och storleken far
inte Overstiga 14 punkter.

g) Variantnamnet ska placeras direkt under varumarkesnamnet, skrivet pa
hogst en rad, och storleken far inte 6verstiga 10 punkter.

Varumarkes- och variantnamnet far tryckas en gang pa framsidan av den
enskilda forpackningen eller ytterférpackningen och en gang pa var och en av de
tvd minsta ytorna.

Varumarkes- och variantnamnet ska centreras pa den angivna ytan
utanfér det omréde som ar reserverat for varningsmarkning och ska ha samma
orientering som halsovarningen.

15 § Markning med information om tillverkaren

Enskilda forpackningar eller ytterférpackningar for elektroniska cigaretter
och pafyllningsbehallare far markas en gang pa antingen den yttre eller den
inre ytan med foljande information:

a) Tillverkarens namn.

b) Tillverkarens postadress.

¢) Tillverkarens e-postadress.

d) Tillverkarens

telefonnummer.

e) Markningen ska

a) endast bestd av bokstaverna a-3, siffrorna 0-9 eller symbolen "&”. E-
postadresser kan innehalla symbolen "@”,

b) skrivas med versal eller gemen begynnelsebokstav, med resten av
ordet skrivet i gemena bokstaver,

c) tryckas i typsnittet Helvetica,

d) pad yttre ytor av ytterforpackningen och den enskilda férpackningen
vara matt med fargen Pantone Cool Gray 2 C,

e) pa inre ytor av ytterférpackningen och den enskilda férpackningen
vara antingen matt med fargen Pantone Cool Gray 2 C, matt Pantone 448 C
eller matt svart,

f) typsnittets vikt ska vara normal och far inte 6verstiga 10 punkter,

g) far inte tryckas pa framsidan av den enskilda férpackningen eller
ytterforpackningen.



16 § Overgangsperiod

Nikotinfria e-cigaretter och pafyllningsbehéllare samt férpackningar for
dessa produkter ska utformas och markas i enlighet med bestammelserna i
denna foreskrift nar de slapps ut pa marknaden i Norge till aterférsaljare och
konsumenter senast den (datum).

For e-cigaretter och pafyliningsbehallare som innehaller nikotin samt
forpackningar for dessa produkter galler kraven i denna foreskrift fran och med
den dag da foreskriften tréder i kraft.
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