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Statutul de punere in aplicare a reglementarilor in temeiul articolului 84 alineatul (8) din Tratatul
privind mass-media de stat pentru a facilita accesul la ofertele private’

(Statutul privind valoarea public3)
din...

in temeiul articolului 84 alineatul (8) din Tratatul privind mass-media de stat (MStV) de la 14 pana la
28 aprilie 2020 (... referinta), [numele autoritatii federale de stat pentru reglementarea mass-media
de stat], emite de comun acord cu restul autoritatilor de stat pentru mass-media urmatorul statut:

Preambul

Accesibilitatea devine din ce Tn ce mai importanta pentru ofertele de continut - in special online.
Cantitatea si varietatea din ce in ce mai mari de oferte ingreuneaza oferta jurnalistica intensiva din
punctul de vedere al costurilor, de pilda, pentru a genera atentia necesara refinantarii.

Mecanismul de facilitare a gasirii anumitor oferte pe interfetele cu utilizatorul care sunt deosebit de
relevante pentru formarea opiniei publice, astfel cum se prevede in Tratatul privind mass-media de
stat, urmareste obiectivele de consolidare a diversitatii si de luare in considerare a importantei tot
mai mari a usurintei gasirii. Exista un beneficiu individual direct pentru beneficiari, care afecteaza, de
asemenea, formarea opiniei publice in ansamblul sau. Accesibilitatea facila este menita sa incurajeze
actorii existenti care ofera continut relevant pentru formarea opiniei publice si, de asemenea, sa faca
acest angajament interesant pentru alti furnizori.

Articolul 1
Scopul

Autoritatile nationale din domeniul mass-media stabilesc furnizorii de oferte (denumite in continuare
,oferte”) astfel cum sunt definite la articolul 84 alineatul (3) punctele 2 si 4 din MStV (procedura de
determinare), in conformitate cu articolul 84 alineatul (5) din MStV.

Articolul 2
Eligibilitatea pentru depunerea unei cereri

! Notificat in conformitate cu Directiva (UE) 2015/1535 a Parlamentului European si a Consiliului din
9 septembrie 2015 referitoare la procedura de furnizare de informatii in domeniul reglementarilor tehnice si
al normelor privind serviciile societatii informationale (JO L 241, 17.9.2015, p. 1).
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Urmatoarele sunt eligibile pentru a depune cererea:

1. In temeiul articolului 84 alineatul (3) punctul 2 din MStV, ofertele de radiodifuziune din
partea furnizorilor privati care contribuie in mod special la diversitatea opiniilor si ofertelor
din Germania;
sau

2. in temeiul articolului 84 alineatul (4) din MStV, ofertele din partea furnizorilor privati de
telemedia comparabile sau ofertele in temeiul articolului 2 alineatul (2) punctul 14 litera (b)
din MStV care aduc o contributie speciala la diversitatea opiniilor si ofertelor din Germania
sau a aplicatiilor bazate pe programe informatice utilizate pentru a le controla direct.

Articolul 3
Responsabilitatea si cererea de oferte

(1) "Procedura de determinare este efectuati de Comisia pentru licent3 si supraveghere (ZAK)
[articolul 105 alineatul (1) punctul 9 din MStV]. *Se initiazi o cerere comun3 de oferte din partea
tuturor autoritatilor nationale din domeniul mass-media, care ia in considerare avizul Conferintei
presedintilor de comisie (GVK), pentru domeniile ofertelor de imagini in miscare (video) si audio.
*Autoritatea nationald din domeniul mass-media responsabil3 cu procedura este stabilitd in cadrul
licitatiilor.

(2) In oferte sunt previzute reglementari suplimentare privind procedura si cerintele esentiale
pentru depunerea cererilor.

(3) Cererile de oferte sunt publicate de toate autoritatile nationale din domeniul mass-media intr-un
mod adecvat si pe site sub denumirea generica de ,,autoritati mass-media”.

(4) Procedura de licitatie urmeaza sa inceapa in septembrie 2021.

Articolul 4
Aplicare

'Cererile trebuie Tnaintate in scris catre autoritatea national3 responsabila din domeniul mass-media
in termenul stabilit in respectiva cerere de oferta. *Cererile trebuie s3 fie insotite de documente care
sa permita o analiza a contributiei la diversitatea de opinii si oferte a ofertei respective sau a
aplicatiei bazate pe software si trebuie sa contina cel putin urmatoarele informatii:

1. Fapte din care rezulta ca oferta este o oferta privata de difuzare in temeiul articolului 84
alineatul (3) din MStV sau o oferta privata comparabila de telemedia in temeiul articolului 84
alineatul (4) din MStV sau o oferta in temeiul articolului 2 alineatele (2) si (14) litera (b) sau o
cerere bazata pe programe informatice care este utilizata pentru a o controla in mod direct.

2. O descriere a continutului ofertei si o explicatie privind modul in care aceasta aduce o
contributie speciala la diversitatea ofertelor si opiniilor din Germania.
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3. Informatii privind criteriile care trebuie respectate in luarea deciziei in temeiul articolului 84
alineatul (5) din MStV si a articolului 7.

Articolul 5
Procedura

(1) "Autoritatea nationala responsabild din domeniul mass-media examineaza cererile primite.
’Aceasta verifica daca sunt indeplinite conditiile de determinare a respectivei oferte sau aplicatii
bazate pe software in temeiul articolelor 2, 7 si 8.

(2) Comisia pentru licente si supraveghere (ZAK) stabileste prin rezolutie daca sunt indeplinite
conditiile pentru fiecare oferta sau pentru aplicatia software respectiva.

(3) 'Determinarea formal3 este realizat3 de autoritatea nationald responsabild din domeniul mass-
media. *Aceasta este obligata sa respecte deciziile Comisiei pentru licent3 si supraveghere (ZAK) in
aceasta privinta.

Articolul 6
Finalizarea procedurii

(1) Decizia privind cererea respectiva este emisa solicitantului printr-un act administrativ.

(2) Determinarile facute se aplica in fiecare caz pe o perioada de trei ani de la data anuntata in actul
administrativ.

(3) Solicitantul trebuie sa informeze imediat autoritatea nationala responsabila din domeniul mass-
media cu privire la modificarile aduse ofertei care au loc inainte sau dupa decizia privind cererea si
care sunt esentiale pentru determinarea in temeiul articolelor 7 si 8.

(4) Decizia in temeiul articolului 6 alineatul (1) poate fi revocata de autoritatea nationala responsabila
din domeniul mass-media in cazul in care au loc ulterior modificari semnificative ale ofertei, potrivit
carora oferta nu mai indeplineste cerintele articolelor 7 si 8.

Articolul 7
Criterii de determinare

!La stabilirea ofertelor in temeiul articolului 84 alineatul (3) punctele 2 si 4 din MStV,
trebuie luate in considerare numai criteriile mentionate la articolul 84 alineatul (5) din MStV. *Cu
exceptia cazului in care se prevede altfel in Tratatul de stat privind mass-media,

1. stirile despre evenimente politice sau contemporane reprezinta o oferta de continut
jurnalistic si editorial care, pe baza intregii oferte, descrie cat mai completa o sectiune
transversald a subzonelor evenimentelor sociale politice si contemporane relevante pentru
formarea opiniei publice si care se concentreaza pe reflectarea evenimentelor reale;
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informatiile regionale si locale, astfel cum sunt definite la articolul 2 alineatele (2) si (25) din

MStV, reprezinta informatii care au o legatura clara cu zonele delimitate din punct de vedere

cultural si spatial, care pot fi, de asemenea, transnationale;

ofertele de productie interna sunt cele ale caror productie si prelucrare sunt efectuate si

finantate in intregime sau in principal de catre furnizorul responsabil de continut cu propriile

mijloace de productie sau sunt produse cu influenta jurnalistica si editoriala
corespunzatoare. Se considera, de asemenea, ca productiile realizate pentru o societate de
productie dupa ce aceasta le-a comandat sunt produse interne;

Ofertele fara bariere sunt cele care sunt accesibile si utilizabile pentru persoanele cu

dizabilitati In maniera obisnuita in general pentru acestea, in functie de stadiul actual al

tehnologiei si prin utilizarea ajutoarelor necesare fara dificultati deosebite si, in esenta, fara
asistenta externa;

Angajatii instruiti sunt cei care au urmat un curs de formare profesionala sau un curs de

studiu corespunzator relevant pentru sarcina lor jurnalistica sau media-tehnica in productia

de programe sau care pot face dovada a cel putin de cinci ani de experienta profesionala.

Activitatea auxiliard subordonata nu trebuie inclus3;

Operele europene sunt cele definite la articolul 2 alineatul (3) din statutul comun al

autoritatilor nationale din domeniul mass-media privind productiile europene in temeiul

articolului 77 din MStV si

oferte destinate grupurilor tinta tinere, care sunt in mod clar destinate copiilor sau tinerilor

adulti cu varsta de pana la 29 ani. Se iau in considerare urmatoarele aspecte:

a) Ofertele care nu pot fi intrerupte de publicitate radio sau teleshopping in temeiul
articolului 9 alineatul (1) din MStV sau, in cazul unui continut difuzat cu o orientare
similara continutului care urmeaza sa fie clasificat, nu pot fi intrerupte de publicitate
radio sau teleshopping in temeiul articolului 9 alineatul (1) din MStV (oferte pentru
copii);

b) Ofertele care, dupa o analiza generala de la caz la caz a continutului, formei si timpului
de emisie, vizeaza in mod clar un grup tinta cu varsta cuprinsa intre 14 si 29 de ani
(oferte pentru adolescenti si tineri adulti), in masura in care se concentreaza pe
informatii, astfel cum sunt definite la articolul 2 alineatul (2) punctul 25 din MStV.

Articolul 8
Principii de baza in luarea deciziei

Determinarea se face cu o viziune de ansamblu bazata pe urmatoarele principii de baza:

1.

2.

Ofertele care practic nu respecta principiile jurnalistice recunoscute si alte cerinte ale
Tratatului de stat privind mass-media nu sunt adecvate pentru a aduce o contributie notabila
la diversitatea opiniilor si ofertelor.

in masura in care cerintele statutare corespunzatoare sunt relevante pentru criteriile
prevazute la articolul 7, numai masurile care depasesc indeplinirea acestor proiecte statutare
sunt luate in considerare la luarea deciziei.

Atunci cand se stabileste o contributie speciala la diversitatea opiniilor si a ofertelor, ar trebui
sa se acorde prioritate portiunii de timp dedicate stirilor din evenimentele politice si
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contemporane si portiunii de timp dedicate informatiilor regionale si locale, precum si cotei
de oferte pentru grupurile tinta tinere.

4. Tn cazul ofertelor de radiodifuziune, astfel cum sunt definite la articolul 84 alineatele (3) si (1)
din MStV, trebuie sa se tina seama de regularitatea emisiunii, de durata si de timpul
programarii emisiunilor relevante in ceea ce priveste criteriile prevazute la articolul 7
alineatele (1), (2), (4) si (7).

5. 1n cazul ofertelor de telemedia, astfel cum sunt definite la articolul 84 alineatul (4) din MStV,
actualizarea periodica, timpul sau alt domeniu de aplicare, precum si plasarea si
accesibilitatea in cadrul ofertei de telemedia trebuie luate in considerare in privinta criteriilor
prevazute la articolul 7 alineatele (1), (2), (4) si (7).

6. Ca parte a determinarii unui procent mai mare de personal format, astfel cum este definit la
articolul 7 alineatul (5), care are un efect pozitiv asupra gradului special de contributie la
diversitatea opiniilor si ofertelor, ar trebui sa se ia in considerare numai proportiile de cel
putin trei la unu de personal format in raport cu personalul stagiar.

Articolul 9
Punerea in aplicare

(1) Odata finalizata procedura de determinare, autoritatile nationale din domeniul mass-media vor
publica o lista pentru ofertele de imagini in miscare (video) si o lista pentru ofertele audio pe site sub
denumirea generica ,autoritatile din domeniul mass-media” pentru punerea in aplicare de catre
furnizorii de interfete cu utilizatorul.

(2) Sortarea sau aranjarea ofertelor sau a continutului trebuie s3 fie individualizatd cu usurinta si
permanent de catre utilizator.

(3) "Ordinea listelor stabilite de Comisia pentru licenta si supraveghere (ZAK) in calitate de organ de
conducere al autoritatii nationale responsabile din domeniul mass-media rezulta din viziunea
general3 realizat3 in temeiul articolului 7 si al articolului 8. %in cazul si in m&sura in care furnizorul
unei interfete cu utilizatorul afiseazd o comanda in sortarea si aranjarea ofertelor, listele sunt
utilizate pentru punerea in aplicare de catre furnizorii de interfete cu utilizatorul.

(4) Autoritatea nationala responsabila din domeniul mass-media are sarcina de a lucra la un acord cu
furnizorii de programe finantate prin contributia statutara si cu ofertele telemedia aferente cu privire
la ordinea prezentarii.

Articolul 10
Intrarea in vigoare

'Prezentul statut intra in vigoare la 1 septembrie 2021. %in cazul in care, pan3 la 31 august 2021, nu
sunt adoptate si publicate statute corespunzatoare de catre toate autoritatile de stat competente
pentru mediile de comunicare, acest statut devine caduc. *Presedintele conferintei directorilor
autoritatilor competente de stat pentru reglementarea mass-mediei (DLM) publica pe internet sub
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marca umbrelad ,autoritatile din domeniul mass-mediei” informatia daca toate autoritatile
competente de stat pentru reglementarea mediilor de comunicare au adoptat si publicat statute
identice in termenul prevazut la a doua teza.



