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Statutul privind Reglementarea intermediarilor mass-media in temeiul articolului 96 din Tratatul
de stat privind mediile de comunicare®

(Statutul MI)
din ...

n temeiul articolului 96 prima teza din Tratatul de stat privind mediile de comunicare (MStV) de la 14
pana la 28 aprilie 2020 [referinta], [numele autoritatii federale de stat pentru reglementarea mediilor
de comunicare], emite de comun acord cu restul autoritatilor de stat pentru mediile de comunicare
urmatorul statut:

1. Sectiunea: Dispozitii generale

Articolul 1
Scop si obiectiv

(1) Prezentul statut stabileste, in conformitate cu articolului 96 din MStV, normele detaliate privind
concretizarea materiala si procedurala a prevederilor legale privind reglementarea intermediarilor
mass-media si a furnizorilor de intermediari mass-media (articolele 91-95 din MStV).

(2) Acest statut serveste la protejarea diversitatii opiniilor (diversitatea ofertei si a furnizorilor).

(3) La aplicarea prezentului statut se tine seama de rolul orientativ al intermediarilor mass-media
pentru grupurile respective de utilizatori.

Articolul 2
Domeniul de aplicare

(1) 'Dispozitiile prezentului statut se aplica intermediarilor mass-media, intermediarilor mass-media
integrati si furnizorilor acestora. “Termenul ,intermediar mass-media integrat” in temeiul articolului
91 alineatul (1) din MStV include orice integrare a unei functii de intermediar in ofertele tertilor, ceea
ce permite utilizatorilor ofertelor tertilor sa utilizeze functia intermediara.

(2) Numarul de utilizatori, in conformitate cu articolului 91 alineatul (2) punctul 1 din MStV, este
suma utilizatorilor unici lunari.

! Notificat in conformitate cu Directiva (UE) 2015/1535 a Parlamentului European si a Consiliului din
9 septembrie 2015 referitoare la procedura de furnizare de informatii in domeniul reglementarilor tehnice si
al normelor privind serviciile societatii informationale (JO L 241, 17.9.2015, p. 1).
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(3) In cazul in care furnizorul unui intermediar media face trimitere la reglementarile mentionate la
articolul 91 alineatul (2) punctul 1 din MStV, la cererea autoritatii federale competente pentru
reglementarea mediilor de comunicare, acesta prezinta si justifica numarul de utilizatori in termen de
o luna si depune documentele si informatiile necesare pentru examinare.

(4) In cazul in care functia intermediar3 nu a fost inca oferita sau a fost oferit3 timp de mai putin de
sase luni, furnizorul intermediarului mass-media trebuie, la cererea autoritatii federale competente
pentru reglementarea mediilor de comunicare, sa faca o prognoza privind evolutia numarului de
utilizatori in sensul articolului 91 alineatul (2) punctul 1 din MStV si sa furnizeze dovezi credibile si s&
depuni, de asemenea, documentele si informatiile necesare pentru examinare.

Articolul 3
Agent autorizat

(1) Un agent autorizat poate fi o persoana fizica sau juridica.

(2) "Persoanele fizice trebuie s3 aiba domiciliul sau resedinta stabil3, iar persoanele juridice trebuie s3
aib sediul social in Republica Federald Germania. *Se va indica o adresa de corespondent3.

(3) Cerintele prevazute la articolul 92 prima teza, a doua jumatate a tezei din MStV sunt, de obicei,
indeplinite daca agentul autorizat este desemnat in sfera de aplicare a informatiilor prevazuti la
articolul 5 alineatul (1) din Legea privind serviciile de telecomunicatii (TMG) si articolul 18 alineatul
(1) din MStV.

2. Sectiunea: Transparenta

Articolul 4
Scop si obiectiv

'Dispozitiile prezentei sectiuni sunt menite s3 asigure o transparentd adecvata pentru utilizatorii
intermediarilor mass-media in ceea ce priveste informatiile enumerate la articolul 93 alineatul (1) din
MStV si la articolul 6 (informatii care trebuie ficute transparente). %in special, acest lucru ar trebui s3
permita o utilizare n cunostinta de cauza a intermediarului mass-media in ceea ce priveste
agregarea, selectarea si prezentarea continutului jurnalistic-editorial. *Acestea se adreseaz3 si
furnizorilor de continut jurnalistic-editorial.

Articolul 5
Cerinte formale

(1) Informatiile, conform articolului 93 alineatul (1) din MStV, modificarile, conform articolului 93
alineatul (3) din MStV si informatiile, conform articolului 6, trebuie sa fie transparente in limba
germana.
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(2) "Pentru ca informatia s3 fie transparent3, aceasta este usor de perceput in sensul articolului 93
din MStV, daca este plasata intr-o pozitie clar perceptibild pentru un utilizator mediu, ludnd in
considerare situatia tipica de utilizare a intermediarului mass-media. Acest lucru este valabil, de
obicei, daca informatiile care trebuie facute transparente se disting in mod evident de restul
continutului si sunt direct legate de optiunile de intrare sau de navigatie esentiale pentru utilizarea
intermediarului mass-media. *Atunci cand se utilizeaza un link web referitor la informatiile care
trebuie sa fie transparente, cerintele de mai sus se aplica in mod corespunzator.

(3)'Informatiile care trebuie ficute transparente sunt imediat accesibile in sensul articolului 93 din
MStV, dac3 acestea sunt perceptibile pentru utilizator fara pasi intermediari semnificativi. ?Acest
lucru nu este valabil mai ales in cazul in care informatiile sunt accesibile cu mai mult de doua linkuri
web si/sau recuperarea informatiilor depinde de inregistrarea prealabila sau de autentificare.

(4) Informatiile care trebuie facute transparente sunt intotdeauna disponibile in sensul articolului 93
din MStV, daca utilizatorul le poate accesa in orice moment.

(5) Informatiile care trebuie ficute transparente sunt furnizate intr-un limbaj usor de inteles in sensul
articolului 93 MStV, daca pot oferi utilizatorului mediu o intelegere de baza a circumstantelor
mentionate la articolul 93 alineatul (1) din MStV necesare pentru utilizarea in cunostintd de cauza a
intermediarului mass-media.

(6) Tn cazul in care utilizarea intermediarului mass-media se realizeaza in principal prin comenzi
vocale, informatiile care trebuie sa fie transparente ar trebui, de asemenea, sa poata fi redate acustic
la cererea utilizatorului, cu o indicatie acustica cu privire la locul unde sunt furnizate informatiile care
trebuie sa fie transparente.

Articolul 6
Obligatii de informare

(1) *Furnizorul unui intermediar mass-media este obligat s asigure transparenta criteriilor care
determina accesul continutului la un intermediar mass-media si pastrarea acestuia [articolul 93
alineatul (1) primul paragraf din MStV]. 4n acest scop, furnizorul unui intermediar mass-media
trebuie sa furnizeze, mai ales, urmatoarele informatii:

1. O descriere a conditiilor tehnice, economice, referitoare la furnizori, referitoare la utilizatori
si referitoare la continut, prin care se stabileste daca continutul devine perceptibil printr-un
intermediar mass-media,

2. in cazul in care un anumit continut este filtrat, declasat sau surclasat in ceea ce priveste
perceptibilitatea in timpul accesarii si ramanerii in intermediarul mass-media, in special prin
utilizarea sistemelor automate, se indica categoria de continut in cauza si obiectivele
urmarite prin filtrare sau clasificare si

3. informatii cu privire la cazul daca si, in caz afirmativ, modul in care accesul la continut si
pastrarea acestuia in intermediarul mass-media sunt sau pot fi influentate de plati sau de
alte beneficii in natura directe sau indirecte



die
medienanstalten

(2) *Furnizorul unui intermediar mass-media are obligatia, in conformitate cu articolul 93 alineatul (1)

punctul 2 din MStV, sa faca transparente criteriile centrale de agregare, selectare si prezentare a

continutului si ponderarea acestora, inclusiv informatii privind functionarea algoritmilor utilizati. Zin

acest scop, furnizorul unui intermediar mass-media trebuie sa furnizeze, mai ales, urmatoarele

informatii:

1. o descriere a criteriilor centrale de agregare, selectie si prezentare utilizate de furnizorul
intermediarului mass-media;

2. odescriere a ponderii relative a criteriilor centrale in raport unul cu celalalt si in raport cu
criterii necentrale, fara ca acestea din urma sa fie transparente;

3. o descriere a obiectivelor de optimizare urmarite de criteriile centrale;

4. informatii privind daca si, eventual, in ce mod accesibilitatea continutului intermediarului
mass-media este sau poate fi influentata de plata unor taxe sau de alte considerente de
remunerare directe sau indirecte;

5. odescriere a etapelor de baza ale procesului care stau la baza agregarii, selectarii si
prezentarii continutului, inclusiv a datelor cu caracter personal si a altor date incluse in
agregare, selectie si prezentare;

6. informatii privind tipul si amploarea personalizarii utilizate si daca si, eventual, in ce mod
continutul este evaluat ca fiind relevant pentru utilizatorul respectiv;

7. informatii privind daca si, eventual, in ce mod comportamentul utilizatorului in intermediarul
mass-media poate influenta agregarea, selectarea si prezentarea continutului, inclusiv
indicarea posibilitatilor de influenta de care dispune utilizatorul prin intermediul setarilor si
functiilor partiale si

8. informatii cu privire daca si, eventual, in ce mod furnizorul unui intermediar mass-media isi

trateaza propriul continut, continutul unei societati afiliate [articolul 15 din Legea privind
societatile comerciale pe actiuni (AktG)] sau continutul partenerilor de cooperare intr-un
mod special in timpul agregarii, selectiei si/sau prezentarii.

(3) *Modificarile importante ale criteriilor care trebuie ficute transparente in temeiul articolului 93

alineatul (1) din MStV sunt ficute perceptibile fira intarziere. %in acest scop, furnizorul unui

intermediar mass-media trebuie sa pastreze disponibila o prezentare de ansamblu care sa arate

modificarile semnificative efectuate in timp. *Toate celelalte modificari ale criteriilor care urmeaz sa

fie facute transparente in temeiul articolului 93 alineatul (1) din MStV sunt comunicate cel putin o
data la patru luni de la intrarea in vigoare a prezentului statut. Articolul 5 se aplica in mod
corespunzator.
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3. Sectiunea: Nediscriminarea

Articolul 7
Dispozitii generale

(1) Obligatia unui intermediar mass-media in temeiul articolului 94 alineatul (1) din MStV include, de
asemenea, parti definibile si contributii ale unei oferte jurnalistice-editoriale.

(2) Yin determinarea unei influente deosebit de mari in sensul articolului 94 alineatul (1) din MStV,
influenta intermediarului mass-media asupra perceptibilitatii continutului jurnalistic-editorial in
cadrul procesului de formare a opiniei este decisiva. *Evaluarea poate lua in considerare in special
1. pozitia intermediarului mass-media pe pietele relevante respective;
2. oviziune de ansamblu asupra utilizarii, de exemplu pe baza gamei disponibile de utilizare, a
numarului de utilizatori, a duratei si a activitatii utilizatorilor sau a numarului de vizualizari pe
utilizator.

Articolul 8
Abateri sistematice in conformitate cu articolul 94 alineatul (2) din prima versiune a MStV

(1) Decisive pentru evaluarea daca se aplica o incalcare a articolului 94 alineatul (2) din prima
versiune a MStV,
1. sunt criteriile si informatiile privind ponderarea criteriilor pe care intermediarul mass-media
le publica pentru a-si indeplini obligatia in temeiul articolului 93 alineatul (1) din MStV sau
2. criteriile si informatiile privind ponderarea criteriilor pe care intermediarul mass-media ar
trebui sa le publice pentru a-si indeplini obligatia in temeiul articolului 93 alineatul (1) din
MStV.

(2) Se considera ca exista o abatere in sensul articolului 94 alineatul (2) din prima versiune a MStV, in
special in cazul in care furnizorul unui intermediar mass-media
1. nu aplica criteriile publicate sau criteriile, altele decat cele care urmeaza sa fie publicate in
temeiul articolului 93 alineatul (1) punctele 1 si 2 din MStV, sau
2. se abate de la ponderarea publicata a criteriilor centrale de agregare, selectie si prezentare a
continutului.

(3) 'Faptul daci o abatere, n sensul articolului 94 alineatul (2) din prima versiune a MStV, este
sistematica se determin3 pe baza unei viziuni de ansamblu asupra tuturor circumstantelor. *Se tine
seama, mai ales, de durata, regularitatea, repetarea si programarea abaterii.

(4) O abatere este justificata daca acest lucru se datoreaza unui motiv justificat in mod obiectiv.
Motivele care stau la baza acestui fapt pot fi in special

1. interdictii legale sau obligatii legale;

2. conditii tehnice in prezentarea catre utilizator;

3. cerinte pentru protejarea integritatii serviciului.
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(5) Existenta unui motiv justificat in mod obiectiv, se determina dupa evaluarea intereselor partilor
implicate, tinand seama de obiectivul MStV de a asigura diversitatea de opinii.

Articolul 9
Obstructie nerezonabild in conformitate cu articolul 94 alineatul (2) din a doua versiune a MStV

(1) O obstructie in sensul articolului 94 alineatul (2) din a doua versiune a MStV, este deprecierea
directa sau indirecta in ceea ce priveste accesul sau accesibilitatea unei oferte jurnalistice-editoriale.
(2) Articolul 8 alineatul (1) se aplica in consecinta.

(3) 'Faptul dac3 o obstructie, in sensul articolului 94 alineatul (2) din a doua versiune a MStV, este
sistematica se determind pe baza unei prezentiri de ansamblu a tuturor circumstantelor. *Se tine
seama de durata, regularitatea si repetarea abaterii.

(4) *Caracterul nerezonabil al unei obstructii se evalueazi pe baza unui echilibru intre interesele
partilor, tindnd seama de obiectivul MStV de a proteja diversitatea de opinii. °Natura nerezonabila a
unei obstructii poate rezulta din criterii individuale sau din interactiunea cumulativa a mai multor
criterii.

4. Sectiunea: Procedura si investigarea

Articolul 10
Competenta ZAK

(1) Pentru sarcinile care trebuie indeplinite in temeiul prezentului statut, Comisia de Aprobare si
Supraveghere (ZAK) competente de stat pentru reglementarea mediilor de comunicare indeplineste
rolul de organ [articolul 104 alineatul (2) prima teza punctul 1, articolul 105 alineatul (1) prima teza
punctul 10 din MStV coroborata cu Reglementarea de procedura ZAK - GVO ZAK].

(2) *Autoritatea competenta de stat pentru reglementarea mediilor de comunicare transmite far3
intarziere plangerile la ZAK prin intermediul Oficiului Comun in temeiul articolului 11 si o informeaza
cu privire la examindrile din oficiu. °ZAK desfisoara procedura pana la luarea unei decizii.

Articolul 11
Procedura de nediscriminare

(1) Autoritatea competenta de stat pentru reglementarea mediilor de comunicare examineaza prin
intermediul ZAK, pe baza unei plangeri sau in cazuri evidente din oficiu, daca furnizorul unui
intermediar mass-media incalca dispozitiile articolului 94 alineatele (1) si (2) din MStV sau ale
articolelor 8 si 9.
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(2) Dreptul la o cale de atac in sensul articolului 94 alineatul (3) prima teza din MStV se acorda
1. furnizorilor de continut jurnalistic-editorial si
2. furnizorilor de platforme media si interfete de utilizatori, in masura in care se plang de
discriminarea pachetelor cu continut jurnalistic-editorial pe care le ofera.

(3) 'Reclamantul trebuie si motiveze recursul. in acest scop, se furnizeaza dovezi adecvate din care
vor reiesi probe suficiente pentru pretinsa discriminare a continutului sau jurnalistic-editorial in
sensul articolului 94 alineatul (2) din MStV sau al articolelor 8 si 9. Zin special, pot fi prezentate
urmatoarele:

1. evaluarea identificabilitatii continutului jurnalistic-editorial propriu in cadrul intermediarului

mass-media si

2. studii adecvate.
®In plus, reclamantul furnizeaza, daca este posibil, dovezi adecvate din care s3 rezulte c3
intermediarul mass-media are o influenta deosebit de mare asupra perceptibilitatii continutului
jurnalistic-editorial in sensul articolului 94 alineatul (1) din MStV.

(4) Un caz evident in temeiul articolului 94 alineatul (3) a doua teza din MStV si (1) exista in situatia in
care faptele care stau la baza incalcarii interdictiei discriminarii sunt clar identificabile pentru terti.

Articolul 12
Rectificare

In cazul in care autoritatea de stat competent pentru mediile de comunicare stabileste prin
intermediul ZAK ca furnizorul unui intermediar mass-media incalca articolele 92-94 din MStV sau
dispozitiile prezentului statut, furnizorul intermediarului mass-media va rectifica imediat
intermediarul mass-media. 2Furnizorul intermediarului mass-media are obligatia s prezinte o dovada
a rectificarii autoritatii de stat competente pentru mediile de comunicare intr-un mod adecvat si
inteligibil.

Articolul 13
Informarea si prezentarea documentelor

(1) Yin vederea verificirii unei eventuale incalcari, furnizorul unui intermediar mass-media are
obligatia sa furnizeze toate informatiile necesare, sa puna la dispozitie informatii si sa prezinte
documente. ?Autoritatea de stat competent3 pentru mediile de comunicare poate, in special,

1. sasolicite prezentarea tuturor documentelor care dovedesc criteriile in sensul articolului 93
alineatul (1) punctul 1 din MStV sau criteriile centrale si ponderea acestora, precum si
functionarea algoritmilor utilizati in sensul articolului 93 alineatul (1) punctul 2 din MStV;

2. saaudieze in calitate de martori angajatii furnizorului intermediarului mass-media implicat in
definirea, implementarea tehnica si modificarea criteriilor in sensul articolului 93 alineatul (1)
punctul 1 din MStV sau a criteriilor centrale si ponderii acestora, precum si a algoritmilor
utilizati in sensul articolului 93 alineatul (1) punctul 2 din MStV;
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3. sa solicite furnizorului intermediarului mass-media o declaratie pe propria raspundere cu
privire la informatiile care trebuie sa fie transparente in temeiul articolului 93 alineatul (1)
din MStV si al articolului 6;

4. sa solicite prezentarea de acorduri contractuale, angajamente sau alte obligatii care sunt in
mod obiectiv legate de accesul si retinerea continutului la intermediarul media, in special in
ceea ce priveste includerea, prezentarea si pastrarea continutului jurnalistic-editorial.

(2) 'La depunerea documentelor mentionate la alineatul (1), furnizorul intermediarului mass-media
va marca acele parti ale documentelor care contin secrete de afaceri sau comerciale. ?in acest caz,
acestia trebuie sa prezinte, de asemenea, o versiune care, din punctul lor de vedere, poate fi vazuta
de terti fara a divulga secrete de afaceri sau comerciale. °In caz contrar, autoritatea de stat
competenta pentru mediile de comunicare poate presupune ca exista consimtamantul pentru
inspectie, cu exceptia cazului in care este constienta de circumstante speciale care nu justifica o
astfel de prezumtie. “in cazul in care autoritatea de stat competentd pentru mediile de comunicare
considera ca marcarea documentelor drept secrete comerciale sau de afaceri este nejustificata,
aceasta trebuie sa ofere furnizorului posibilitatea de a formula observatii inainte de a decide daca
acorda acces tertilor.

5. Sectiunea: Dispozitii finale

Articolul 14
Evaluare

ZAK va revizui prezentul statut cel putin o data la trei ani, tindnd seama in special de

1. experienta dobandita in urma aplicarii practice a prezentului statut;
evolutiile tehnice si economice in domeniul reglementarii;
importanta intermediarilor media individuali pentru formarea opiniei publice;
evolutiile in domeniul coreglementarii, cum ar fi angajamentele la nivel de industrie;
dezvoltarea cercetarii privind transparenta si discriminarea;

oA~ WD

dezvoltarea cercetarii si stiintei in domeniul analizei datelor, inteligentei artificiale si invatarii
automatizate.

Articolul 15
Intrare in vigoare

'Prezentul statut intra in vigoare la 1 ianuarie 2025. in cazul in care, pan3 la 31 decembrie 2024, nu
sunt adoptate si publicate statute corespunzatoare de catre toate autoritatile de stat competente
pentru mediile de comunicare, acest statut devine caduc. *Presedintele conferintei directorilor
autoritatilor competente de stat pentru reglementarea mass-mediei (DLM) publica pe internet sub
marca umbrelad ,autoritatile din domeniul mass-mediei” informatia daca toate autoritatile
competente de stat pentru reglementarea mediilor de comunicare au adoptat si publicat statute
identice in termenul prevazut la a doua teza.



