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Obecna doporuéeni Svédské agentury pro KOVFS
spotiebitele o propagaci alkoholickych napojii a 2023:X
pripravkii podobnych alkoholickym napojim vici Zvefejnéno dne
spotfebiteliim Vyberte den

pfijato dne Datum vyberte zde.'

Svédské agentura pro spotfebitele prijala niZze uvedena obecna
doporuceni. Tato doporuceni se tykaji ustanoveni o propagaci
stanovenych v zakoné o alkoholu (2010:1622) a zékoné o obchodnich
praktikach (2008:486).

0ddil 1 Uvodni ustanoveni
1.1 Uvod

Obecna doporuceni jsou doporuceni tykajici se uplatiiovani pravnich
predpist, kterd naznacuji, jak nékdo miize nebo ma v urcitém ohledu
jednat. Cilem obecnych doporuceni je podporovat jednotné uplatiiovani
urcitého pravniho predpisu a pfispét k rozvoji ur€ité praxe. Doporuceni
vSak nejsou formalné zavazna pro osoby, kterym jsou urcena.

K obecnym doporucenim je pfipojeno tzv. zprava o rozhodnuti, ktera
obsahuje mimo jiné pripominky k obecnym doporucenim.

1.2 Uplatiovani

Tato obecna doporuceni se vztahuji na uplatiiovani pravidel tykajicich
toho, jak se vici spotiebitelim propaguji alkoholické napoje a pripravky
podobné alkoholickym napojim, které jsou stanoveny v zakoné o
alkoholu (2010:1622) (déle jen ,,zékon o alkoholu®).

Obecné plati, Ze ustanoveni se pouZiji v pfipadé, Ze tato propagace ma
dopad na Svédsky trh nebo se na tento trh zaméfuje. V jednotlivych
piipadech muiZe byt provedeno celkové posouzeni, pokud jsou relevantni
naptiklad jazyk, ména a jiné narodni atributy.

Tato obecna doporucen se nevztahuji na televizni vysilani a internetové
stranky atd., které podle zakona o rozhlasovém a televiznim vysilani
(2010:696) a zakona (2002:562) o elektronickém obchodu a jinych
sluzbach informacni spolecnosti nepodléhaji Svédskému pravu.

Podle uvedenych zakonti mohou byt $védské pravni predpisy uplatiiovany
na propagaci zamérenou na jiné clenské staty, kterou provadéji
hospodarské subjekty usazené ve Svédsku.

! Viz smérnice Evropského parlamentu a Rady (EU) 2015/1535 ze dne 9.
zarii 2015 o postupu pri poskytovani informaci v oblasti technickych
predpist a predpist pro sluzby informacni

spolecnosti.



1.3 Definice a pojmy

Alkoholickymi ndpoji se rozumi napoje, jejichZ obsah alkoholu presahuje
2,25 % obyj.

Slabymi ndpoji se rozum népoje, které neobsahuji alkohol nebo jejichz
obsah alkoholu nepresahuje 2,25 % objemovych.

Pripravky podobnymi alkoholickym ndpojiim se rozumi ptipravky
obsahujici alkohol, které jsou z hlediska spotfeby rovnocenné
alkoholickym napojtim, nebo Ize jinak ocekavat, Ze budou pouZity jako
omamné latky.

Propagaci se rozumi reklama a dalSi opatfeni v rdmci obchodni ¢innosti,
které maji podpofit prodej vyrobki a jejich dostupnost, véetné jednani
nebo nejednani obchodnikti nebo jinych opatfeni nebo chovani pred
prodejem nebo dodanim vyrobki spotiebitelim nebo obchodnikiim, v
jeho prtibéhu nebo po ném.

Pojem komercni reklama je uzsi pojem neZ propagace a reklama. K tomu,
aby mohlo byt vyjadfeni povaZovano za komerc¢ni reklamu, musi byt
sdéleni zaméfeno na podporu prodeje a mit ¢isté obchodni ucel, tj. musi
se tykat obchodni ¢innosti hospodarského subjektu a naptiklad vyrobku
dodéavaného v ramci této ¢innosti. Posouzeni toho, co predstavuje
komercni reklamu, mtiZze byt provedeno v jednotlivych ptipadech s
prihlédnutim k navrhu, prezentaci a zejména obsahu (naptiklad na
internetovych strankach).

Primou reklamou se pro tcely téchto obecnych doporuceni rozumi
reklamni letky, telemarketing nebo jina propagace, jez se pfimo obraci
na jednotlivého spotiebitele, vCetné takové propagace na socialnich sitich.

Venkovni reklamou se pro tcely téchto obecnych doporuceni rozumi
propagace na mistech, do kterych ma vefejnost pfistup, naptiklad na
vefejnych prostranstvich nebo v jejich blizkosti, ve vefejné hromadné
dopravé, v ¢ekarnach nebo podobnych zafizenich pro vefejnou
hromadnou dopravu, na vefejnych sportovistich, v kinech apod.

0ddil 2 Pozadavek na zvlastni umirnénost
2.1 Obecné informace o pozadavku na zvlastni umirnénost

Zakon o alkoholu vyZaduje, aby pfi veSkeré propagaci alkoholickych
néapoju nebo pripravkti podobnych alkoholickym napojtiim byla
dodrZovéana zasada zvlastni umirnénosti. Reklamni nebo jina propagacni
aktivity, které jsou vtiravé, nabadaji k uzivani alkoholu nebo k nému
vybizeji, jsou zakazany.

Obecné doporuceni

Pozadavek na zvlastni umirnénost se vztahuje na veSkerou propagaci
zaméfenou na spotiebitele a zahrnuje vSechny aspekty propagace, jako je
obsah a vzhled reklamy, konkrétni propagacni metody a vybér reklamnich
prostredki (vCetné obald a etiket).

Propagace by se méla omezit na relevantni skutecnosti tykajici se vyrobku
a jeho vlastnosti, které jsou co nejobjektivnéjsi a bez vedlejsich prvkd,
které nesouviseji s alkoholickym napojem nebo p¥ipravkem podobnym
alkoholickému népoji. Propagace by se méla vyhybat narazkam na emoce
nebo nélady.



2.2 Zakaz propagace zamérené na déti a mladé lidi

Zéakon o alkoholu zakazuje propagaci, ktera je konkrétné zamétena na déti
nebo mladé lidi mladsi 25 let nebo je vyobrazuje.

Obecné doporuceni

Je tfeba nepouZzivat symboly nebo jevy, které mohou byt spojeny s détmi
nebo mladymi lidmi nebo je mohou pfitahovat, jako jsou prostfedi, hudba,
hry a postavy.

K tomu, aby bylo mozné urcit, zda je propagacni aktivita povaZovana za
konkrétné zameéfenou na déti nebo mladé lidi, je tfeba provést celkové
posouzeni. Je tfeba vzit v ivahu jak samotné vyjadreni, tak dotceny
vyrobek a kontext, v némz se propagace uskuteciiuje.

Propagace alkoholickych napoji nebo pfipravki podobnych
alkoholickym ndpojtiim, kterd nepredstavuje pouze pasivni prodej téchto
napojt nebo pripravki, by méla probihat pouze na akcich, jako jsou
festivaly, kde se ocekéava, Ze cilové publikum nebo alespon 70 %
Ucastnikd je starsi 25 let.

Viz také oddily 4.2 a 4.3 o internetovych strankach atd. obsahujicich
reklamu na alkohol.

2.3 Zakaz propagace, ktera podporuje uzivani

Obecné doporuceni
U presvédcivé nebo zvlasté aktivni propagace se ma za to, Ze povzbuzuje
k uzivani alkoholu, a nesmi byt provozovana.

Propagacni aktivity v podobé darti, soutézi, slev atd. se rovnéz povazuji
za znamku podporovani uzivani alkoholu; Viz oddil 6.4

Za presvédcivou nebo zvlasté aktivni propagaci se naptiklad povazuji:
vyzvy k ndkupu a tvrzeni, nap¥. ,,Jhned vyzkouSejte“, ,,NeCekejte a
objedndvejte“ nebo ,,To musite na vikend mit“ a podobné formulace.

Jiné neobjektivni informace a irelevantni prvky propagace mohou byt
rovnéz povazovany za podporujici pouZivani a tudiz za neslucitelné s
pozadavkem na zvlastni umirnénost. Viz zejména oddil 2.6 o vyjadreni v
textu.

2.4 Zakaz vtiravé a podbizivé propagace

Obecné doporuceni

Propagace by neméla pritahovat zvlastni pozornost. Ztvarnéni, typografie,
rozvrZeni, velikost a umisténi propagace se posuzuji s ohledem na
poZadavek na umirnénost.

Propagace, kterd je dominantnim prvkem prostiedi, napfiklad poutavy
plakat nebo rozsahla vystava vyrobkd, neni povolena.

Propagace nesmi byt provadéna zptisobem, ktery lze povaZovat za vtiravy
a/nebo podbizivy. Viz oddil 4.5 o nékterych reklaméach na internetovych
strankach a oddil 6.1 o prfimé reklamé.



2.5 Konkrétni situace a kontexty

Obecné doporuceni

Propagace alkoholickych napojt nebo pfipravkd podobnych
alkoholickym napojiim by neméla byt spojovéna s nasilim, zbranémi nebo
drogami nebo se situacemi, v nichZ by podle obecné uznavaného nazoru
nemélo dochazet k Zadné konzumaci alkoholu, napfiklad v souvislosti s
Fizenim dopravnich prostiedku, sportem, téhotenstvim, $kolou nebo praci.
To plati jak pro koncepci propagace, tak pro kontext, v némz se
uskuteciiuje.

Propagace by neméla tvrdit nebo vyvolavat dojem, Ze konzumace
alkoholu zvysuje fyzické nebo dusevni schopnosti, podporuje vzdélavani
nebo spolecensky, sexudlni a profesni tispéch nebo fesi problémy, jako je
osamélost nebo nuda.

Konzumace alkoholu, alkoholickych napoji nebo pfipravki podobnych
alkoholickym ndpojiim by neméla byt v rdmci propagace prezentovana
tak, Ze ma zvlastni vyznam béhem svétki nebo urcitych rocnich obdobi.

2.6 Konkrétni informace o vyjadreni v textu

Obecné doporuceni

Vyjadreni v textu musi spliovat poZadavek na zvlastni umirnénost podle
zakona o alkoholu. Text by se mél zaméfovat na poskytnuti informaci o
vyrobku, napfiklad uvedenim jeho ptivodu, surovin, vlastnosti, pouZiti
nebo popisu chuti.

Hodnotové soudy, které jsou vzhledem k objektivni prezentaci
relevantnich skutecnosti tykajicich se vyrobku nadbytec¢né, jsou
neslucitelné s poZzadavkem na zvlastni umirnénost.

Certifikaty a ocenéni uvedené jinym zptisobem neZ v textové podobé
mohou byt slucitelné s poZzadavkem na zvlaStni umirnénost mimo jiné v
zéavislosti na povaze certifikatti nebo ocenéni a zpasobu, jakym jsou
predkladany.

2.7 Konkrétni informace o obrazovém ztvarnéni

Obrazova ztvarnéni u komercnich reklam mohou v souladu se zakonem o
alkoholu zahrnovat pouze vyobrazeni:

1. vyrobku nebo surovin, které jsou soucasti vyrobku;
2. jednotlivych baleni; nebo
3. ochrannych znamek nebo podobnych oznaceni.

Obecné doporuceni
Vyse uvedené (,,pravidlo pro vyobrazeni®) se vztahuje na komer¢ni
reklamy ve vSech médiich, vCetné pohyblivych obraz.

Jako vychozi bod se ma za to, Ze z pravidla pro vyobrazeni vyplyva, Ze v
komer¢ni reklamé na alkoholicky napoj nebo pfipravek podobny
alkoholickému napoji nesméji byt reprodukovana Zadna jind vyobrazeni
nez ta, ktera jsou uvedena v tomto ustanoveni.

Dalsi informace o konceptu komercni reklamy viz oddily 1.3 a 4.6.



2.8 Obaly a etikety

Obecné doporuceni

Obrazova ztvarnéni, ktera nepredstavuji komerc¢ni reklamu, napriklad na
obalech nebo etiketach, mohou prezentovat jiny obsah, nez ktery je
uveden v pravidle pro vyobrazeni, a to za predpokladu, Ze vyobrazeni
spliiuje poZadavek na zvlastni umirnénost.

Pri navrhovani obalti a etiket by mél byt zohlednén zejména prislusny
obsah bodt 2.1 azZ 2.6.

0Oddil 3 Propagace v periodikach atd.

Zakon o alkoholu stanovi zvlastni ustanoveni o komercnich reklamach v
periodikach nebo jinych publikacich, na které se vztahuje zékon o
svobodé tisku a které jsou z hlediska zvefejiovani srovnatelné s periodiky
(déle jen ,,reklama v tisku®).

Obecné doporuceni
Dalsi informace o konceptu komer¢ni reklamy viz oddil 1.3.

3.1 Zakaz nékterych reklam v tisku

Zé&kon o alkoholu zakazuje pouzZivani reklam v tisku k prodeji
alkoholickych napoji obsahujicich vice nez 15 % objemovych alkoholu.

Publikace dostupné pouze v misté prodeje alkoholickych napoji s
obsahem alkoholu vys$im nez 15 % objemovych vSak mohou obsahovat
reklamu v tisku na tyto napoje.

Obecné doporuceni

Takova publikace mtize byt rovnéZ zaslana spottebiteli, a to poté, co si ji
spotiebitel vyslovné objednd. V objednavce by mélo byt uvedeno, Ze
spotiebitel si je védom toho, Ze publikace obsahuje takovou reklamu v
tisku.

3.2 Pozadavky na povolené reklamy v tisku

Zakon o alkoholu vyZaduje, aby reklama v tisku na alkoholicky napoj
nebo piipravek podobny alkoholickému napoji nebyla vétsi nez 2 100
milimetrd sloupce (tabloidni format). Reklama musi jasné uvadét obsah
alkoholu v propagovaném napoji nebo pfipravku, ale nesmi prezentovat
vysoky obsah alkoholu jako pozitivni vlastnost.

Zakon o alkoholu stanovi, Ze takova reklama nesmi byt v rozporu s
dobrymi mravy v kontextu, v némz se objevuje. Zptisob reklamy nesmi
byt pro spotiebitele nevhodny. Reklama nesmi obsahovat nepravdivé
nebo zavadéjici informace o alkoholu, konzumaci alkoholu, jeho tcincich
nebo jinych vlastnostech.

Obecné doporuceni

Viz zejména oddily 2.6 a 2.7 tykajici se vyjadreni v textu a obrazového
ztvarnéni.

3.3 Pozadavek na informacni text

Zéakon o alkoholu vyZaduje, aby byly pfi pouziti reklam v tisku na
alkoholické napoje a pripravky podobné alkoholickym napojim



reprodukovany informace o Skodlivych dcincich alkoholu. Znéni a vzor
texth, které maji byt pouzity, jsou uvedeny v nafizeni o alkoholu
(2010:1636).

Obecné doporuceni
Dalsi informace o reklaméach na urcitych internetovych strankach (dale
jen ,,elektronické verze®) viz oddil 4.5.

0Oddil 4 Propagace na internetu
4.1 Obecné informace o propagaci na internetu

Obecné doporuceni

V piipadé propagace na internetu je tfeba vzit v ivahu oddil 2, pokud jde
o technické provedeni i obsah propagace. Propagaci na internetu se
rozumi rovnéz propagace na socialnich sitich, v aplikacich a podobné.

4.2 Internetové stranky atd. obsahujici reklamu na alkohol

Obecné doporuceni

Propagace alkoholickych napoji nebo pripravki podobnych
alkoholickym napojtim by méla probihat pouze na internetovych
strankach, vCetné aplikaci a uct na socialnich sitich, kde cilovou
skupinou nebo alespon 70 % navstévniku jsou osoby starsi 25 let.

Propagace, ktera odkazuje na jiné stranky obsahujici reklamu na alkohol,
je povolena pouze na téchto internetovych strankach atd.

PTi pouzivani riznych reklamnich siti a podobné se zadavatel reklamy
nemiZe vyhnout odpovédnosti v pfipadé, Ze se propagace dostane na jiné
internetové stranky, nez které jsou uvedeny vyse.

4.3 Ovérovani véku atd.

Obecné doporuceni

Pokud jde o internetové stranky, které prodavaji alkoholické napoje nebo
pripravky podobné alkoholickym napojim, ptisobi v této souvislosti jako
prostfednik nebo jsou zaméfeny predevsim na jejich propagaci, mélo by
byt na domovské strance internetovych stranek jasné uvedeno, Ze
obsahuji reklamu na alkoholické napoje nebo pripravky podobné
alkoholickym napojtm.

Na internetovych strankach by méla byt rovnéz jasné uvedena vékova
hranice pro ndkup propagovanych napojt nebo pripravki.

Vék navstévnika by mél byt ovéren pred tim, neZ navstévnik ziska pristup
k obsahu internetovych stranek. Toto ovéreni by mélo byt provedeno
pomoci nejvhodnéjsi technologie, ktera je dostupna.

4.4 Internetové stranky maloobchodnikii s potravinami

Obecné doporuceni
Body 4.2 aZ 4.3 se nevztahuji na internetové stranky maloobchodniki s
potravinami, které kromé reklamy na potraviny a jiné vyrobky obsahuji
pouze reklamu na pivo folkél (obsah alkoholu vice nez 2,25 % obj., ale
nejvyse 3,5 % obj.).



4.5 Konkrétni informace o urcitych reklamach na internetovych
strankach atd.

Obecné doporuceni

Reklamy urcené k prilakani zvlastni pozornosti, jako jsou vyskakovaci
reklamy a reklamy typu ,takeover”, které obklopuji obsah, se nesmi
pouZivat.

Reklamy, které maji byt povaZzovany za prilohu periodika podle nafizeni o
svobodé tisku (dale jen ,elektronickéa verze®), by mély byt koncipovany v
souladu s ustanovenimi o reklamach v tisku; Viz oddil 3.

4.6 Specifické informace o propagaci na socialnich sitich

Obecné doporuceni

V piipadé prispévki na socialnich sitich zvefejnénych pro obchodni ucely
obchodnikem nebo jménem obchodnika a tykajicich se vyrobki nebo
¢innosti obchodnika se ma za to, Ze prispévek predstavuje komercni
reklamu.

Pokud se takovy prispévek v obrazku nebo textu nebo napiiklad
prostfednictvim odkazii nebo hashtagii vztahuje na alkoholické napoje
nebo pripravky podobné alkoholickym néapojim, je tento prispévek
rovnéz obvykle povaZovan za propagaci takového vyrobku. Dalsi
informace o pojmu komer¢ni reklamy obecné viz oddil 1.3.

Komer¢ni reklamy zvefejiiované ve formé prispévki na socialnich sitich
musi dodrZovat obecna pravidla stanovend v zakoné o propagaci
(2008:486) tykajici se mimo jiné identifikace reklamy, musi byt slucitelné
s poZadavkem na zv1aStni umirnénost a musi byt v souladu s pravidlem
pro vyobrazeni (viz oddil 2).

0ddil 5 Propagace v rozhlasovych nebo televiznich poradech atd.
5.1 Zakaz komercni reklamy

Zakon o alkoholu zakazuje pouZivat komercni reklamy za ti¢elem
propagace alkoholickych napojt nebo pfipravki podobnych
alkoholickym népojtiim v rozhlasovém vysilani, v televiznim vysilani
nebo v televizi na vyzadani.

Obecné doporuceni
Viz bod 7 o nebezpeci zamény.

0ddil 6 Zvlastni propagacni metody
6.1 Piima reklama

Obecné doporuceni

Obecné plati, Ze propagace alkoholickych napojt nebo pripravki
podobnych alkoholickym napojtim prostfednictvim pfimé reklamy je
neslucitelna s poZadavkem na zvlastni umirnénost. Na zakladé vyslovné
Zadosti spottebitele se vSak takova propagace povazZuje za povolenou.

Bez ohledu na vySe uvedené by méla byt povolena reklama v podobé
adresné reklamni posty za predpokladu, Ze:

1. reklama je zaméfena na osoby starsi 25 let;
2. reklama je dorucovana v uzavienych a neutralnich obélkach;



3. je zfejmé, Ze zasilka obsahuje reklamu na alkohol; a
4. obsah zasilky spliiuje pozadavek na zvlastni umirnénost.

Obvykla pfima reklama vyuZivana maloobchody s potravinami, ktera
zahrnuje celou fadu riznych vyrobkd, jako jsou letdky a podobné, mtize
obsahovat propagaci piva folkél za predpokladu, Ze propagace je
slucitelna s poZadavkem na zvlastni umirnénost.

6.2 Venkovni reklama

Obecné doporuceni

Obecné plati, Ze venkovni reklama na alkoholické napoje a pripravky
podobné alkoholickym napojiim je neslucitelna s poZzadavkem na zvlastni
umirnénost.

Venkovni reklama na misté nebo v pfimém vztahu k mistu, kde jsou
alkoholické napoje nebo pripravky podobné alkoholickym napojim
vyrabény nebo prodavany, by méla byt povaZzovéana za povolenou za
predpokladu, Ze jeji provedeni je obzvlaSté umirnéné.

Pojem ,,v pfimém vztahu“ je zde tfeba chapat napfiklad jako napis, plakat
nebo podobny prvek umistény na fasadé nebo samostatné ceduli umisténé
do nékolika metrti od vchodu.

Viz také oddil 2.4 tykajici se vtiravé a podbizivé propagace

6.3 Zvlastni informace o prepravnich vozidlech a podobnych
dopravnich prostredcich

Obecné doporuceni

Jednotliva baleni v€etné ochrannych zndmek lze reprodukovat na
prepravnich vozidlech a podobnych dopravnich prostfedcich uréenych pro
alkoholické napoje a pripravky podobné alkoholickym napojim.

Za urCitych podminek se mtiZe propagace ve formé ochrannych znamek
pro alkoholické napoje a pripravky podobné alkoholickym napojim
objevit rovnéZ na vozidlech nezbytnych pro podnikéani obchodnika, jakoZ
i na vybaveni souvisejicim s témito vozidly. O tom, zda je pouzivani
ochranné znamky povoleno, se rozhoduje pfi celkovém posouzeni
konkrétniho pripadu.

P¥i posuzovani toho, zda je pouZiti ochranné zndmky opravnéné, je tfeba
vzit v ivahu mimo jiné zptisob pouziti vozidla nebo zafizeni, kontext, v
némz k nému dochézi, a zajem obchodnika na pouziti jeho ochranné
znamky ve vztahu ke Svédské politice v oblasti vefejného zdravi.

6.4 Propagacni aktivity

Obecné doporuceni

Obecné plati, Ze propagacni aktivity specifikované niZe (body 6.4.1 az
6.4.5) jsou neslucitelné s poZzadavkem na zvlastni umirnénost. Z
uvedeného obecného pravidla vSak pro riizné aktivity existuji nize
uvedené vyjimky.

6.4.1 Rozddvdni darti
Obecné doporuceni

Rozdavani dari ve spojeni s propagaci alkoholickych napoji nebo
pripravki podobnych alkoholickym napojtim neni povoleno. Na



vyrobnim misté, veletrhu nebo podobné vSak mutize byt poskytnut dar
nevyznamné hodnoty. Dar by mél mit pfirozenou souvislost s
alkoholickym népojem nebo pfipravkem.

6.4.2 Alkoholické ndpoje a pripravky podobné alkoholickym ndpojiim
jako dary

Podle zékona o alkoholu je osoba, ktera vyrabi alkoholické napoje nebo
pripravky podobné alkoholickym napojtim, prodava je nebo jedna jako
zprostfedkovatel jejich prodeje v ramci své podnikatelské ¢innosti
opravnéna rozdéavat takové napoje nebo pripravky jako dary pouze ve
formé vzorkt.

Zakon o alkoholu nepovoluje, aby alkoholické napoje nebo pfipravky
podobné alkoholickym napojim byly dany jako dary pfi propagaci sluzeb
nebo pri prodeji jiného zboZi nez alkoholickych népoji nebo pfipravki
podobnych alkoholickym néapojtim.

Obecné doporuceni

Alkoholické napoje nebo pripravky podobné alkoholickym néapojtim ve
formé vzorkti mohou byt drZiteli povoleni poskytnuty pouze v souladu s
poZadavky zakona o alkoholu.

Neni povoleno rozdavat nebo nabizet alkoholické népoje nebo pfipravky
podobné alkoholickym ndpojim za ticelem reklamy, vytvareni goodwillu
nebo za tcelem jiné propagace prodeje. Pfi slavnostnich zahajenich,
prezentacich a podobnych akcich vSak mohou poradatelé nabizet
alkoholické napoje.

6.4.3 Soutéze

Obecné doporuceni

SoutéZe, které napriklad vyzaduji, aby si spotiebitel za tiCelem tiasti
zakoupil alkoholicky ndpoj nebo pripravek podobny alkoholickému
napoji, nebo soutéze, kde takové vyrobky predstavuji ceny, nejsou
povoleny.

Lze v3ak usporadat soutéZ, kterd nezahrnuje povinny nakup ani jinak
nepodporuje konzumaci alkoholickych napoji nebo pripravki podobnych
alkoholickym napojtm.

6.4.4 Mnoistevni slevy, nabidky poukazii nebo srovnatelné nabidky

Obecné doporuceni

Slevy a srovnatelné zvyhodnéné nabidky nejsou povoleny. To vSak
nezahrnuje obvykly cenovy rozdil mezi riznymi velikostmi baleni, jako
jsou mensi a vétsi lahve, lahve a krabicové baleni, jednotlivé sklenice a
celé lahve.

Propagace ,,Stastnych hodin“ (happy hours) a podobnych prodejnich akci
v pohostinskych zafizenich nesmi byt koncipovény tak, aby podnécovaly
spotiebitele k ndkupu nebo ke zvy3eni objemu nakupu alkoholickych
napojt. Tyto aktivity by mély zahrnovat také pokrmy a slabé napoje.

MiiZe se objevit béZna nabidka maloobchodu s potravinami na pivo
folkél. BéZnou nabidkou se u maloobchodu s potravinami rozumi
propagace docasné sniZené ceny. Takova propagace musi mit zdrZenlivou
a neutralni formu a musi se omezovat na relevantni fakta o vyrobku a jeho
vlastnostech, ktera jsou prezentovana co nejvécnéji a bez nepodstatnych
prvka.



Nabidky nesmi byt koncipovany tak, aby lakaly spottebitele k ndkupu
nebo ke zvySeni objemu nakupu alkoholickych napoji, napfiklad s
tvrzenim ,,Dvé za cenu jedné“ nebo ,,Nakupte vice, usetrite vice nebo
pouZitim propagacnich materiald, které svym obsahem nebo provedenim
zvlasté upoutavaji pozornost.

6.4.5 Spojeny prodej

Obecné doporuceni

Spojeny prodej, kdy ma dopliikovy vyrobek ve vztahu k alkoholickému
napoji zanedbatelnou hodnotu, je v zésadé ptipustny za predpokladu, Ze je
propagacni aktivita jako celek slucitelna s poZadavkem na zv1aStni
umirnénost.

Spojeny prodej by mél byt pouZivan s opatrnosti a nesmi byt koncipovan
tak, aby spottebitele nabadal k ndkupu nebo ke zvyseni objemu ndkupu
alkoholickych napojt. Naptiklad spojeny prodej nesmi byt koncipovan
jako ,,dvé za cenu jedné“, ,,v akci“ nebo podobné.

Propagace v podobé spojeného prodeje v mistech, kde jsou alkoholické
napoje podavany jako soucést jidla nebo kde jsou soucasné nabizeny
slabé napoje jako alternativa, by méla byt povaZovana za pfipustnou za
predpokladu, Ze se slevy vztahuji i na pokrmy a slabé napoje.

0ddil 7 Nebezpeci zamény pri propagaci alkoholickych napoji

7.1 Propagace slabych napojt obsahujicich alkohol a alkoholickych
napoju

Zéakon o alkoholu stanovi, Ze propagace slabych napojt obsahujicich
alkohol v komercnich reklamach nesmi byt koncipovéana tak, Ze by mohlo
dojit k zdméné s alkoholickym napojem. Tento zékaz se vSak nepouZzije,
pokud je v misté, kde se uskuteciiuje propagace slabého napoje
obsahujiciho alkohol, povolena propagace alkoholickych néapoji
obsahujicich nejvySe 15 % objemovych, nebo v pfipadech, kdy je zakaz
nepriméreny.

Podle zakona o alkoholu nesmi byt propagace alkoholickych napojt
obsahujicich nejvySe 15 % objemovych koncipovana tak, Ze by mohlo
dojit k zdmeéné s alkoholickymi n4poji s vySSim procentem objemovych
alkoholu.

Obecné doporuceni

Ackoli musi byt z propagace vZdy patrny obsah alkoholu, takovy tidaj by
sam o sobé nemél stacit k vylouceni nebezpeci zdmény. Rozhodujicim
faktorem by naopak mélo byt, Ze obsah a provedeni propagace
nevyvoléavaji ptfi zbéZném pohledu spojitost s ndpoji s vysSim obsahem
alkoholu.

Tato obecna doporuceni nabyvaji ti€innosti dnem Datum vyberte zde,
jakmile pozbudou platnosti obecnd doporuceni Svédské agentury pro
spottebitele o propagaci alkoholickych napoji, KOVFS 2016:1.
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