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Valitse pdivamdara

annettu Valitse paivimadra tistd.!

Ruotsin kuluttajavirasto on antanut seuraavat yleiset ohjeet. Ohjeet
liittyvat alkoholilaissa (2010:1622) ja markkinointilaissa (2008:486)
sddadettyihin markkinointia koskeviin saannoksiin.

1 jakso Johdantosddannokset
1.1 Johdanto

Yleiset ohjeet ovat suosituksia lainsddddnnoén soveltamisesta ja niissa
maddritelldan, miten joku voi tai miten jonkun pitédisi toimia tietyssa
yhteydessa. Yleisilld ohjeilla pyritddn edistaméén tietyn sdadadoksen
yhdenmukaista soveltamista ja kehittdmé&n kaytadnt6ja tiettyyn suuntaan.
Ohjeet eivit kuitenkaan ole muodollisesti sitovia niille, joille ne on
tarkoitettu.

Yleiset ohjeet siséltavat niin kutsutun paatosmuistion, jossa on muun
muassa yleisid ohjeita koskevia huomautuksia.

1.2 Soveltaminen

Néama yleiset ohjeet koskevat alkoholilain (2010:1622), jéljempéana
’alkoholilaki’, sdd@nnosten soveltamista alkoholijuomien ja
alkoholijuomien kaltaisten valmisteiden markkinointiin kuluttajille.

Saannoksid sovelletaan yleensa silloin, kun markkinoinnilla on vaikutusta
Ruotsin markkinoihin tai se kohdistuu niihin. Kokonaisarviointi voidaan
tehda tapauskohtaisesti, jos esimerkiksi kielelld, valuutalla ja muilla
kansallisilla ominaisuuksilla on merkitystd.

Yleiset ohjeet eivit koske televisioldhetyksid ja verkkosivustoja ynna
muita, joihin ei sovelleta Ruotsin lainsdddéntdd radio- ja televisiolain
(2010:696) ja sdhkoisestd kaupankdynnistd ja muista tietoyhteiskunnan
palveluista annetun lain (2002:562) nojalla.

Edella mainittujen lakien mukaan Ruotsin lainsdddédntdéd voidaan soveltaa
markkinointiin, jota Ruotsiin sijoittautuneet toimijat suuntaavat muihin
jasenvaltioihin.

! Katso Euroopan parlamentin ja neuvoston direktiivi (EU) 2015/1535, annettu 9 paivani
syyskuuta 2015, teknisid madrayksia ja tietoyhteiskunnan palveluja koskevia méaarayksia koskevien
tietojen toimittamisessa noudatettavasta

menettelystd.



1.3 Madritelmat ja kasitteet

Alkoholijuomilla tarkoitetaan juomia, joiden alkoholipitoisuus on yli
2,25 tilavuusprosenttia.

Virvoitusjuomilla tarkoitetaan juomia, jotka ovat alkoholittomia tai joiden
alkoholipitoisuus on enintddn 2,25 tilavuusprosenttia.

Alkoholijuomien kaltaisilla valmisteilla tarkoitetaan alkoholia sisdltdvia
valmisteita, jotka kulutuksen kannalta vastaavat alkoholijuomia tai joita
voidaan muutoin olettaa kdytettdvan paihteind.

Markkinoinnilla tarkoitetaan liiketoiminnassa kéytettdvid mainoksia ja
muita toimia, jotka on suunniteltu edistiméén tuotteen myyntiad ja
saatavuutta, mukaan lukien elinkeinonharjoittajan toimet, laiminlydnnit
tai muut toimenpiteet taikka kdyttaytyminen yleisesti ennen tuotteen
myyntid tai toimittamista kuluttajalle tai elinkeinonharjoittajalle, sen
aikana tai sen jdlkeen.

Termi kaupallinen mainos on kapeampi kasite kuin markkinointi ja
mainonta. Jotta esitystd voitaisiin pitdd kaupallisena mainoksena, sen on
oltava tarkoitettu edistdaméadn myyntid ja sen on liityttdva puhtaasti
kaupallisesti kohteeseen eli sen on liityttdva elinkeinonharjoittajan
liiketoimintaan ja esimerkiksi téltd osin toimitettuun tuotteeseen.
Kaupallisen mainoksen késitteen arviointi voidaan tehda tapauskohtaisesti
ottaen huomioon muotoilu, esitystapa ja erityisesti sisalto (esimerkiksi
verkkosivustolla).

Suoramainonnalla tarkoitetaan ndissd yleisissd ohjeissa postilaatikkoihin
toimitettavia mainoksia, puhelinmarkkinointia tai muuta suoraan
yksittdiselle kuluttajalle kohdistettua markkinointia, mukaan lukien
téllainen markkinointi sosiaalisessa mediassa.

Ulkomainonnalla tarkoitetaan néissd yleisissa ohjeissa markkinointia
paikoissa, joihin yleisolld on paasy, esimerkiksi julkisissa tiloissa tai
niiden laheisyydessd, julkisissa viestintdvélineissd, julkisen liikenteen
odotustiloissa tai vastaavissa, julkisissa urheilupaikoissa,
elokuvateattereissa tai vastaavissa.

2 jakso Erityista maltillisuutta koskeva vaatimus
2.1 Yleista erityista maltillisuutta koskevasta vaatimuksesta

Alkoholilain mukaan erityisen maltillisuuden periaatetta on noudatettava
kaikessa kuluttajille suunnatussa alkoholijuomien tai alkoholijuomien
kaltaisten valmisteiden markkinoinnissa. Mainonta tai muut
markkinointitoimet, jotka ovat hyokkaavia tai tunkeilevia tai jotka
kannustavat alkoholin kdyttoon, ovat kiellettyja.

Yleiset ohjeet

Erityistd maltillisuutta koskeva vaatimus kattaa kaiken kuluttajille
suunnatun markkinoinnin ja kaikki markkinoinnin ndkékohdat, kuten
mainonnan sisdllén ja suunnittelun, erityiset markkinointikdytannot ja
mainosvélineiden valinnan (mukaan lukien pakkaukset ja merkinnét).

Markkinointi on rajoitettava tuotteeseen ja sen ominaisuuksiin liittyviin
merkityksellisiin tosiseikkoihin, jotka esitetdan mahdollisimman
asiallisesti, ja ilman alkoholijuomaan tai alkoholijuoman kaltaiseen
valmisteeseen liittymatontd sisaltéd. Markkinoinnissa on valtettava
viittaamasta tunteisiin tai mielialaan.



2.2 Lapsille ja nuorille suunnatun markkinoinnin kieltaminen

Alkoholilaissa kielletddn erityisesti lapsille tai alle 25-vuotiaille nuorille
suunnattu tai heita esittdvd markkinointi.

Yleiset ohjeet
Symboleja tai ilmioit4, jotka voivat liittyd tai vedota lapsiin tai nuoriin,
kuten ympéristojd, musiikkia, peleja ja hahmoja, on véltettava.

Jotta voidaan madrittad, katsotaanko markkinointitoimenpide erityisesti

lapsille tai nuorille suunnatuksi, on tehtdva kokonaisarviointi. Seka itse

esitys, kyseessd oleva tuote ettd asiayhteys, jossa markkinointi tapahtuu,
on otettava huomioon.

Alkoholijuomien tai alkoholijuomien kaltaisten valmisteiden
markkinointia, joka ei ole pelkéstéddn téllaisten juomien tai valmisteiden
passiivista myyntid, on toteutettava vain tapahtumissa, kuten
festivaaleilla, joissa kohdeyleison tai véhintdan 70 prosenttia osallistujista
odotetaan olevan yli 25-vuotiaita.

Katso myo6s alkoholimainontaa siséltdavia verkkosivustoja ynnd muuta
koskevat 4.2 ja 4.3 kohta.

2.3 Kayttoon kannustavan markkinoinnin kieltaminen

Yleiset ohjeet
Suostuttelevan tai erityisen aktiivisen markkinoinnin katsotaan
kannustavan alkoholin kayttoon, eiké sitd saa harjoittaa.

Myynninedistdmistoimia, kuten esimerkiksi lahjoja, kilpailuja ja
alennuksia, pidetddn myo6s merkkind alkoholin kayttoon kannustamisena;
katso 6.4 kohta.

Suostuttelevassa tai erityisen aktiivisessa markkinoinnissa
kehotetaan ostamaan ja kdytetddn vaatimuksia, kuten ”Kokeile nyt”,
?Tilaa heti” tai ”Vilttdmditdn viikonlopuksi”, ja vastaavia sanamuotoja.

Myos muiden epdasiallisten tietojen ja markkinoinnin kannalta
merkityksettomien seikkojen voidaan katsoa kannustavan kayttoon ja ndin
ollen olevan ristiriidassa erityistd maltillisuutta koskevan vaatimuksen
kanssa. Katso erityisesti tekstin sisaltéa koskeva 2.6 kohta.

2.4 Hyokkaavan ja tunkeilevan markkinoinnin kieltiminen

Yleiset ohjeet

Markkinointi ei saa herdttdd erityistd huomiota. Markkinoinnin tarkkuutta,
typografiaa, ulkoasua, kokoa ja sijoittamista on arvioitava
maltillisuusvaatimuksen perusteella.

Markkinointi, joka on hallitseva tekijd ympéristossd, kuten huomiota
heréttava juliste tai laaja tuotteiden esillepano, ei ole sallittua.

Markkinointia ei saa toteuttaa tavalla, jota voidaan pitda hyokkaavana
ja/tai tunkeilevana. Katso tiettyjd mainoksia verkkosivustoilla koskeva 4.5
kohta ja suoramainontaa koskeva 6.1 kohta.



2.5 Erityistilanteet ja erityiset asiayhteydet

Yleiset ohjeet

Alkoholijuomien tai alkoholijuomien kaltaisten valmisteiden
markkinointia ei saa yhdistda vékivaltaan, aseisiin tai huumeisiin tai
tilanteisiin, joissa ei yleisesti hyvédksytyn nédkemyksen mukaan pida
kuluttaa alkoholia, esimerkiksi ajamisen, urheilun, raskauden, koulun tai
tyon yhteydessa. Tama koskee sekd markkinoinnin suunnittelua etta
asiayhteyttd, jossa se esiintyy.

Markkinoinnissa ei saa vdittda tai antaa vaikutelmaa siitd, ettd alkoholin
kulutus parantaa fyysista tai henkistd kykyd, edistda koulutusta tai
sosiaalista, seksuaalista ja ammatillista menestysta tai ratkaisee ongelmia,
kuten yksindisyytta tai tylsyytta.

Markkinoinnissa ei saa esittad, ettd alkoholin kulutus, alkoholijuomat tai
alkoholijuomien kaltaiset valmisteet ovat erityisen tarkeitd lomapéaivina
tai tiettyind vuodenaikoina.

2.6 Erityista tekstin sisallosta

Yleiset ohjeet

Tekstin sisdllon on oltava alkoholilain mukaisen erityistd maltillisuutta
koskevan vaatimuksen mukainen. Tekstissd on keskityttdvd antamaan
tietoa tuotteesta esimerkiksi ilmoittamalla tuotteen alkuperd, raaka-aineet,
ominaisuudet, kdytto tai maun kuvaus.

Arvoarvostelmat, jotka ovat tarpeettomia tuotetta koskevien
merkityksellisten tosiseikkojen asiallisen esittdmisen kannalta, ovat
ristiriidassa erityistd maltillisuutta koskevan vaatimuksen kanssa.

Muulla tavalla kuin tekstimuodossa ilmoitetut arvostelut ja palkinnot
voivat olla yhteensopivia erityistd maltillisuutta koskevan vaatimuksen
kanssa riippuen muun muassa arvostelun tai palkinnon luonteesta ja
tavasta, jolla ne esitetddn.

2.7 Erityista kuvien sisallosta

Kaupallisissa mainoksissa olevat kuvat voivat alkoholilain mukaan
sisdltdd ainoastaan seuraavien kuvauksen:

1. tuote tai sen sisaltamaét raaka-aineet;
2. yksittdiset pakkaukset; tai
3. tavaramerkit tai vastaavat merkit.

Yleiset ohjeet
Edelld kuvattua (jaljempédna *kuvasddnts’) sovelletaan kaupallisiin
mainoksiin kaikissa tiedotusvalineissd, mukaan lukien liikkuvat kuvat.

Kuvasddnnon ldhtékohtana on, ettd muita kuin kyseisessd sdéannoksessa
lueteltuja kuvia ei saa esittdd alkoholijuomien tai alkoholijuomien

kaltaisten valmisteiden kaupallisissa mainoksissa.

Katso lisétietoja kaupallisen mainoksen késitteestd 1.3 ja 4.6 kohdasta.



2.8 Pakkaukset ja merkinnit

Yleiset ohjeet

Sellaisten kuvien sisdllossd, jotka eivét ole kaupallisia mainoksia,
esimerkiksi pakkauksissa tai merkinnéissé, voi olla muuta kuin
kuvasddnnossa madriteltya sisaltdd, jos kuva on erityistd maltillisuutta
koskevan vaatimuksen mukainen.

Pakkauksia ja merkint6jd suunniteltaessa on otettava erityisesti huomioon
2.1-2.6 kohdan asianmukainen sisélto.

3 jakso Markkinointi aikakauslehdissa ynna muissa

Alkoholilaissa on erityissddnnoksia kaupallisista mainoksista
aikakauslehdissé tai muissa julkaisuissa, joihin sovelletaan
lehdistonvapausmaéraystd ja jotka ovat julkaisujarjestyksen osalta
verrattavissa aikakauslehtiin (jaljempénd ’lehtimainokset’).

Yleiset ohjeet
Katso lisétietoja kaupallisen mainoksen késitteestd 1.3 kohdasta.

3.1 Tiettyjen lehtimainosten kieltaminen

Alkoholilaissa kielletdan lehtimainosten kaytto yli 15 tilavuusprosenttia
alkoholia siséltévien alkoholijuomien markkinoinnissa.

Ainoastaan alkoholipitoisuudeltaan yli 15 tilavuusprosentin
alkoholijuomien myyntipisteessa saatavilla olevissa julkaisuissa voi olla
tdllaisia juomia koskevia lehtimainoksia.

Yleiset ohjeet

Téllainen julkaisu voidaan ldhettda kuluttajalle myos, kun kuluttaja on sen
nimenomaisesti tilannut. Tilauksesta on kaytédva ilmi, ettd kuluttaja on
tietoinen siitd, ettd julkaisu siséltda téllaisia lehtimainoksia.

3.2 Sallittuja lehtimainoksia koskevat vaatimukset

Alkoholilain mukaan alkoholijuoman tai alkoholijuoman kaltaisen
valmisteen lehtimainoksen on oltava kooltaan enintdén

2 100 palstamillimetrid (tabloidimuoto). Mainoksessa on ilmoitettava
selvasti markkinoitavan juoman tai valmisteen alkoholipitoisuus, mutta
korkeaa alkoholipitoisuutta ei saa esittdd myonteisend ominaisuutena.

Alkoholilain mukaan tédllainen mainos ei saa myoskéén olla hyvén tavan
vastainen siind asiayhteydessd, jossa se esiintyy. Mainonnassa kaytetty
menetelmad ei saa olla kuluttajan kannalta epdasianmukainen.
Mainoksessa ei saa olla vadrid tai harhaanjohtavia tietoja alkoholista,
alkoholinkulutuksesta, sen vaikutuksista tai muista ominaisuuksista.

Yleiset ohjeet
Katso lisétietoja teksti- ja kuvasuunnittelusta erityisesti 2.6 ja
2.7 kohdasta.

3.3 Tiedotusviestid koskeva vaatimus

Alkoholilain mukaan alkoholijuomien ja alkoholijuomien kaltaisten
valmisteiden lehtimainoksissa on oltava alkoholin haitallisia vaikutuksia



koskeva tiedotusviesti. Kédytettdvd sanamuoto ja muotoilu esitetddn
alkoholiasetuksessa (2010:1636).

Yleiset ohjeet
Katso mainoksia tietyilld verkkosivustoilla (*verkkopainokset™) koskeva
4.5 kohta.

4 jakso Verkkomarkkinointi
4.1 Yleista verkkomarkkinoinnista

Yleiset ohjeet

Verkkomarkkinoinnin osalta on otettava huomioon 2 jakso seka
markkinoinnin teknisen suunnittelun ettd siséllon osalta.
Verkkomarkkinointi tarkoittaa my6s markkinointia sosiaalisessa
mediassa, sovelluksissa ja vastaavissa.

4.2 Alkoholimainontaa sisaltavat verkkosivustot ynna muut

Yleiset ohjeet

Alkoholijuomia tai alkoholijuomien kaltaisia valmisteita on
markkinoitava ainoastaan verkkosivustoilla, mukaan lukien sovellukset ja
sosiaalisen median tilit, joiden kohdeyleiso tai vahintdén 70 prosenttia
kavijoistd on yli 25-vuotiaita.

Markkinointi, jossa on linkkejd muille alkoholimainontaa sisaltdville
sivustoille, on sallittua vain téllaisilla verkkosivustoilla ynnd muilla.

Kun kéytetddn erilaisia mainosverkostoja ja vastaavia, mainostaja ei voi
valttyd vastuusta siind tapauksessa, ettd markkinointi johtaa muille kuin
edelld mainituille sivustoille.

4.3 Ikarajavalvonta ynna muuta

Yleiset ohjeet

Sellaisten verkkosivustojen kotisivulla, joilla myydéaan tai vélitetdan
alkoholijuomia tai alkoholijuomien kaltaisia valmisteita tai joiden
pddasiallisena tarkoituksena on alkoholijuomien tai alkoholijuomien
kaltaisten valmisteiden markkinointi, on ilmoitettava selvésti, ettd ne
siséltdvat alkoholijuomia tai alkoholijuomien kaltaisia valmisteita
koskevaa markkinointia.

Verkkosivustolla on ilmoitettava selvésti my6s markkinoitujen juomien
tai valmisteiden ostamiseen sovellettava ikéraja.

Kaévijan ikd on tarkistettava ennen kuin kévija padasee hyddyntamaan
verkkosivuston sisdltod. Tarkistus on toteutettava parhaiten soveltuvalla,
kaytettavissa olevalla tekniikalla.

4.4 Paivittaistavarakauppiaiden verkkosivustot

Yleiset ohjeet

Edelld olevia 4.2 ja 4.3 kohtaa ei sovelleta paivittdistavarakauppiaiden
verkkosivustoihin, joilla on muun muassa elintarvikkeiden markkinoinnin
lisdksi ainoastaan keskioluen (*folkol”, alkoholipitoisuus yli 2,25 ja
enintddn 3,5 tilavuusprosenttia) markkinointia.



4.5 Erityista tietyista verkkosivustoilla olevista mainoksista ynna
muuta

Yleiset ohjeet
Erityistd huomiota herédttavid mainoksia, kuten ponnahdusikkunoita ja
takeover-mainoksia, ei saa kayttaa.

Mainokset, joita on pidettdva lehdistonvapausmaaraysten mukaisena
aikakauslehden liitteend (”verkkopainos™), on suunniteltava
lehtimainoksia koskevien sddnndsten mukaisesti; katso 3 kohta.

4.6 Erityista markkinoinnista sosiaalisessa mediassa

Yleiset ohjeet

Elinkeinonharjoittajan julkaisemat tai elinkeinonharjoittajan puolesta
kaupallisessa tarkoituksessa sosiaalisessa mediassa julkaistut julkaisut,
jotka liittyvét elinkeinonharjoittajan tuotteisiin tai toimintaan, on
lahtokohtaisesti katsottava kaupalliseksi mainokseksi.

Jos téllaisessa julkaisussa viitataan kuvassa tai tekstissa tai esimerkiksi
linkkien tai aihetunnisteiden kautta alkoholijuomiin tai alkoholijuomien
kaltaisiin valmisteisiin, julkaisua pidetddn yleensd my®os tdllaisen tuotteen
markkinointina. Katso lisétietoja kaupallisen mainoksen késitteesta
yleisesti 1.3 kohdasta.

Kaupallisissa mainoksissa, jotka julkaistaan sosiaalisen median
julkaisuina, on noudatettava markkinointilain (2008:486) yleisid saantojd,
jotka koskevat muun muassa mainonnan tunnistamista, ja niiden on oltava
erityistd maltillisuutta koskevan vaatimuksen ja kuvasddnnén mukaisia
(katso 2 jakso).

5 jakso Markkinointi ddniradio- tai televisio-ohjelmissa ynna muuta
5.1 Kaupallisten mainosten kieltaminen

Alkoholilaissa kielletdédn kaupallisten mainosten kdytto alkoholijuomien
tai alkoholijuomien kaltaisten valmisteiden markkinoinnissa
aaniradioldhetyksissé, televisioldhetyksissa tai kertamaksutelevisiossa.

Yleiset ohjeet
Katso sekaannusvaaraa koskeva 7 jakso.

6 jakso Erityiset markkinointikdytannét
6.1 Suoramainonta

Yleiset ohjeet

P&dsaantond on, ettd alkoholijuomien tai alkoholijuomien kaltaisten

valmisteiden markkinointi suoramainonnalla on ristiriidassa erityista
maltillisuutta koskevan vaatimuksen kanssa. Tallainen markkinointi

katsotaan kuitenkin sallituksi kuluttajan nimenomaisesta pyynnosta.

Sen estamattd, mitd edelld saddetddn, osoitteelliset postilaatikkoon
toimitettava mainokset on sallittava edellyttéden, ettd

1. mainokset on suunnattu yli 25-vuotiaille;
2. mainokset toimitetaan suljetuissa ja neutraaleissa kirjekuorissa;
3. on selvad, ettd lahetys siséltda alkoholimainontaa; ja



4. 1dhetyksen siséltd on erityistd maltillisuutta koskevan vaatimuksen
mukainen.

Tavanomainen péivittdistavarakaupan suoramainonta, joka kattaa erilaisia
tuotteita, esimerkiksi viikoittaiset uutiskirjeet tai vastaavat, voi sisdltaa
keskioluen markkinointia edellyttden, ettd markkinointi on erityista
maltillisuutta koskevan vaatimuksen mukaista.

6.2 Ulkomainonta

Yleiset ohjeet

Péasdantona on, ettd alkoholijuomien ja alkoholijuomien kaltaisten
valmisteiden ulkomainonta on ristiriidassa erityistd maltillisuutta
koskevan vaatimuksen kanssa.

Ulkomainonta paikassa, jossa alkoholijuomia tai alkoholijuomien
kaltaisia valmisteita valmistetaan tai myyd&é&n suoraan, tai téllaisen
paikan vilittomaéssa laheisyydessd on katsottava sallituksi, jos suunnittelu
on erityisen maltillista.

Imaisu ’vélittoméssa laheisyydessd’ on tdssd yhteydessd ymmarrettdva
esimerkiksi julkisivuun asennetuksi kyltiksi, julisteeksi tai vastaavaksi tai
erilliseksi kyltiksi, joka on sijoitettu muutaman metrin padhan
sisddnkadynnista.

Katso myo6s hyokkaavaa ja tunkeilevaa markkinointia koskeva 2.4 kohta.

6.3 Erityista jakeluajoneuvoista ja vastaavista kuljetusvilineista

Yleiset ohjeet

Alkoholijuomien ja alkoholijuomien kaltaisten valmisteiden
jakeluajoneuvoissa ja vastaavissa kuljetusvélineissd voidaan esittda
yksittdisid pakkauksia, mukaan lukien tavaramerkit.

Alkoholijuomia ja alkoholijuomien kaltaisia valmisteita voidaan tietyin
edellytyksin markkinoida tavaramerkeilld myds elinkeinonharjoittajan
liiketoiminnan kannalta vélttdmattomissd ajoneuvoissa seké tdllaisiin
ajoneuvoihin liittyvissa varusteissa. Tapauskohtaisella
kokonaisarvioinnilla voidaan maéérittad, onko tavaramerkin kaytto
sallittua.

Arvioitaessa, onko tavaramerkin kaytt sallittua, on otettava huomioon
muun muassa se, miten ajoneuvoa tai varustetta kdytetddn, missa
yhteydessé se tapahtuu ja saako elinkeinonharjoittaja etua
tavaramerkkinsé kéytostd suhteessa Ruotsin kansanterveyspolitiikkaan.

6.4 Myynninedistamistoimet

Yleiset ohjeet

P&adsadantond on, ettd jaljempdna (6.4.1-6.4.5 kohdassa) madritellyt
myynninedistdmistoimet ovat ristiriidassa erityistd maltillisuutta koskevan
vaatimuksen kanssa. Eri toimien osalta on kuitenkin poikkeuksia
pddsaantoon, ja ne esitetddn jaljempéana.

6.4.1 Lahjojen antaminen
Yleiset ohjeet

Lahjojen antaminen alkoholijuomien tai alkoholijuomien kaltaisten
valmisteiden markkinoinnin yhteydessa on kiellettyd. Valmistuspaikalla,



messuilla tai vastaavissa voidaan kuitenkin antaa arvoltaan merkitykseton
lahja. Lahjan on liityttdva luonnollisesti alkoholijuomaan tai
valmisteeseen.

6.4.2 Alkoholijuomat ja alkoholijuomien kaltaiset valmisteet lahjoina

Alkoholilain mukaan henkil6, joka osana liiketoimintaansa valmistaa tai
myy alkoholijuomia tai alkoholijuomien kaltaisia valmisteita taikka toimii
valittdjdnd myytdessd alkoholijuomia tai alkoholijuomien kaltaisia
valmisteita, voi antaa téllaisia juomia tai valmisteita lahjaksi ainoastaan
ndytteiden muodossa.

Alkoholilain mukaan alkoholijuomien tai alkoholijuomien kaltaisten
valmisteiden antaminen lahjoina palvelujen markkinoinnin tai muiden
tavaroiden kuin alkoholijuomien tai alkoholijuomien kaltaisten
valmisteiden myynnin yhteydessa on kiellettya.

Yleiset ohjeet

Alkoholijuomia tai alkoholijuomien kaltaisia valmisteita voidaan antaa
ndytteiden muodossa ainoastaan alkoholilain vaatimusten mukaiselle
luvanhaltijalle.

Alkoholijuomien tai alkoholijuomien kaltaisten valmisteiden
luovuttaminen tai tarjoaminen mainontaa, hyvan maineen luomista tai
myynnin edistdmistd varten on kiellettyd. Avajaisissa, taidendyttelyiden
avajaisissa ja vastaavissa tapahtumissa jarjestdjat voivat kuitenkin tarjota
alkoholijuomia.

6.4.3 Kilpailut

Yleiset ohjeet

Kilpailut, joissa esimerkiksi vaaditaan kuluttajaa ostamaan alkoholijuoma
tai alkoholijuoman kaltainen valmiste osallistuakseen, tai kilpailut, joiden
palkintoina on téllaisia tuotteita, ovat kiellettyja.

Kilpailu, joka ei edellytd ostoa tai muutoin edistd alkoholijuomien tai
alkoholijuomien kaltaisten valmisteiden kulutusta, voidaan kuitenkin
jarjestaa.

6.4.4 Mddrdalennukset, kuponkitarjoukset tai vastaavat tarjoukset

Yleiset ohjeet

Alennukset ja vastaavat erikoistarjoukset ovat kiellettyja. Tama ei
kuitenkaan koske tavanomaista hintaeroa eri pakkauskokojen valilld,
kuten pienempien ja suurempien pullojen, pullojen ja hanapakkausten,
yksittdisten lasien ja kokonaisten pullojen vaélilla.

”Happy hour” -aikojen markkinointia ja vastaavia anniskelupaikan
myyntijdrjestelyja ei saa suunnitella siten, ettd kuluttaja houkutellaan
ostamaan alkoholijuomia tai lisdédmaéén alkoholijuomien ostoa. Téllaisiin
jarjestelyihin on siséllyttavd my6s ruoka-annoksia ja virvoitusjuomia.

Péivittdistavarakaupan tavanomaiset, keskiolutta koskevat tarjoukset ovat
sallittuja. Paivittdistavarakaupan tavanomaisilla tarjouksilla tarkoitetaan
véliaikaisesti alennetun hinnan markkinointia. Tédllainen markkinointi on
suunniteltava rajoitetusti ja puolueettomasti, ja se on rajoitettava
tuotteeseen ja sen ominaisuuksiin liittyviin merkityksellisiin
tosiseikkoihin, jotka esitetddn mahdollisimman asiallisesti ja ilman
merkityksettomia seikkoja.

Tarjouksia ei saa suunnitella tavalla, jolla kuluttajaa houkutellaan
ostamaan alkoholijuomia tai lisddméén alkoholijuomien ostoa,



esimerkiksi ilmaisuilla ”Kaksi yhden hinnalla” tai ”Osta enemmdin, scdstd
enemmdn” tai kdyttdmalla markkinointimateriaalia, jonka sisalto tai
muotoilu kiinnittaa erityistd huomiota.

6.4.5 Nipputarjoukset

Yleiset ohjeet

Nipputarjoukset, jos lisdtuotteella on merkityksetén arvo suhteessa
alkoholijuomaan, ovat lahtokohtaisesti sallittuja edellyttden, ettd
markkinointitoimenpide kokonaisuudessaan on erityistd maltillisuutta
koskevan vaatimuksen mukainen.

Nipputarjouksia on kdytettdva varoen, eikd niitd saa suunnitella siten, ettd
kuluttajaa houkutellaan ostamaan alkoholijuomia tai lisdédméaan
alkoholijuomien ostamista. Nipputarjous ei esimerkiksi saa olla ”kaksi
yhden hinnalla”, ”kaupanpddilliseksi” tai vastaava.

Markkinointi nipputarjousten muodossa anniskelupaikoissa, joissa
alkoholijuomia tarjoillaan osana ateriaa tai joissa tarjotaan samalla
vaihtoehtoisesti virvoitusjuomia, on katsottava sallituksi edellyttéden, ettd
alennuksia sovelletaan myds ruoka-annoksiin ja virvoitusjuomiin.

7 § Sekaannusvaara alkoholijuomien markkinoinnissa

7.1 Alkoholia sisaltivien virvoitusjuomien ja alkoholijuomien
markkinointi

Alkoholilain mukaan alkoholia sisdltdvien virvoitusjuomien
markkinointia kaupallisilla mainoksilla ei saa suunnitella siten, ettd ne
voidaan sekoittaa alkoholijuomiin. Téta kieltoa ei kuitenkaan sovelleta,
jos alkoholia enintdén 15 tilavuusprosenttia sisaltdvien alkoholijuomien
markkinointi on sallittua sielld, missa alkoholia sisdltdvaa
virvoitusjuomaa markkinoidaan, tai jos se on kohtuutonta.

Alkoholilain mukaan enintddn 15 tilavuusprosenttia alkoholia siséltdvien
alkoholijuomien markkinointia ei saa suunnitella siten, ettd ne voidaan
sekoittaa juomiin, joiden alkoholipitoisuus on suurempi.

Yleiset ohjeet

Vaikka alkoholipitoisuuden on aina ilmettédvéa markkinoinnista, kyseinen
tieto ei sellaisenaan riitd estdimdéan sekaannusvaaraa. Ratkaisevaa on sen
sijaan se, ettd markkinoinnin sisélto ja muoto ei nopean tarkastelun
perusteella herdtd yhteyksid vahvempiin alkoholijuomiin.

Néama yleiset ohjeet tulevat voimaanValitse pdivamaara tastd, kun
alkoholijuomien markkinoinnista kuluttajille annettujenRuotsin
kuluttajaviraston yleisten ohjeiden, KOVFS 2016:1, voimassaolo paéttyy.
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