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A Svéd Fogyasztovédelmi Ugynokség altalanos KOVEFS
iranymutatasa az alkoholtartalma italok és az 2023:X
alkoholtartalmu italokhoz hasonlé készitmények Kozzététel idopontja:

fogyasztok szamara torténé forgalmazasarél Vilassza ki a ddtumot

Elfogadva: Vélassza ki a datumot itt."

A Svéd Fogyasztovédelmi Ugynokség az alabbi altalanos irdnymutatast
fogadta el. Ez az irdnymutatas az alkoholtérvényben (2010:1622) és a
forgalmazasrdl sz6l6 torvényben (2008:486) meghatarozott,
forgalmazasra vonatkoz6 rendelkezésekhez kapcsolodik.

1. § Bevezeto rendelkezések
1.1. Bevezetés

Az éltalanos iranymutatas a jogszabalyok alkalmazaséaval kapcsolatos
ajanlasoknak mindsiil, amely megmutatja, hogy adott személy hogyan
jarhat el, illetve hogyan kell eljarnia egy bizonyos tekintetben. Célja,
hogy elémozditsa egy bizonyos jogszabaly egységes alkalmazasat, és a
gyakorlatokat egy adott irdnyba terelje. Az irdnymutatds azonban
formalisan nem kotelezd azokra nézve, akik a célkdzonségét képezik.

Magaban foglalja az tgynevezett hatarozati feljegyzést, amely tobbek
kozott az altalanos iranymutatassal kapcsolatos megjegyzéseket
tartalmazza.

1.2. Alkalmazas

Ez az altalanos irdnymutatés az alkoholtartalmu italok és az
alkoholtartalmu italokhoz hasonl6 készitmények fogyasztok szamara
torténd forgalmazasara vonatkozd, az alkoholtérvényben (2010:1622) (a
tovabbiakban: alkoholtérvény) meghatarozott szabalyok alkalmazasara
vonatkozik.

Az 4ltalanos szabaly az, hogy a rendelkezéseket akkor kell alkalmazni, ha
a forgalmazas hatassal van a svéd piacra, vagy azt célozza. Az atfogd
értékelést eseti alapon is el lehet végezni, ha példaul az alkalmazott nyelv,
pénznem és egyéb nemzeti attribtitumok relevéansak.

! Lasd a miiszaki szabalyokkal és az informéacios tarsadalom szolgéltatdsaira vonatkozé szabélyokkal kapcsolatos
informacidszolgaltatasi eljards megallapitasarol szo6l6, 2015. szeptember 9-i (EU) 2015/1535 eurdpai parlamenti és tanacsi
irdnyelvet.



Ez az 4ltalanos irAnymutatas nem terjed ki azokra a televizi6s miisorokra
és weboldalakra stb., amelyek a radiérol és televiziorol sz616 torvény
(2010:696) és az elektronikus kereskedelemrdl és az egyéb informéacids
tarsadalommal Gsszefliggd szolgéltatasokrdl szolé torvény (2002:562)
értelmében nem tartoznak a svéd jog hatalya ala.

A megadott jogi aktusok értelmében a svéd jogot a Svédorszagban
letelepedett gazdasagi szerepl6k a mas tagallamokat célz6 forgalmazasra
is alkalmazhatjak.

1.3. Fogalommeghatarozasok és fogalmak

Az alkoholtartalmii italok olyan italok, amelyek alkoholtartalma
meghaladja a 2,25 térfogatszéazalékot.

A kénnyii (,,light”) italok olyan italok, amelyek alkoholmentesek, vagy
amelyek alkoholtartalma nem haladja meg a 2,25 térfogatszazalékot.

Az alkoholtartalmii italokhoz hasonlé készitmények olyan alkoholtartalmui
készitmények, amelyek a fogyasztas szempontjabol egyenértékiiek az
alkoholtartalmu italokkal, vagy mas médon vélhetéen tudatmodositd
szerekként hasznalhatok.

A marketing tulajdonképpen iizleti tevékenység keretében végzett
hirdetés és olyan egyéb intézkedések sora, amelyek célja termékek
értékesitése és a termékekhez val6 hozzaférés elGsegitése, ideértve a
kereskeddi tevékenységeket, mulasztasokat, illetve egyéb intézkedéseket
vagy magatartasokat a termékek fogyasztok vagy kereskeddk részére
torténd értékesitése vagy atadasa elétt, kozben vagy utan.

A kereskedelmi rekldm kifejezés sziikebb fogalom, mint a marketing és a
reklam. Ahhoz, hogy adott megjelenités kereskedelmi reklamnak
mindsiiljon, a kozlésnek az eladasok 6sztonzésére kell iranyulnia, és a
targyhoz kizéarélag kereskedelmileg kapcsolédhat, azaz a kereskedd iizleti
tevékenységére és példaul az e tekintetben szallitott termékre kell
vonatkoznia. Annak értékelése, hogy mi mindsiil kereskedelmi
reklamnak, eseti alapon is elvégezhetd, figyelembe véve a dizajnt, a
megjelenitést és kiiléndsen a tartalmat (példaul egy weboldalon).

A kézvetlen rekldm ezen éltalanos irdanymutatas alkalmazasaban a
postaladas reklamot, telemarketinget vagy mas olyan marketinget jelenti,
amely kozvetleniil megszdlitja az egyéni fogyasztot, beleértve az ilyen
marketinget a kdzosségi médiaban.

A kiiltéri rekldm ezen altalanos irdnymutatas alkalmazasaban olyan
helyeken térténé marketinget jelent, amelyhez a nyilvanossag
hozzéférhet, példaul nyilvanos helyeken vagy azok kozelében, nyilvanos
kommunikéci6s eszkozokon, varohelyiségekben vagy kozlekedési
eszk6zokon, nyilvanos sportlétesitményekben, mozikban vagy
hasonl6kban.

2. § A kiilonos mérsékletesség kovetelménye
2.1. Altalanos informaciok a kiilonés mérsékletesség kovetelményérdl

Az alkoholtorvény el6irja, hogy az alkoholtartalmu italok, illetve az
alkoholtartalmu italokhoz hasonlé készitmények fogyasztok részére
torténd forgalmazasa soran (annak valamennyi formajaban) tiszteletben
kell tartani a kiilonos mérsékletesség elvét. Tilos a tolakodo, erészakos, az
alkoholfogyasztasra batorité reklam vagy egyéb marketingtevékenység.



Altaldnos irdnymutatds

A kiilonos mérsékletesség kovetelménye kiterjed a fogyasztokat célzo
valamennyi marketingre, és kiterjed a forgalmazas valamennyi
aspektuséra, példaul a reklam tartalmara és dizajnjara, a konkrét
marketinggyakorlatokra és a reklameszk6zok (beleértve a csomagolést és
a cimkéket) megvalasztasara.

A marketingnek a termékre és annak jellemzéire vonatkoz6 relevans
tényekre kell korlatoz6dnia, amelyeket a lehet6 legobjektivebb mddon és
az alkoholtartalmu italhoz vagy az alkoholtartalmd italhoz hasonlé
készitménytdl fiiggetlen, irrelevans elemek felvonultatasa nélkiil kell
ismertetni. A marketingnek kertilnie kell az érzelmekre vagy a
hangulatokra val6 utalést.

2.2. Gyermekeket és fiatalokat célzé marketing tilalma

Az alkoholt6rvény tiltja a kifejezetten gyermekeknek vagy 25 év alatti
fiataloknak szant vagy ilyen személyeket dbrazold marketinget.

Altaldnos irdnymutatds

Kertilni kell azokat a szimbélumokat vagy jelenségeket, amelyek
gyermekekhez vagy fiatalokhoz kapcsoldédhatnak vagy szamukra vonzéak
lehetnek, mint példaul a kérnyezet, a zene, a jatékok és a karakterek.

Annak megéllapitasahoz, hogy egy marketing intézkedés kifejezetten
gyermekekre vagy fiatalokra irdnyul-e, atfogod értékelést kell végezni.
Mind magat a megjelenitést, ismertetést, mind a széban forgo terméket,
mind a forgalomba hozatal koriilményeit figyelembe kell venni.

Az alkoholtartalmn italok, illetve az alkoholtartalmu italokhoz hasonld
készitmények forgalmazasara, amely nem csupan az ilyen italok vagy
készitmények passziv értékesitését jelenti, csak olyan rendezvényeken —
példaul fesztivalokon — keriilhet sor, ahol a célk6zénség vagy a
résztvevok legalabb 70 %-a varhatoan 25 évesnél idGsebb.

Lasd még az alkoholreklamokat tartalmaz6 weboldalakrol stb. sz616 4.2.
és 4.3. bekezdést.

2.3. A fogyasztasra batorité marketing tilalma

Altaldnos irdnymutatds
A meggy6z6 vagy kiilonosen aktiv marketing alkoholfogyasztasra batorit,
ezért ilyen marketingre nem kertilhet sor.

Az ajandékok, versenyek és kedvezmények stb. forméajaban megvalésuld
promocids intézkedések szintén az alkoholfogyasztasra 6szténzének
tekintenddk; lasd a 6.4. bekezdést.

A meggy6z6 vagy kiilongsen aktiv marketing magéaban foglalja:

a vasarlasra buzditasokat, illetve olyan allitdsokat, mint a ,,Prébdlja ki
most”, ,,Gyorsan rendelje meg most” vagy a ,,Ne hagyja ki a hétvégére”
és hasonl6 megfogalmazasokat.

Az egyéb nem objektiv informacidk és az irrelevans marketing elemek
szintén a fogyasztast 6sztonzonek tekinthetdk, és igy
Osszeegyeztethetetlenek a kiilonos mértékletesség kovetelményével. Lasd
kiilénosen a szoveges ismertetésrdl, megjelenitésrél sz4l6 2.6. bekezdést.



2.4. A tolakodo és eroszakos marketing tilalma

Altaldnos irdnymutatds

A marketingnek nem szabad kiilondsen figyelemfelkeltének lennie. A
marketing megjelenitését, tipografiajat, elrendezését, méretét és
elhelyezését a mértékletesség kovetelményének fényében kell értékelni.

Nem megengedett az olyan fajta marketing, amely a kérnyezetben
meghataroz6 elemként jelenik meg, példaul szemet gyonyorkodtetd
poszter vagy kiterjedt termékmegjelenités.

A marketing nem lehet olyan, hogy azt tolakod6nak és/vagy er6szakosnak
lehessen tekinteni. Kérjiik, olvassa el a bizonyos weboldalakon megjelen6
hirdetésekrdl sz616 4.5. bekezdést és a kozvetlen reklamrél sz616 6.1.
bekezdést.

2.5. Konkrét helyzetek és koriilmények

Altaldnos irdnymutatds

Az alkoholtartalmu italok, illetve alkoholtartalmu italokhoz hasonld
készitmények forgalmazéasa nem lehet Gsszefiiggésbe hozhatd erészakkal,
fegyverrel vagy kabitészerrel, illetve olyan helyzetekkel, amelyekben
altalanosan elfogadott allaspont szerint nem szabad alkoholt fogyasztani,
ilyen példéaul a vezetés, sport, terhesség, iskola vagy a munka. Ez
vonatkozik mind a marketing kialakitasara, mind arra a kontextusra,
amelyben mindez megval6sul.

A marketing nem allithatja vagy keltheti azt a benyomast, hogy az
alkoholfogyasztas noveli a fizikai vagy szellemi képességeket, elGsegiti a
tanulast vagy a tarsadalmi, szexudlis és szakmai sikert, vagy megoldja az
olyan problémakat, mint a magény vagy az unalom.

Az alkoholfogyasztas, az alkoholtartalma italok, illetve az
alkoholtartalmu italokhoz hasonl6 készitmények nem jelenhetnek meg a
marketingben azzal, hogy tinnepnapokon vagy bizonyos id6szakokban
kiilonos jelent6séggel birnak.

2.6. A szoveges ismertetéssel kapcsolatos konkrét informaciok

Altaldnos irdnymutatds

A szoveges ismertetésnek meg kell felelnie az alkoholtérvényben
meghatarozott mértékletesség kdvetelményének. A szévegnek arra kell
koncentralnia, hogy a termékrdl informaciot nydjtson, példaul hogy
megadja annak szarmazasi helyét, az alapanyagokat, a termék jellemz&it
és felhasznalasét, illetve az izvilagot.

Az olyan értékitéletek, amelyek feleslegesek a termékkel kapcsolatos
relevans tények objektiv bemutatasahoz, 0sszeegyeztethetetlenek a
kiilonos mértékletességre vonatkozé kovetelménnyel.

A nem szoveges formaban feltiintetett mindsitések és dijak — tébbek
kozott a mindsités vagy a dij jellegétél és megjelenitésiik médjatol
fiiggben — dsszeegyeztethet6k lehetnek a kiilonos mértékletességre
vonatkozé kovetelménnyel.

2.7. A képeken valé ismertetéssel kapcsolatos konkrét informaciok

A kereskedelmi reklamok esetében a képi megjelenités az
alkoholtorvénynek megfelelGen csak a kovetkezdket ismételheti meg:



1. a termék vagy az abban talalhaté alapanyagok;
2. egyedi csomagok; vagy
3. védjegyek vagy hasonlé megjel6lések.

Altaldnos irdnymutatds
A fentiek (,,képre vonatkozo szabaly”) valamennyi médidban megjelen6
kereskedelmi hirdetésre vonatkoznak, beleértve a mozgdképeket is.

Kiindul6pontként a képre vonatkozé szabaly azt jelenti, hogy az e
rendelkezésben felsoroltakon kiviil semmilyen mas kép nem jelenithetd
meg ismételten alkoholtartalmi italra vagy alkoholtartalmu italhoz
hasonl6 készitményre vonatkozé kereskedelmi reklamban.

A kereskedelmi hirdetések fogalméval kapcsolatban tovabbi részletekért
lasd az 1.3. és a 4.6. bekezdést.

2.8. Csomagolas és cimkék

Altaldnos irdnymutatds

Azok a képi megjelenitések, amelyek nem mindsiilnek kereskedelmi
reklamnak, példaul csomagolason vagy cimkén, a képekre vonatkozé
szabalyban meghatarozottaktdl eltérd tartalommal is rendelkezhetnek,
feltéve, hogy a kép megfelel a kiilonos mértékletesség kovetelményének.

Kiilénosen a 2.1-2.6. pont vonatkoz6 tartalmat kell figyelembe venni a
csomagolas és a cimkék tervezésekor.

3. § Marketing folyéiratokban stb.

Az alkoholtorvény egyedi rendelkezéseket allapit meg a sajtdszabadsagrol
sz016 rendelet hatalya ala tartozé folyodiratokban, illetve olyan egyéb
kiadvanyokban megjelend kereskedelmi rekldmokra vonatkozoan,
amelyek a kozzétételi szabalyok tekintetében hasonldak a folyéiratokhoz
(a tovabbiakban: tjsaghirdetések).

Altaldnos irdnymutatds
A kereskedelmi reklamok fogalmaval kapcsolatban tovabbi részletekért
lasd az 1.3. bekezdést.

3.1. Bizonyos tijsaghirdetések tilalma

Az alkoholtorvény tiltja az Gjsdghirdetések hasznalatat a 15
térfogatszazaléknal nagyobb alkoholtartalmu italok forgalmazasa
esetében.

A 15 térfogatszazalékot meghalado alkoholtartalmu italok értékesitésének
helyén kozzétett kiadvanyok azonban tartalmazhatnak ilyen italokra
vonatkoz6 djsaghirdetéseket.

Altaldnos irdnymutatds

Az ilyen kozzétételt a fogyasztonak is meg lehet kiildeni, ha azt a
fogyaszto kifejezetten kérte és megrendelte. A megrendelésben jelezni
kell, hogy a fogyaszté tisztdban van azzal, hogy a kiadvany ilyen
Ujsaghirdetéseket tartalmaz.



3.2. A megengedett ujsaghirdetésekre vonatkozé kévetelmények

Az alkoholt6rvény el6irja, hogy az alkoholtartalmu italra vagy
alkoholtartalmu italhoz hasonl6 készitményre vonatkoz6 tijsaghirdetés
nem lehet nagyobb 2 100 haséab-milliméternél (tabloid formatum). A
reklamban egyértelmiien fel kell tiintetni a forgalomba hozott ital vagy
készitmény alkoholtartalmat, de az alkoholtartalmat nem szabad pozitiv
jellemz6ként megjeleniteni.

Az alkoholtorvény el6irja, hogy az ilyen reklam a megvalésitasanak
kontextusa szempontjabdl sem lehet ellentétes a helyes gyakorlattal. A
reklamban alkalmazott médszer nem lehet a fogyaszt6 szempontjabol
helytelen. A reklam nem tartalmazhat hamis vagy félrevezet6
informéacidkat az alkoholrél, az alkoholfogyasztasrol, annak hatasairél
vagy egyéb jellemz&irdl.

Altaldnos irdnymutatds
A szoveg és kép dizajnjaval kapcsolatban tovabbi részletekért lasd
kiilonosen a 2.6. és a 2.7. bekezdést.

3.3. A tajékoztaté szovegre vonatkozé kovetelmény

Az alkoholrol sz616 torvény el6irja, hogy az alkohol kéros hatésairél
sz016 tdjékoztatd szoveget az alkoholtartalmu italokhoz és az
alkoholtartalmu italokhoz hasonlé készitményekhez kapcsolddd
Ujsaghirdetésekben ismételten meg kell jeleniteni. Az alkalmazand6
megfogalmazast és dizajnt az alkoholrendelet (2010:1636) hatarozza meg.

Altaldnos irdnymutatds
A bizonyos weboldalakon (,,online kiadasok”) megjelen6 hirdetésekrél
bévebben lasd a 4.5. bekezdést.

4. § Online marketing
4.1. Altalanos informaciok az online marketingrél

Altaldnos irdnymutatds

Az online marketing esetében a 2. §-t mind a miiszaki tervezés, mind a
marketing tartalma tekintetében figyelembe kell venni. Az online
marketing a kdzosségi médiaban, az alkalmazasokon és hasonl6kon
folytatott marketingtevékenységet is magéaban foglalja.

4.2. Alkoholreklameot tartalmazo weboldalak stb.

Altaldnos irdnymutatds

Az alkoholtartalmu italok, illetve alkoholtartalmu italokhoz hasonld
készitmények forgalmazasara csak olyan weboldalakon kertilhet sor,
ideértve az alkalmazasokat és a kozosségi médiat, ahol a célkdzonség
vagy a latogatok legalabb 70 %-a 25 év feletti személy.

Az olyan marketingtevékenység, amely az alkoholrekldmokat tartalmazo
tovabbi oldalakra mutaté linkeket haszndl, csak az ilyen weboldalakon
stb. engedélyezett.

Kiilonb6zo hirdetési haldzatok és hasonldk hasznalata esetén a hirdet6
nem mentesiil a felel6sség al6l abban az esetben, ha a marketing a fent
emlitettektol eltér6 oldalakra vezet.



4.3. Eletkor ellengrzése stb.

Altaldnos irdnymutatds

Az olyan weboldalak esetében, amelyek alkoholtartalmu italokat vagy
alkoholtartalm italokhoz hasonlé készitményeket értékesitenek, ezzel
Osszefiiggésben kozvetitéként jarnak el, vagy elsésorban ilyen termékek
forgalmazasat célozzék, az oldal kezd6lapjan egyértelmien fel kell
tiintetni, hogy a weboldal alkoholtartalmu italokat, illetve alkoholtartalmii
italokhoz hasonl6 készitményeket reklamoz.

A forgalmazott italok, illetve készitmények vaséarlasara vonatkozo
korhatért szintén egyértelmiien fel kell tiintetni a weboldalon.

A latogat6 életkorat ellendrizni kell, miel6tt a latogaté a weboldal
tartalméahoz hozzaférhetne. Ezt az ellen6rzést a legmegfelel6bb
rendelkezésre all6 technolégiaval kell elvégezni.

4.4. Elelmiszer-kiskereskeddk honlapjai

Altaldnos irdnymutatds

A 4.2. és 4.3. bekezdés nem vonatkozik az élelmiszer-kiskeresked6k
weboldalaira, amelyeken — tobbek kozott — az élelmiszeripari termékek
forgalmazasan kivtil csak a folkél-er6sségli sorre vonatkoz6 marketing
talalhaté (nagyobb mint 2,25 % ABV, de nem haladja meg a 3,5 %-ot).

4.5. Bizonyos weboldalakon megjelené hirdetésekre stb. vonatkozo
konkrét informaciok

Altaldnos irdnymutatds
Nem alkalmazhat6k kiilénosen figyelemfelkeltd hirdetések, példaul
felugré és ,,takeover” (atvevo) hirdetések.

Azokat a reklamokat, amelyeket a sajtdszabadsagrol sz6l6 rendelet
(,,online kiadas™) értelmében egy folydirat kiegészitésének kell tekinteni,
az Ujsaghirdetésekre vonatkozo rendelkezéseknek megfelelGen kell
kialakitani; lasd a 3. §-t.

4.6. A kozosségi médiaban torténé marketinggel kapcsolatos konkrét
informaciok

Altaldnos irdnymutatds

A keresked®6 éltal vagy a kereskedd nevében kereskedelmi célbol
kozzétett, a kozosségi médidban megjelend, a kereskedd termékeire vagy
tevékenységeire vonatkozo bejegyzések arra engednek kovetkeztetni,
hogy a poszt kereskedelmi reklamnak mindsiil.

Ha egy ilyen képi vagy szoveges bejegyzés, vagy példaul linkeken vagy
hashtageken keresztiil egy poszt alkoholtartalmu italokra vagy
alkoholtartalmu italokhoz hasonlé készitményekre utal, a poszt altalaban
az ilyen termék forgalmazasanak mindsiil. A kereskedelmi reklamok
fogalmardl éltalanossagban lasd az 1.3. bekezdést.

A kozosségi médiaban poszt formajaban kozzétett kereskedelmi
hirdetéseknek — a forgalmazasrél szé16 toérvényben (2008:486) tobbek
kozott a reklamazonositasra vonatkoz6an meghatéarozott altalanos
szabalyok betartasa mellett — meg kell felelniiik a kiilonos mértékletesség
kovetelményének, és meg kell felelniiik a képre vonatkoz6 szabalynak is
(lasd a 2. §-t).



5. § Marketing hangos radios vagy televizios miisorszolgaltatasokban
stb.

5.1. Kereskedelmi reklamok tilalma

Az alkoholtérvény tiltja a kereskedelmi reklamok hasznélatat a hangos
radios miisorszolgdltatasokban, televizids miisorszolgaltatdsokban, illetve
lekérhet6 televizids szolgdltatdsokban, ha azok alkoholtartalmu italok
vagy alkoholtartalmd italokhoz hasonlé készitmények forgalmazaséara
irdnyulnak.

Altaldnos irdnymutatds
Lasd az Osszetéveszthet6ségrél szolé 7. §-t.

6. § Konkrét marketinggyakorlatok
6.1. Kozvetlen reklam

Altaldnos irdnymutatds

Az 4ltalanos szabaly az, hogy az alkoholtartalmd italok, illetve az
alkoholtartalmu italokhoz hasonl6 készitmények kozvetlen reklamozas
utjan torténd forgalmazasa nem felel meg a kiilonos mértékletesség
kovetelményének. Ha azonban ilyen reklamra a fogyasztd kifejezett
kérése alapjan kertiil sor, tigy az ilyen marketing megengedettnek mindsiil.

A fentiek ellenére lehetévé kell tenni a névre sz6l6 postaladas
reklamozast, feltéve, hogy:

1. a reklam 25 év felettieknek szol;

2. a reklamanyag zart és semleges boritékban érkezik;

3. egyértelm{, hogy a levélkiildemény alkoholrekldmot tartalmaz; és
4. a levélkiildemény tartalma megfelel a kiilonos mértékletesség
kovetelményének.

A kiilonb6z6 termékek széles skalajat lefedd élelmiszer-
kiskereskedelembdl szarmaz6 szokasos kozvetlen reklamok, példaul heti
hirlevelek vagy hasonldk, magukban foglalhatjak a folkél-er6s sor
marketingjét, feltéve, hogy a marketing megfelel a kiilonos
mértékletesség kovetelményének.

6.2. Kiiltéri reklam

Altaldnos irdnymutatds

Az 4ltalanos szabaly az, hogy az alkoholtartalmu italok és az
alkoholtartalmt italokhoz hasonlé készitmények kiiltéri reklimozasa nem
egyeztethet6 dssze a kiilonos mértékletesség kovetelményével.

Megengedettnek kell tekinteni az alkoholtartalma italok, illetve az
azokhoz hasonld készitmények eldallitdsanak vagy értékesitésének helyén
vagy ahhoz kozvetleniil kapcsol6do kiiltéri reklamot, ha annak kialakitasa
kiilonosen mértékletes.

A , kozvetlentil kapcsol6d6” kifejezést itt példaul a homlokzatra vagy a
bejarattél néhany méterre elhelyezett 6nallé tablara szerelt jelként,

plakatként vagy hasonléként kell értelmezni.

Lasd még a tolakodd és erdszakos marketingrél sz616 2.4. bekezdést.



6.3. A kiszallité jarmiivekre és hasonlé szallitoeszkozokre vonatkozé
konkrét informaciok

Altaldnos irdnymutatds

Az egyedi csomagok, beleértve a védjegyeket, kiszallit6 jarmiiveken és
hasonl6 szallitéeszkdzokon alkoholtartalmd italok és alkoholtartalmu
italokhoz hasonlé készitmények esetében ismételten megjelenithetdk.

Bizonyos feltételek mellett az alkoholtartalmu italok és az
alkoholtartalmu italokhoz hasonlé készitmények esetében a védjegy
formdjaban torténé marketing a kereskedd tizleti tevékenységéhez
sziitkséges jarm{iveken, valamint az ilyen jarmiivekkel kapcsolatos
berendezéseken is megvaldsulhat. Az eseti alapon végzett atfogé értékelés
meghatarozhatja, hogy a védjegy hasznéalata megengedhet6-e.

Annak értékelésekor, hogy a védjegy hasznalata megengedett-e,
figyelembe kell venni tébbek kozott azt, hogy a jarmiivet vagy a
berendezést hogyan hasznaljak, milyen kontextusban keriil sor a védjegy
hasznalatara, és meg kell nézni, hogy a keresked6t a svéd
kozegészségiigyi politika tekintetében milyen érdek fiizi a védjegy
hasznélatahoz.

6.4. Promocios intézkedések

Altaldnos irdnymutatds

Az altalanos szabaly az, hogy az alabbiakban meghatérozott promocids
intézkedések (6.4.1-6.4.5. pont) nem egyeztethet6k 6ssze a kiilénds
mértékletesség kovetelményével. A kiilonbozd intézkedések esetében
azonban az alabbi altalanos szabaly aldl kivételek is vannak.

6.4.1. Ajdndékozds

Altaldnos irdnymutatds

Az alkoholtartalmni italok, illetve az alkoholtartalm italokhoz hasonld
készitmények forgalmazasaval kapcsolatban az ajandékozas nem
megengedett. Gyartéiizemben, vasaron vagy hasonlé helyen azonban
jelentéktelen értékii ajandék atadhatd. Az ajandéknak természetesen az
alkoholos italhoz vagy készitményhez kell kapcsolédnia.

6.4.2. Alkoholtartalmuii italok és alkoholtartalmu italokhoz hasonlo
készitmények ajandékként

Az alkoholro6l sz616 térvény lehetdvé teszi, hogy az alkoholtartalmu
italok, illetve az alkoholtartalm italokhoz hasonlé készitmények
eléallitasaval foglalkozo, azokat értékesité vagy értékesitésiik kapcsan
kozvetit6ként eljaré személy az iizleti tevékenysége soran az ilyen
italokat vagy készitményeket ajandékként, kizarélag minta forméjaban
atadja.

Az alkoholtérvény nem teszi lehet6vé az alkoholtartalmu italok, illetve az
alkoholtartalmu italokhoz hasonl6 készitmények szolgaltatasok
értékesitésével osszefliggd ajandékozasat, illetve az alkoholtartalmui
italoktol eltéré termékek vagy alkoholtartalmt italokhoz hasonlé
készitmények értékesitésével dsszefiiggd ajandékozasat.

Altaldnos irdnymutatds

Alkoholtartalmu italok, illetve alkoholtartalmu italokhoz hasonld
készitmények mintaként csak az alkoholtorvény kovetelményei szerinti
engedélyesnek adhatok at.



Az alkoholtartalmu italok, illetve az alkoholtartalmu italokhoz hasonld
készitmények reklamcély, a goodwill alakitasa érdekében tortén6 vagy
mas modon, értékesitésosztonzés céljabol megvalosulo eladasa vagy
kinaladsa nem megengedett. A megnyitokon, el6zeteseken és hasonld
rendezvényeken azonban a szervezdk alkoholtartalmu italokat is
kinalhatnak.

6.4.3. Versenyek

Altaldnos irdnymutatds

Azok a versenyek, amelyek példaul azt kovetelik meg a fogyaszt6tél,
hogy a részvételhez alkoholtartalmu italt vagy alkoholtartalmti italhoz
hasonl6 készitményt vasaroljon, illetve az ilyen termékeket
nyereményként hasznalé versenyek nem megengedettek.

Azonban megengedett az olyan verseny, ahol a vasarlas nem el6irt, illetve
amely nem tdmogatja egyéb, mas mddon az alkoholtartalmd italok, illetve
az alkoholtartalmu italokhoz hasonl6 készitmények fogyasztasat.

6.4.4. Mennyiségi kedvezmények, kuponajdnlatok vagy hasonlé
ajdnlatok

Altaldnos irdnymutatds

Kedvezmények és hasonlé kiilénleges ajanlatok nem megengedettek. Ez a
korlatozas azonban nem terjed ki a kiilonb6z6 kiszerelések kozotti
szokasos arkiilonbségek alkalmazasara, mint példaul a kisebb és nagyobb
palackok, palackok és zsakos dobozok, egyediili poharak és egész
palackok.

A ,,boldog 6rak” marketingfogas és a kapcsol6do értékesitési
intézkedések a kiszolgalohelyeken nem alakithatok tigy, hogy a
fogyasztot alkoholtartalmu italok véséarlasara vagy azok még nagyobb
mértékii vasarlasara batoritsa. Az elébbi intézkedéseknek ki kell
terjedniiik az élelmiszerekre, ételekre és konnyti (light) italokra is.

A folkél-erGsségli sor esetében megengedett a szokasos élelmiszer-
kiskereskedelmi ajanlatok alkalmazasa. A szokasos élelmiszer-
kiskereskedelmi ajanlatok tulajdonképpen az ideiglenesen csokkentett
aron val6 forgalmazasnak felelnek meg. Az erre iranyul6 marketing
kialakitasanal figyelni kell arra, hogy az visszafogott és semleges legyen,
és a termékkel és annak jellemzgivel kapcsolatos relevans tényekre
korlatozédjon, amelyeket a legobjektivebb formaban és irrelevans elemek
nélkiil kell bemutatni.

Az ajanlatok kialakitasa nem batorithatja a fogyasztét alkoholtartalmu
italok vasarlasara vagy azok vésarlasi mennyiségének novelésére, példaul
nem tartalmazhatja a ,,Kettét kap egy drdert” vagy ,,Vegyen tobbet,
sporoljon tébbet” kifejezést, és nem hasznélhat olyan marketing anyagot,
amely felhivja a figyelmet a tartalomra vagy a dizajnra.

6.4.5. Csomagban torténé értékesités

Altaldnos irdnymutatds

Amennyiben a kiegészit6 termék az alkoholtartalmu italhoz képest
jelentéktelen értékii, a csomagban torténd értékesités fGszabély szerint
megengedett, feltéve, hogy a marketing intézkedés 6sszességében
megfelel a kiilonds mértékletesség kovetelményének.

A csomagban torténd értékesités eszkozét Gvatosan kell alkalmazni, és
nem lehet gy kialakitani, hogy az a fogyasztdt alkoholtartalmu italok
vasarlasara vagy azok vasarlasi mennyiségének ngvelésére batoritsa.



Példéaul a csomagban torténd értékesités nem alakithat6 az ,,egyet fizet,
kettot kap”, ,, kiilonleges ajanlat” vagy hasonlé megoldasok formajéra.

Megengedettnek kell tekinteni a csomagban torténé értékesités olyan
helyeken megvaldsulé marketinges alkalmazasat, ahol alkoholtartalmu
italokat étkezés részeként szolgalnak fel, vagy ahol a konnyi italokat
egyidejiileg alternativaként kinaljak, feltéve, hogy az ételekre és konnyi
italokra is kedvezményeket alkalmaznak.

7. § Osszetéveszthetdség az alkoholtartalmu italok marketingjében

7.1. Alkoholtartalmi konnyii italok és alkoholtartalmu italok
forgalmazasa

Az alkoholrol sz616 torvény el6irja, hogy a konnyt alkoholos (light)
italok kereskedelmi reklamokban torténd marketingjét nem lehet tigy
alakitani, hogy azok dsszetéveszthet6k legyenek az alkoholtartalmui
italokkal. Ez a tilalom azonban nem alkalmazando, ha a legfeljebb 15
térfogatszazalék alkoholtartalmui italok forgalmazasa a kénnyti alkoholos
ital forgalmazasanak helyén engedélyezett, vagy ha észszertitlen.

Az alkoholrdl sz4l6 torvény értelmében a legfeljebb 15 térfogatszazalék
alkoholtartalmu italok marketingjét nem lehet tigy alakitani, hogy
Osszetéveszthet6k legyenek a nagyobb alkoholtartalmd italokkal.

Altaldnos irdnymutatds

Bér az alkoholtartalomnak mindig ki kell t{innie a marketingbdl, az ilyen
kijelentés 6nmagéaban nem elegendd az Osszetéveszthetdség kizarasahoz.
Eppen ellenkez6leg, a dont6 tényezd itt az, hogy a marketing tartalma és
dizajnja — futélagos attekintés utan — ne eredményezzen az erésebb
alkoholtartalmu italokkal valé képzettarsitast.

Ez az altalanos iranymutatas akkor 1ép hatdlybaValassza ki a datumot
itt, amikor a Svéd Fogyasztovédelmi Ugynokségnek az alkoholtartalmu
italok fogyasztok részére torténd forgalmazasarol sz6l6 iranymutatasa
(KOVFS 2016:1) hatalyét veszti.
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