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Svedijos vartotojy agentiira priémé 3ias bendrasias rekomendacijas. Sis
patarimas susijes su Alkoholio jstatymo (2010:1622) ir Rinkodaros
istatymo (2008:486) nuostatomis dél rinkodaros.

1 skirsnis [vadinés nuostatos
1.1 Ivadas

Bendro pobiidZio patarimai yra rekomendacijos deél teisés akty taikymo,
nurodant, kaip asmuo gali arba turéty veikti tam tikru atzZvilgiu.
Bendrosiomis konsultacijomis siekiama skatinti vienoda konkretaus teisés
akto taikymag ir skatinti praktika tam tikra kryptimi. Taciau jis néra
formaliai privalomas tiems, kuriems Sis patarimas skirtas.

Bendrosios rekomendacijos apima vadinamajj sprendimo memoranduma,
kuriame, be kita ko, pateikiamos pastabos dél bendryjy rekomendacijy.

1.2 Taikymo sritis

Si bendra rekomendacija susijusi su alkoholiniy gérimy ir i alkoholinius
gérimus panaSiy preparaty pardavimo vartotojams taisykliy, nustatyty
Alkoholio jstatyme (2010:1622) (toliau — Alkoholio jstatymas), taikymu
vartotojams.

Bendra taisyklé yra ta, kad nuostatos taikomos, kai rinkodara daro poveiki
Svedijos rinkai arba yra skirta jai. Bendras vertinimas gali biiti atliekamas
kiekvienu konkreciu atveju, kai, pavyzdZiui, yra svarbiis naudojami
kalbos, valiutos ir kiti nacionaliniai poZymiai.

Sis bendras patarimas netaikomas televizijos transliacijoms, interneto
svetainéms ir pan., kurioms pagal Radijo ir televizijos jstatyma
(2010:696) ir Elektroninés komercijos ir kity informacinés visuomenés
paslaugy jstatyma (2002:562) Svedijos teisé netaikoma.

Pagal nurodytus teisés aktus Svedijos teisé gali biti taikoma rinkodarai,
kurig kitose valstybése narése vykdo Svedijoje jsisteige tikio subjektai.

! Zr. rugséjo 9 d. Europos Parlamento ir Tarybos direktyva (ES) 2015/1535

2015 m. rugséjo mén., kuriuo nustatoma informacijos apie technine sritj teikimo tvarka
informacinés visuomenés taisykleés ir taisyklés

paslaugos.



1.3 Apibrézimai ir savokos

Alkoholiniai gérimai — gérimai, kuriy alkoholio kiekis didesnis kaip
2,25 % tiirio.

Nestiprieji gérimai — gérimai, kuriuose néra alkoholio arba kuriy
alkoholio kiekis nevirsija 2,25 % tirio.

Preparatai, panasis j alkoholinius gérimus — preparatai, kuriy sudétyje
yra alkoholio, kurie vartojimo poZitiriu yra lygiaverciai alkoholiniams
gérimams arba gali biiti kitaip naudojami kaip apsvaiginimo priemonés.

Rinkodara — reklama ir kitos taikomos vykdant verslg priemonés, kurios
yra skirtos skatinti produkty pardavima ir prieinamuma, jskaitant
prekiautojo veiksmus, neveikima ir kitas priemones arba elgesj iki
pardavimo, jo metu ir po jo, arba produkty teikima vartotojams arba
prekiautojams.

Terminas komerciné reklama yra siauresné sagvoka nei rinkodara ir
reklama. Tam, kad pateikimas biity laikomas komerciniu skelbimu,
praneSimu turi baiti siekiama skatinti pardavima ir jis turi biiti iSimtinai
komerciSkai susijes su objektu, t. y. jis turi biiti susijes su prekybininko
komercine veikla ir, pavyzdZiui, Siuo tikslu tiekiamu produktu.
Komercinés reklamos vertinimas gali biiti atliekamas kiekvienu konkreciu
atveju, atsizvelgiant j dizaina, pateikima ir, visy pirma, turinj (pvz.,
interneto svetainéje).

Tiesioginé reklama — Siy bendry patarimy tikslais reiskia priedangos
reklama, telerinkodara ar kita rinkodara, tiesiogiai skirta individualiam
vartotojui, jskaitant tokia rinkodara socialiniuose tinkluose.

Lauko reklama — Siy bendryjy patarimy tikslais reiskia rinkodara vietose, i
kurias visuomené gali patekti, pavyzdziui, vieSosiose erdvése ar netoli jy,
vieSosiose komunikacijos priemonése, laukimo salése ar panaSiose
vieSosiose transporto priemonése, vieSosiose sporto vietose, kino
teatruose ar panaSiose vietose.

2 skirsnis Saikingo vartojimo reikalavimas
2.1 Bendra informacija apie saikingo vartojimo reikalavima

Alkoholio jstatyme reikalaujama, kad parduodant alkoholinius gérimus ar
i alkoholinius gérimus panaSius preparatus vartotojams biity laikomasi
saikingo vartojimo reikalavimo. DraudZiama reklama ar kitos rinkodaros
priemonés, kurios yra intervencinés, raginancios arba skatinancios vartoti
alkoholj.

Bendrosios rekomendacijos

Saikingo vartojimo reikalavimas taikomas visai vartotojams skirtai
rinkodarai ir apima visus rinkodaros aspektus, pavyzdziui, reklamos turinj
ir dizaina, konkrecia rinkodaros praktika ir reklamos priemoniy
pasirinkima (jskaitant pakuotes ir etiketes).

Rinkodara turéty apsiriboti svarbiais su produktu ir jo savybémis
susijusiais faktais, pateikiamais kuo objektyviau ir be jokiy nesusijusiy
elementy, nesusijusiy su alkoholiniu gérimu ar i alkoholinj gérima
panasiu preparatu. Rinkodara turéty vengti uZuominy j emocijas ar
nuotaikas.



2.2 Vaikams ir jaunimui skirtos rinkodaros draudimas

Alkoholio jstatymas draudZia rinkodara, specialiai skirta vaikams ar
jaunimui iki 25 mety.

Bendrosios rekomendacijos

Turi biiti vengiama simboliy ar reiSkiniy, kurie gali biti susije su vaikais
ar jaunimu arba kurie gali biiti jiems patrauklds, pvz., aplinka, muzika,
Zaidimai ir personazai.

Siekiant nustatyti, ar rinkodaros priemoné laikoma konkreciai skirta
vaikams ar jaunimui, reikia atlikti bendra vertinima. Reikia atsizvelgti ir j
patj atstovavima, j atitinkama produkta, ir j konteksta, kuriame vyksta
rinkodara.

Alkoholiniy gérimy ar j alkoholinius gérimus panaSiy preparaty, kurie
néra tik pasyvus tokiy gérimy ar preparaty pardavimas, rinkodara turéty
biiti vykdoma tik renginiuose, pavyzdziui, festivaliuose, kuriuose
numatoma, kad tiksliné auditorija arba ne maziau kaip 70 % dalyviy bus
vyresni nei 25 mety amZiaus.

Taip pat Zr. 4.2 ir 4.3 skirsnius dél interneto svetainiy, kuriose pateikiama
alkoholio reklama.

2.3 Draudimas prekiauti, kuris skatina naudoti

Bendrosios rekomendacijos
Itikinama arba ypac aktyvi rinkodara yra laikoma skatinancia alkoholio
vartojima ir neturi vykti.

Skatinimo priemonés — dovanos, konkursai, nuolaidos ir kt. — taip pat
laikomos jrodymu, kad alkoholio vartojimas yra skatinamas; Zr. 6.4
skirsnj

Itikinama ar ypac aktyvi rinkodara apima:
paraginimas pirkti ir pretenzijos, pvz., Bandykite dabar, Pirkite ir
uzsisakykite dabar arba Biitina turéti savaitgaliui ir panaSi formuluoté.

Kita neobjektyvi informacija ir nereikSmingi rinkodaros elementai taip pat
gali biiti laikomi skatinanciais naudojima ir todél nesuderinamais su
saikingo vartojimo reikalavimu. Zr. visy pirma 2.6 skirsnj dél pateikimo
tekste.

2.4 JZeidziancios ir raginancios rinkodaros draudimas

Bendrosios rekomendacijos

Rinkodara neturéty pritraukti ypatingo démesio. Rinkodaros
atvaizdavimas, tipografija, iSdéstymas, dydis ir iSdéstymas vertinami
atsizvelgiant j saikingo vartojimo reikalavima.

Rinkodara, kuri yra vyraujantis aplinkos elementas, pavyzdziui, akij
traukiantis plakatas arba platus gaminio rodymas, negali vykti.

Rinkodara neturi biiti vykdoma taip, kad ja btity galima laikyti
iZeidZiancia ir (arba) raginancia. Zr. 4.5 skirsnj apie tam tikras reklamas
interneto svetainése ir 6.1 skirsnj deél tiesioginés reklamos.



2.5 Konkrecios situacijos ir kontekstai

Bendrosios rekomendacijos

Alkoholiniy gérimy ar preparaty, panasiy i alkoholinius gérimus,
rinkodara neturéty biti siejama su smurtu, ginklais ar narkotikais arba su
situacijomis, kai, remiantis visuotinai pripaZinta nuomone, alkoholio
vartojimas neturéty biiti susijes su vairavimu, sportu, néStumu, mokykla
ar darbu. Tai taikoma ir rinkodaros dizainui, ir kontekstui, kuriame jis
vyksta.

Rinkodara neturéty teigti ar sudaryti jsptidZio, kad alkoholio vartojimas
didina fizinius ar protinius gebéjimus, skatina Svietima ar socialine,
seksualine ir profesine sékme arba sprendZia problemas, tokias kaip
vienatve ar nuobodulys.

Alkoholio vartojimas, alkoholiniai gérimai ar j alkoholinius gérimus
panasis preparatai neturéty biiti pateikiami rinkodaroje, kad jie bty ypac
svarbiis atostogy ar tam tikry sezony metu.

2.6 Konkreti informacija apie atstovavima tekste

Bendrosios rekomendacijos

Vaizdavimas tekste turi atitikti saikingo vartojimo reikalavima pagal
Alkoholio jstatyma. Tekstas turéty sutelkti démesj j informacijos apie
produkta teikima, pavyzdziui, nurodant jo kilme, Zaliavas, savybes,
naudojimg ar skonio aprasyma.

Vertybiniai vertinimai, kurie yra nereikalingi objektyviam atitinkamy su
gaminiu susijusiy fakty pateikimui, yra nesuderinami su saikingo
vartojimo reikalavimu.

Ne teksto forma nurodyti reitingai ir apdovanojimai gali biiti suderinami
su reikalavimu deél saikingo vartojimo reikalavimo, atsizZvelgiant, be kita
ko, i reitingo ar suteikimo pobiidj ir jy pateikimo bada.

2.7 Konkreti informacija apie pateikima atvaizduose
Pagal Alkoholio jstatyma komercinés reklamos vaizduose gali biti tik:

1. esantis produktas ar Zaliavos;
2. vienkartiniai paketai; arba
3. prekiy Zenklai ar panasSiis Zymenys.

Bendrosios rekomendacijos
Pirmiau minéta taisyklé (,,vaizdo taisyklé*) taikoma komercinei reklamai
visose Ziniasklaidos priemonése, jskaitant judancius vaizdus.

Atspirties taskas yra tai, kad jvaizdZio taisykleé reiskia, jog komercinéje
alkoholinio gérimo reklamoje ar j alkoholinj gérima panaSiame preparate
negali biiti atgaminami jokie kiti vaizdai, iSskyrus nurodytus Sioje
nuostatoje.

Daugiau informacijos apie komercinés reklamos savoka pateikta 1.3 ir 4.6
skirsniuose.



2.8 Pakuotés ir etiketés

Bendrosios rekomendacijos

Vaizduose, kurie néra komerciné reklama, pavyzdZiui, ant pakuociy ar
etikeciy, gali bati kitokio turinio, nei nurodyta vaizdo taisykléje, jeigu
vaizdas atitinka saikingo vartojimo reikalavima.

Visy pirma kuriant pakuotes ir etiketes reikéty atsizvelgti i atitinkama
2.1-2.6 punkty turinj.

3 skirsnis Rinkodara periodiniuose leidiniuose ir kt.

Alkoholio jstatyme nustatytos specialios nuostatos dél komercinés
reklamos periodiniuose leidiniuose ar kituose leidiniuose, kuriems
taikomos Nuostatos dél spaudos laisves, ir kurie, kiek tai susije su
skelbimo tvarka, yra panasiis j periodinius leidinius (toliau — laikras¢iy
reklama).

Bendrosios rekomendacijos
Daugiau informacijos apie komercinés reklamos savoka pateikta 1.3
skirsnyje.

3.1 Tam tikry laikrasciy reklamos draudimas

Alkoholio jstatymu draudZiama naudoti laikrasciy reklama alkoholiniams
gérimams, kuriuose yra daugiau kaip 15 % tiirio alkoholio, parduoti.

Tik prekybos vietoje leidZiamuose leidiniuose, skirtuose alkoholiniams
gérimams, kuriy tiriné alkoholio koncentracija didesné kaip 15 %, gali
biiti pateikiama tokiy gérimy laikrasciy reklama.

Bendrosios rekomendacijos

Toks paskelbimas taip pat gali biiti siunciamas vartotojui po to, kai
vartotojas jj aiSkiai uzZsako. UZsakyme turéty biiti nurodyta, kad vartotojas
zZino, kad publikacijoje yra tokiy laikrasciy skelbimy.

3.2 Leistinos laikrasciy reklamos reikalavimai

Alkoholio jstatyme reikalaujama, kad laikrasciy reklama, skirta
alkoholiniam gérimui ar j alkoholinj gérimq panaSiam preparatui, biity ne
didesné kaip 2 100 stulpelio milimetry (tabloidy formatas). Reklamoje
turi biti aiSkiai nurodytas alkoholio kiekis parduodamame gérime ar
preparate, taciau jis negali reiksti didelio alkoholio kiekio kaip teigiamos
savybés.

Alkoholio jstatyme nustatyta, kad tokia reklama taip pat neturi prieStarauti
gerajai praktikai jos teikimo kontekste. Reklamoje naudojamas metodas
neturi baiti netinkamas vartotojui. Reklamoje neturi biiti melagingos ar
klaidinancios informacijos apie alkoholj, alkoholio vartojima, jo poveikj
ar kitas savybes.

Bendrosios rekomendacijos
Daugiau informacijos apie teksto ir vaizdo dizaing pateikta 2.6 ir 2.7
skirsniuose.



3.3 Informacijos teksto reikalavimas

Alkoholio jstatyme reikalaujama, kad informacinis tekstas apie Zalinga
alkoholio poveikj biity atgamintas naudojant laikras¢iy reklama
alkoholiniams gérimams ir j alkoholinius gérimus panaSiems preparatams.
Naudotina formuluoté ir dizainas iSdéstyti Alkoholio potvarkyje
(2010:1636).

Bendrosios rekomendacijos
Daugiau informacijos apie reklama tam tikrose interneto svetainése
(»internetiniai leidiniai“) pateikta 4.5 skirsnyje.

4 skirsnis Internetiné rinkodara
4.1 Bendra informacija apie internetine rinkodara

Bendrosios rekomendacijos

Internetinés rinkodaros atveju i 2 skirsnj atsiZzvelgiama ir dél techninio
dizaino, ir dél rinkodaros turinio. Internetiné rinkodara taip pat reiskia
rinkodara socialiniuose tinkluose, programose ir pan.

4.2 Interneto svetaineés ir kt., kuriose pateikiama alkoholio reklama

Bendrosios rekomendacijos

Alkoholiniai gérimai ar j alkoholinius gérimus panasiis preparatai turéty
biiti parduodami tik interneto svetainése, jskaitant programeéles ir
socialiniy tinkly paskyras, kuriose tiksliné auditorija arba bent 70 %
lankytojy yra vyresni nei 25 mety asmenys.

Rinkodara, kad nuorodos j kitas svetaines, kuriose yra alkoholio reklama,
leidZiama tik tokiose svetainése ir pan.

Naudodamas skirtingus reklamos tinklus ir pan., reklamuotojas negali
iSvengti atsakomybeés tuo atveju, jei rinkodara sukelia kitas, nei pirmiau
minétas svetaines.

4.3 Amziaus patikrinimas ir kt.

Bendrosios rekomendacijos

Interneto svetainése, kuriose parduodami alkoholiniai gérimai ar j
alkoholinius gérimus panaSiis preparatai, jie turi biti tarpininkaujantys
arba visy pirma skirti parduoti alkoholinius gérimus ar j alkoholinius
gérimus panaSius preparatus, interneto svetainés pradzios puslapyje turéty
biiti aiSkiai nurodyta, kad joje pateikiama alkoholiniy gérimy ar i
alkoholinius gérimus panasiy preparaty reklama.

Interneto svetainéje taip pat turéty biti aiSkiai nurodyta amZiaus riba,
taikoma perkant parduodamus gérimus ar preparatus.

Lankytojo amZius turi biti patikrintas pries lankytojui pasiekiant
svetainés turinj. Sis patikrinimas turéty biti atliekamas naudojant
tinkamiausias, turimas technologijas.

4.4 Bakaléjos mazmenininky interneto svetainés
Bendrosios rekomendacijos

4.2 ir 4.3 punktai netaikomi bakaléjos maZzmenininky interneto
svetainéms, kuriose, be kita ko, maisto produktais prekiaujama tik folkol-



stipraus alaus (didesnis nei 2,25 % ABV (alkoholio kiekis pagal tirj), bet
ne didesnis kaip 3,5 %).

4.5 Konkreti informacija apie tam tikras reklamas interneto
svetainése ir t. t.

Bendrosios rekomendacijos
Reklamos, skirtos atkreipti ypatinga démesj, pvz., iSkylantys ir perémimo
skelbimai, negali biiti naudojamos.

Reklama, kuri pagal Nuostaty dél spaudos laisvés nuostatas turi biiti
laikoma periodinio leidinio priedu (toliau — leidimas internete), turéty biiti
parengta laikantis laikraSciy reklamos nuostaty; Zr. 3 skirsnj.

4.6 Konkreti informacija apie rinkodara socialiniuose tinkluose

Bendrosios rekomendacijos

Skelbimai socialiniuose tinkluose, kuriuos komerciniais tikslais skelbia
prekiautojas arba prekiautojo vardu ir susije su prekiautojo produktais ar
veikla, rodo, kad Sis skelbimas yra komerciné reklama.

Jei toks jrasas paveikslélyje ar tekste arba per, pavyzdziui, nuorodas ar
Zymas, yra susijes su alkoholiniais gérimais ar preparatais, panasiais i
alkoholinius gérimus, praneSimas paprastai taip pat laikomas tokio
produkto rinkodara. Daugiau informacijos apie komercinés reklamos
savoka apskritai pateikta 1.3 skirsnyje.

Komerciné reklama, skelbiama kaip skelbimai socialiniuose tinkluose,
turi atitikti ne tik bendrasias taisykles, nustatytas Rinkodaros jstatyme
(2008:486) dél, be kita ko, reklamos identifikavimo, bet ir biiti
suderinamos su saikingo vartojimo reikalavimu ir jvaizdzio taisykle (Zr. 2
skirsnj).

5 skirsnis Rinkodara radijo ar televizijos programose ir kt.

5.1 Komercinés reklamos draudimas

Alkoholio jstatymu draudZiama naudoti komercine reklama radijo laidose,
televizijos programose arba uzsakomojoje televizijoje parduodant
alkoholinius gérimus ar i alkoholinius gérimus panasius preparatus.
Bendrosios rekomendacijos

Zr. 7 skirsnj dél galimybés supainioti.

6 skirsnis Speciali rinkodaros praktika

6.1 Tiesioginé reklama

Bendrosios rekomendacijos

Bendra taisyklé yra ta, kad alkoholiniy gérimy ar j alkoholinius gérimus
panasiy preparaty rinkodara tiesioginés reklamos biidu yra nesuderinama
su saikingo vartojimo reikalavimu. Taciau, gavus aiSky vartotojo

praSyma, laikoma, kad tokia rinkodara yra leidZiama.

Nepaisant to, kas iSdéstyta pirmiau, adresuoty pasto dézuciy reklama
turéty biti leidZiama su salyga, kad:



1. reklama skirta vyresniems nei 25 mety asmenims;

2. reklama yra uzdaruose ir neutraliuose vokuose;

3. akivaizdu, kad laiSkuose yra alkoholio reklama; ir

4. pasto turinys atitinka saikingo vartojimo reikalavima.

Iprasta tiesioginé reklama iS bakaléjos maZmeninés prekybos bakaléjy,
apimanti jvairius produktus, pavyzdZiui, savaitiniai naujienlaiskiai ar
panasis, gali apimti folkél-stipraus alaus rinkodara, jei rinkodara yra
suderinama su saikingo vartojimo reikalavimu.

6.2 Lauko reklama

Bendrosios rekomendacijos

Bendra taisyklé yra ta, kad alkoholiniy gérimy ir i alkoholinius gérimus
panasiy preparaty reklama lauke yra nesuderinama su saikingo vartojimo
reikalavimu.

Lauko reklama toje vietoje, kurioje gaminami ar parduodami alkoholiniai
gérimai ar j alkoholinius gérimus panaSiis preparatai, arba tiesiogiai su ja
susijusi, turéty biiti laikoma leistina su salyga, kad dizainas yra ypac
vidutinio sunkumo.

,» Liesioginis rySys® €ia turéty biiti suprantamas, pavyzdZziui, kaip Zenklas,
plakatas ar panaSus Zenklas, pritvirtintas prie fasado arba autonominio
Zenklo, esancio per kelis metrus nuo jéjimo.

Taip pat Zr. 2.4 skirsnj dél jZeidZiancios ir raginancios rinkodaros.

6.3 Konkreti informacija apie skirstomasias transporto priemones ir
panasias transporto priemones

Bendrosios rekomendacijos

Individualios pakuotés, jskaitant prekiy Zenklus, gali buti atgaminamos
ant platinimo transporto priemoniy ir panasiy transporto priemoniy
alkoholiniams gérimams ir j alkoholinius gérimus panaSiems preparatams.

Tam tikromis salygomis alkoholiniy gérimy ir j alkoholinius gérimus
panasiy preparaty prekiy Zenkly rinkodara taip pat gali vykti prekiautojo
verslui biitinose transporto priemonése ir su tokiomis transporto
priemonémis susijusioje jrangoje. Bendras vertinimas kiekvienu
konkreciu atveju gali nustatyti, ar prekiy Zenklas yra leistinas.

Vertinant, ar prekiy Zenklas yra leistinas, atsiZvelgiama, be kita ko, | tai,
kaip transporto priemoné ar jranga yra naudojama, kokiomis
aplinkybémis tai vyksta ir ar prekybininkas yra suinteresuotas naudoti
savo prekiy Zenkla Svedijos visuomenés sveikatos politikos atzvilgiu.

6.4 Skatinimo priemonés

Bendrosios rekomendacijos

Bendra taisyklé yra ta, kad toliau (6.4.1-6.4.5 punktai) nurodytos
skatinimo priemonés yra nesuderinamos su saikingo vartojimo
reikalavimu. Taciau skirtingoms priemonéms taikomos toliau iSdéstytos
bendrosios taisyklés iSimtys.



6.4.1 Dovany dovanojimas

Bendrosios rekomendacijos

DraudZiama duoti dovany, susijusiy su alkoholiniy gérimy ar j
alkoholinius gérimus panaSiy preparaty rinkodara. Taciau gamybos
vietoje, prekybos mugéje ar panaSioje parodoje gali biiti pateikiama
nedidelés vertés dovana. Dovana turéty biiti natiiraliai susijusi su
alkoholiniu gérimu ar paruoSimu.

6.4.2 Alkoholiniai gérimai ir preparatai, panasis j alkoholinius gérimus
kaip dovanos

Alkoholio jstatymas leidZia asmeniui, gaminanc¢iam, parduodanciam arba
veikian€iam kaip tarpininkas parduodant alkoholinius gérimus ar i
alkoholinius gérimus panaSius preparatus savo veikloje, duoti tokius
gérimus ar preparatus kaip dovanas tik kaip pavyzdziy pavidalu.

Pagal Alkoholio jstatyma neleidZiama dovanoti alkoholiniy gérimy ar j
alkoholinius gérimus panasiy preparaty parduodant paslaugas arba
parduodant prekes, iSskyrus alkoholinius gérimus ar j alkoholinius
gérimus panasius preparatus.

Bendrosios rekomendacijos

Alkoholiniai gérimai arba j alkoholinius gérimus panasiis preparatai
pavyzdziy pavidalu gali biiti pateikiami licencijos turétojui tik laikantis
Alkoholio jstatymo reikalavimy.

DraudZiama atsisakyti ar sitilyti alkoholiniy gérimy ar i alkoholinius
gérimus panasiy preparaty reklamos tikslais, siekiant sukurti prestiza ar
kitaip skatinti pardavima. Taciau per atidarymus, perZitiras ir panasius
renginius organizatoriai gali siiilyti alkoholiniy gérimuy.

6.4.3 Konkursai

Bendrosios rekomendacijos

Konkursai, kuriuose, pavyzdZiui, reikalaujama, kad vartotojas pirkty
alkoholiniy gérimy ar j alkoholinius gérimus panasy preparata, kad galéty
dalyvauti, arba konkursai su tokiais produktais kaip prizais yra
draudZiami.

Taciau gali vykti konkursas, kuris nereikalauja pirkti arba kitaip neskatina
vartoti alkoholiniy gérimy ar j alkoholinius gérimus panasiy preparaty.

6.4.4 Nuolaidos uz kiekj, kupony pasiiilymai ar panasiis pasiiilymai

Bendrosios rekomendacijos

Nuolaidos ir panasiis specialiis pasitilymai néra leidZiami. Taciau tai
neapima jprasto kainy skirtumo tarp skirtingy pakuociy dydziy, pvz.,
mazesniy ir didesniy buteliy, buteliy ir maiSeliy-dézuciy, vienguby
stikliniy ir sveiky buteliy.

,Laimingy valandy“ ir atitinkamos pardavimo tvarkos serviravimo vietoje
rinkodara neturi biiti sukurta taip, kad paskatinty vartotojq pirkti ar
padidinti alkoholiniy gérimy pirkima. Tokios priemonés taip pat turéty
apimti maisto patiekalus ir lengvus gérimus.

Gali vykti jprasti bakaléjos mazmeninés prekybos folkél-stipraus alaus
pasitilymai. Jprasti bakaléjos mazmeninés prekybos pasitilymai reiskia
laikinai sumazintos kainos rinkodara. Tokia rinkodara turi biiti suvarzyta
ir neutrali ir apsiribojama atitinkamais faktais, susijusiais su gaminiu ir jo
savybémis, kurie pateikiami objektyviausiai ir be jokiy nesusijusiy
elementy.



Pasitilymai negali bati kuriami taip, kad vartotojas biity linkes pirkti
alkoholinius gérimus arba padidinti jy pirkimo masta, pvz., nurodant Du
uZ vieno kainq arba Pirkite daugiau, iSsaugokite daugiau arba naudojant
rinkodaros medZiaga, kuri atkreipia ypatinga démesj i jos turinj ar dizaina.

6.4.5 Susiejimas

Bendrosios rekomendacijos

Susiejimas, kai papildomas produktas yra nereikSmingas alkoholinio
gérimo atzvilgiu, iS esmés leidZiamas su salyga, kad visa rinkodaros
priemoné yra suderinama su saikingo vartojimo reikalavimu.

Susiejimas turéty biiti naudojamas atsargiai ir negali biiti suprojektuotas
taip, kad vartotojas yra viliojamas pirkti arba padidinti alkoholiniy gérimy
pirkima. Pavyzdziui, susiejimas neturi biiti suprojektuotas kaip du uz
vieno i$ jy kaing, specialus pasiiilymas ar pan.

Rinkodara susiejimo forma tose vietose, kur alkoholiniai gérimai
patiekiami kaip valgio dalis arba kur lengvieji gérimai sitilomi kaip
alternatyva tuo paciu metu, turéty biti leidZiama, su salyga, kad taip pat
taikomos nuolaidos maisto patiekalams ir nestipriesiems gérimams.

7 skirsnis Galimybé supainioti parduodant alkoholinius gérimus

7.1 Nestipriyjy gérimy, kuriy sudétyje yra alkoholio ir alkeholiniy
gérimy, rinkodara

Alkoholio jstatyme nustatyta, kad nestipriyju gérimy, kuriy sudétyje yra
alkoholio, rinkodara komercinéje reklamoje negali biiti sukurta taip, kad
juos biity galima supainioti su alkoholiniais gérimais. Taciau Sis
draudimas netaikomas, jei leidZiama prekiauti alkoholiniais gérimais,
kuriy sudétyje yra ne daugiau kaip 15 tairio proc. alkoholio, kai
prekiaujama nestipriaisiais gérimais, kuriy sudétyje yra alkoholio, arba
tais atvejais, kai tai yra nepagrijsta.

Pagal Alkoholio jstatyma alkoholiniy gérimuy, kuriy tiiryje yra ne daugiau
kaip 15 % alkoholio, rinkodara negali biiti sukurta taip, kad juos biity
galima supainioti su gérimais, kuriy tariné dalis yra didesné.

Bendrosios rekomendacijos

Nors alkoholio koncentracija visada turi biiti aiski i$ rinkodaros, vien
tokio teiginio nepakanka, kad biity paSalinta galimybé supainioti.
PrieSingai, Siuo atveju lemiamas veiksnys yra tas, kad rinkodaros turinys
ir dizainas, atsiZvelgiant j pavirSutiniSka stebéjima, nesukuria asociacijy
su stipresniais alkoholiniais gérimais.

Sis bendras patarimas jsigalioja Pasirinkite data ¢ia, kai Svedijos
vartotojy agentiiros bendrieji patarimai dél alkoholiniy gérimy
rinkodaros vartotojams, KOVFS 2016:1, nustoja galioti.
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