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Zviedrijas Patérétaju agentira ir pienémusi $adus visparigus ieteikumus.
Sis ieteikums attiecas uz noteikumiem par marketingu, kas paredzéti
Likuma par alkoholu (2010:1622) un Marketinga likuma (2008:486).

1. sadala Ievada noteikumi
1.1. Ievads

Visparigi ieteikumi ir ieteikumi par tiesibu aktu piemérosanu, noradot, ka
kads var rikoties vai kam biitu jarikojas noteikta gadijuma. Visparéjo
ieteikumu meérkis ir veicinat konkréta tiesibu akta vienadu pieméroSanu
un veicinat praksi konkréta virziena. Tomer tie nav formali saistoSi tiem,
kam ieteikumi ir adreséti.

Visparigie ieteikumi ietver ta dévéto lemuma memorandu, kas cita starpa
ietver komentarus par visparéjiem ieteikumiem.

1.2. Piemérosana

Sie visparigie padomi attiecas uz alkoholisko dzérienu un alkoholiskajiem
dzerieniem lidzigu izstradajumu marketingu patéerétajiem, ka tas noteikts
Likuma par alkoholu (2010:1622), turpmak teksta — Likums par alkoholu.

Visparéjais noteikums ir tads, ka noteikumus piemeéro, ja marketings
ietekmé Zviedrijas tirgu vai ir versts uz to. Visparéju novértéjumu var
veikt katra gadijuma atseviski, ja, pieméram, izmantota valoda, valiita un
citi valsts atribiiti ir bitiski.

Sie visparigie ieteikumi neattiecas uz TV parraidem un timekla vietnem
utt., uz kuram saskana ar Radio un televizijas likumu (2010:696) un
Likumu (2002:562) par elektronisko komerciju un citiem informacijas
sabiedribas pakalpojumiem neattiecas Zviedrijas tiesibu akti.

Saskana ar noraditajiem tiesibu aktiem Zviedrija registréti uznémeji var
piemérot Zviedrijas tiesibu aktus marketingam, kas versts uz citam
dalibvalstim.

! Skatit Eiropas Parlamenta un Padomes 2015. gada 9. septembra Direkttvu (ES) 2015/1535,
ar ko nosaka informacijas sniegSanas kartibu tehnisko noteikumu

un Informacijas sabiedribas pakalpojumu noteikumu

joma.



1.3. Definicijas un jédzieni

Alkoholiskie dzeérieni ir dzérieni, kuru spirta tilpumkoncentracija
parsniedz 2,25 %.

Vieglie dzérieni ir dzérieni, kas nesatur alkoholu vai kuru alkohola
tilpumkoncentracija neparsniedz 2,25 %.

Izstradajumi, kas lidzigi alkoholiskajiem dzérieniem ir spirtu saturosi
izstradajumi, kas no patérina viedokla ir lidzvértigi alkoholiskajiem
dzerieniem vai ko citadi var uzskatit par apreibinosam vielam.

Tirgvediba ir reklamas un citi pasakumi uznémeéjdarbibas ietvaros, kas
paredzéti, lai veicinatu produktu pardoSanu un piekluvi tiem, tostarp
tirgotaja darbibas, bezdarbiba vai citi pasakumi vai uzvediba pirms precu
pardosSanas vai piegades patérétajiem vai tirgotajiem, tas laika vai péc tas.

Termins komercreklama ir Sauraks jédziens neka marketings un reklama.
Lai attelojumu varétu uzskatit par komercreklamu, pazinojumam ir jabit
vérstam uz pardoSanas veicinaSanu un tam ir jabiit saistitam tikai ar
merki, proti, tam ir jaattiecas uz tirgotaja komercdarbibu un, piemeéram,
uz Saja sakara piegadatu produktu. Komercreklamas vértéjumu var veikt
katra gadijuma atseviski, nemot véra dizainu, noform&jumu un jo pasi
saturu (pieméram, timekla vietng).

Tiesa reklama Saja visparigaja ieteikuma ir pastkastites reklama,
telemarketings vai cits marketings, kas tiesi vérsas pie individuala
patérétaja, ieskaitot Sadu marketingu socialajos medijos.

Vides reklama Saja visparigaja ieteikuma nozimé marketingu vietas, kas ir
pieejamas sabiedribai, pieméram, sabiedriskajas vietas vai to tuvuma,
publiskajos sazinas Iidzeklos, uzgaidamajas telpas vai lidzigos
sabiedriskajos transportlidzeklos, sabiedriskajas sporta vietas, kinoteatros
vai tamlidzigas vietas.

2. sadala Ipasas mérenibas prasiba
2.1. Vispariga informacija par ipasas mérenibas prasibu

Likuma par alkoholu ir noteikts, ka visas alkoholisko dzérienu vai
alkoholiskajiem dzerieniem lidzigu izstradajumu marketinga patérétajiem
ir jaievero TpasSas mérenibas princips. Reklamas vai citi marketinga
pasakumi, kas ir uzbazigi, uzstajigi vai veicina alkohola lietoSanu, ir
aizliegti.

Visparigie ieteikumi

Prasiba par 1pasu mérenibu attiecas uz visu tirgvedibu, kas vérsta uz
patérétajiem, un aptver visus tirgvedibas aspektus, pieméram, reklamas
saturu un noformé&jumu, Ipasu tirgvedibas praksi un reklamas lidzeklu
(tostarp iepakojuma un etikesu) izveli.

Marketings biitu jaaprobeZo ar attiecigiem faktiem, kas attiecas uz
produktu un ta IpaSibam un kas atspoguloti péc iespéjas objektivi un bez
jebkadiem nebiitiskiem elementiem, kas nav saistiti ar alkoholiskajiem
dzerieniem vai alkoholiskajiem dzérieniem lidzigiem izstradajumiem.
Marketings nedrikst atsaukties uz emocijam vai noskanojumu.



2.2. Berniem un jaunieSiem paredzétas tirgvedibas aizliegums

Likums par alkoholu aizliedz marketingu, kas 1paSi vérsts uz bérniem vai
jaunieSiem, kas jaunaki par 25 gadiem, vai attélo vinus.

Visparigie ieteikumi

Jaizvairas no simboliem vai paradibam, kas var biit saistitas ar bérniem
vai jaunieSiem vai kas vinus piesaista, pieméram, vide, miizika, spéles un
varoni.

Lai noteiktu, vai marketinga pasakums ir uzskatams par ipasi paredzéetu
bérniem vai jaunieSiem, ir javeic visparéjs novertéjums. Biitu janem véra
gan pats attélojums, gan attiecigais produkts, gan konteksts, kada notiek
marketings.

Alkoholisko dzérienu vai alkoholiskajiem dzérieniem lidzigu
izstradajumu marketingam, kas nav tikai $adu dzérienu vai izstradajumu
pasiva pardosana, ir janotiek tikai pasakumos, pieméram, festivalos, kuros
meérkauditorija vai vismaz 70 % dalibnieku ir vecaki par 25 gadiem.

Skatit arT 4.2. un 4.3. sadalu par timekla vietném utt., kas ietver alkohola
reklamu.

2.3. Marketinga, kas veicina lietoSanu, aizliegums

Visparigie ieteikumi
Tiek uzskatits, ka parliecino3s vai 1paSi aktivs marketings veicina
alkohola lietoSanu, un tas nedrikst notikt.

VeicinaSanas pasakumi davanu, konkursu, atlaizu u. c. veida ar tiek
uzskatiti par noradi, ka tiek veicinata alkohola lietoSana; skatit 6.4. sadalu

Pamudinoss vai 1pasi aktivs marketings ir tads, kas:

uzvedina pirkt un izsaka tadus apgalvojumus ka, pieméram, “Izméginiet
tagad”, “Pasteidzieties un pasiitiet tagad” vai “NepiecieSamais nedelas
nogalei” un Iidzigus formul&jumus.

A1 citu neobjektivu informaciju un neatbilstoSus marketinga elementus
var uzskatit par tadiem, kas veicina lietoSanu un tadgéjadi nav saderigi ar
prasibu par IpaSu mérenibu. Jo 1pasi skatit 2.6. sadalu par atveidojumu
teksta.

2.4. Uzmaciga un uzstajiga marketinga aizliegums

Visparigie ieteikumi

Marketings nedrikst piesaistit ipaSu uzmanibu. Marketinga atveidojumu,
tipografiju, izkartojumu, apjomu un izvietojumu noverté, nemot vera
mérenibas prasibu.

Nedrikst veikt marketingu, kas ir doming&joSs vides elements, pieméram,
uzkritoSs plakats vai plats produktu displejs.

Marketingu nedrikst veikt ta, lai to varétu uzskatit par uzmacigu un/vai
uzstajigu. Lidzu, skatiet 4.5. sadalu par noteiktam reklamam timekla
vietnés un 6.1. sadalu par tieSo reklamu.



2.5. Noteiktas situacijas un konteksts

Visparigie ieteikumi

Alkoholisko dzérienu vai alkoholiskajiem dzérieniem lidzigu
izstradajumu marketingam nevajadzétu bt saistitam ar vardarbibu,
ieroCiem vai narkotikam vai ar situacijam, kuras saskana ar
visparpienemtu viedokli nedrikst biit alkohola patérins, pieméram,
saistiba ar braukSanu, sportu, griitniecibu, skolu vai darbu. Tas attiecas
gan uz marketinga noforméjumu, gan kontekstu, kada tas notiek.

Marketings nedrikst apgalvot vai radit iespaidu, ka alkohola lietoSana
uzlabo fiziskas vai garigas spéjas, veicina izglitibu vai socialos, seksualos
un profesionalos panakumus vai atrisina tadas problémas ka vientuliba vai
garlaiciba.

Alkohola patérins, alkoholiskie dzerieni vai alkoholiskajiem dzerieniem
Iidzigi izstradajumi marketinga nedrikst biit atspoguloti ta, lai tie baitu
1pasi svarigi svétku dienas vai noteiktos gadalaikos.

2.6. Noteikta informacija par atveidojumu teksta

Visparigie ieteikumi

Atveidojumam teksta jaatbilst prasibai par ipaSu mérenibu saskana ar
Likumu par alkoholu. Tekstam jakoncentréjas uz informacijas sniegSanu
par produktu, pieméram, noradot ta izcelsmi, izejvielas, IpaSibas,
lietojumu vai garSas aprakstu.

Vertibu vertgjumi, kas ir lieki, lai objektivi izklastitu batiskos faktus par
razojumu, nav saderigi ar prasibu par ipasSu mérenibu.

Reitingi un apbalvojumi, kas noraditi cita veida, nevis teksta forma, var
biit saderigi ar prasibu par IpaSu mérenibu, cita starpa atkariba no reitinga
vai to pieskirSanas un pasniegSanas veida.

2.7. Noteikta informacija par atveidojumu attélos

Atveidojums komercialo reklamu attélos saskana ar Likumu par alkoholu
var ietvert tikai Sadu atveidojumu:

1. produktu vai taja eso$as izejvielas;
2. iepakojumus atseviski; vai
3. precu zimes vai lidzigas zimes.

Visparigie ieteikumi
IepriekS minétais (“attélu noteikums”) attiecas uz komercreklamam visos
plasSsazinas lidzeklos, tostarp kustigiem attéliem.

Vispirms tiek uzskatits, ka attéla noteikums nozime to, ka alkoholiska
dzériena vai alkoholiskajam dzérienam lidziga izstraddjuma reklama
nedrikst reproducét citus attélus ka vien tos, kas uzskaititi Saja tiesibu
norma.

Plasaku informaciju par komercreklamas jédzienu skatit 1.3. un 4.6.
sadala.



2.8. Iepakojums un etiketes

Visparigie ieteikumi

Atveidojumiem attélos, kas nav komerciala reklama, pieméram, uz
iepakojuma vai etiketém, var bt cits saturs, kas nav noradits attéla
noteikuma, ar noteikumu, ka attéls atbilst ipaSas mérenibas prasibai.

Izstradajot iepakojumu un etiketes, jo 1pasi janem véra 2.1. Iidz 2.6.
punkta minétais attiecigais saturs.

3. sadala Marketings periodiskajos izdevumos u. c.

Likuma par alkoholu ir paredzéti ipaSi noteikumi par komercreklamu
periodiskos izdevumos vai citos izdevumos, uz kuriem attiecas Noteikumi
par preses brivibu un kuri attieciba uz publicéSanas kartibu ir salidzinami
ar periodiskajiem izdevumiem (“reklamas laikrakstos™).

Visparigie ieteikumi
Plasaku informaciju par komercreklamas jedzienu skatit 1.3. sadala.

3.1. Noteiktu laikrakstu reklamu aizliegums

Likums par alkoholu aizliedz izmantot reklamas laikrakstos, lai tirgotu
alkoholiskos dzérienus, kuru spirta tilpumkoncentracija ir lielaka par
15 %.

Publikacijas, kas pieejamas tikai alkoholisko dzerienu tirdzniecibas
vietas, kuru alkohola tilpumkoncentracija parsniedz 15 % alkohola, tomér
var biit $adu dzérienu reklamas laikrakstos.

Visparigie ieteikumi

Sadu publikaciju var nosiitit arT patérétajam péc tam, kad patérétajs to ir
skaidri pasiitijis. Pasttljuma janorada, ka patérétajs apzinas, ka
publikacija ir 3adas laikrakstu reklamas.

3.2. Prasibas pielaujamajam reklamam laikraksta

Likums par alkoholu nosaka, ka alkoholisko dzérienu vai alkoholiskajiem
dzérieniem lidziga izstradajuma reklamai laikraksta jabiit ne lielakai par
2100 kolonnu milimetriem (neliela formata laikraksta preses formata).
Reklama skaidri janorada alkohola saturs tirgojamaja dzériena vai
izstradajuma, tacu augsts alkohola saturs nedrikst tikt noradits ka pozitiva
pasiba.

Likuma par alkoholu ir noteikts, ka Sada reklama ar1 nedrikst biit pretruna
ar labo praksi konteksta, kura ta notiek. Reklama izmantota metode
nedrikst biit nepiemeérota patérétajam. Reklama nedrikst biit nepatiesa vai
maldinoSa informacija par alkoholu, alkohola patérinu, ta ietekmi vai
citam 1pasibam.

Visparigie ieteikumi

Vairak par teksta un attélu noforméjumu skatit 2.6. un 2.7. sadala.

3.3. Informativa teksta prasiba

Likuma par alkoholu ir noteikts, ka, izmantojot alkoholisko dzérienu un

alkoholiskajiem dzerieniem lidzigu izstradajumu reklamas laikrakstos, ir
jaatveido informativs teksts par alkohola kaitigo ietekmi. Izmantojamais



formuléjums un noformé&jums ir izklastits Rikojuma par alkoholu
(2010:1636).

Visparigie ieteikumi
Plasaku informaciju par reklamu noteiktas ttmekla vietnés (“tieSsaistes
izdevumi®) skatit 4.5. sadala.

4. sadala Tiessaistes marketings
4.1. Vispariga informacija par tieSsaistes marketingu

Visparigie ieteikumi

TieSsaistes marketinga 2. sadalu nem véra gan attieciba uz marketinga
tehnisko noformgjumu, gan ta saturu. TieSsaistes marketings nozimeé arl
marketingu socialajos medijos, lietotnés un tamlidzigi.

4.2. Timekla vietnes u. c., kuras ir alkohola reklamas

Visparigie ieteikumi

Alkoholisko dzérienu vai alkoholiskajiem dzérieniem lidzigu
izstradajumu marketingam biitu janotiek tikai tajas timekla vietnés,
tostarp lietotnés un socialo plassazinas lidzeklu kontos, kuras
meérkauditorija vai vismaz 70 % apmekl&taju ir personas, kas vecakas par
25 gadiem.

Marketings, kura ir saites uz citam vietném, kas satur reklamu par
alkoholuy, ir at]auts tikai Sadas vietnés utt.

Izmantojot daZadus reklamu tiklus un tamlidzigus pakalpojumus,
reklamdevéjs nevar izvairities no atbildibas gadijuma, ja marketinga
rezultata tiek novirzits uz vietném, kas nav minétas ieprieks.

4.3. Vecuma parbaude utt.

Visparigie ieteikumi

Attieciba uz timekla vietném, kas pardod alkoholiskos dzérienus vai
alkoholiskajiem dzérieniem lidzigus izstradajumus vai darbojas ka
starpnieki, vai kuru galvenais mérkis ir to marketings, timekla vietnes
sakumlapa biitu skaidri janorada, ka taja ir alkoholisko dzérienu vai
alkoholiskajiem dzérieniem lidzigu izstradajumu reklama.

Timekla vietné biitu skaidri janorada arl vecuma ierobeZojums, kas
piemérojams tirgoto dzérienu vai izstradajumu iegadei.

Apmeklétaja vecums ir japarbauda, pirms apmeklétajs var piekliit ttmek]a
vietnes saturam. S1 parbaude javeic, izmantojot vispiemeérotako, pieejamo
tehnologiju.

4.4. Partikas precu mazumtirgotaju timekla vietnes

Visparigie ieteikumi

4.2. un 4.3. punkts neattiecas uz partikas precu mazumtirgotaju timekla
vietném, kuras papildus partikas produktu marketingam, ir tikai folkél-
stipruma alus (stiprums ir lielaks par 2,25 % ABYV, bet neparsniedz 3,5 %)
marketings.



4.5. Noteikta informacija par konkrétam reklamam timekla vietnés
utt.

Visparigie ieteikumi
Reklamas, kas paredzétas, lai piesaistitu pasu uzmanibu, pieméram,
uznirsto$as un parnemsanas reklamas, nedrikst izmantot.

Reklamas, kas saskana ar Noteikumiem par preses brivibu (“tieSsaistes
izdevums”) ir uzskatamas par periodiska izdevuma papildinajumu, biitu
jaizstrada saskana ar noteikumiem par reklamu laikrakstos; skatit

3. sadalu

4.6. Noteikta informacija par marketingu socialajos medijos

Visparigie ieteikumi

Zinas socialajos medijos, ko tirgotajs vai tirgotaja varda kads publicgjis
komercialos noliikos un kas attiecas uz tirgotaja produktiem vai darbibam,
ir norade, ka Sis ieraksts ir komercreklama.

Ja Sads ieraksts attela vai teksta, vai, pieméram, izmantojot saites vai
témturus, attiecas uz alkoholiskajiem dzérieniem vai alkoholiskajiem
dzerieniem lidzigiem izstradajumiem, ierakstu parasti uzskata arl par Sada
produkta marketingu. Plasaku informaciju par komercreklamas jédzienu
kopuma skatiet 1.3. sadala.

Komercreklamai, kas publicéta zinu veida socialajos medijos, papildus
Marketinga likuma (2008:486) paredzétajiem visparigajiem noteikumiem,
kas cita starpa attiecas uz reklamas identifikaciju, jabtt saderigai ar
prasibu par ipaSu mérenibu un jaatbilst attéla noteikumam (sk. 2. sadalu).

5. sadala Radio vai televizijas programmu marketings utt.
5.1. Komercreklamas aizliegums

Likums par alkoholu aizliedz izmantot komercreklamu radio parraideés,
televizijas parraidés vai televizija péc pieprasijuma, lai tirgotu
alkoholiskos dzérienus vai alkoholiskiem dzérieniem lidzigus
izstradajumus.

Visparigie ieteikumi
Skatiet 7. sadalu par maldinaSanas iespgjamibu.

6. sadala Noteikta tirgvedibas prakse
6.1. TieSa reklama

Visparigie ieteikumi

Visparégjais noteikums ir tads, ka alkoholisko dzérienu vai
alkoholiskajiem dzérieniem lidzigu izstradajumu marketings ar tieSas
reklamas palidzibu nav savienojama ar ipasas mérenibas prasibu. Tomér
péc patérétaja skaidra pieprasijuma Sads marketings tiek uzskatits par
atlautu.

Neatkarigi no iepriekS minéta, adresetas pastkastites reklamas biitu
jaatlauj ar noteikumu, ka:

1. reklama ir domata cilvekiem, kas vecaki par 25 gadiem;
2. reklama ir slegta un neitrala aploksne;
3. ir skaidrs, ka zina satur alkohola reklamu; un



4. zinas saturs atbilst prasibai par Ipasu mérenibu.

Parasta partikas pre¢u mazumtirdzniecibas tieSa reklama, kas aptver
daZadus produktus, pieméram, iknedeélas bileteni vai tamlidzigi izdevumi,
var ietvert folk6l-stipruma alus marketingu, ja marketings ir savienojams
ar prasibu par IpaSu mérenibu.

6.2. Vides reklama

Visparigie ieteikumi

Visparéjais noteikums ir tads, ka alkoholisko dzérienu un alkoholiskajiem
dzerieniem lidzigu izstradajumu vides reklama nav savienojama ar
prasibu par pasSu mérenibu.

Biitu jauzskata, ka vides reklama vieta, kur razo vai pardod alkoholiskos
dzerienus vai alkoholiskajiem dzérieniem lidzigus izstradajumus, vai tieSa
saistiba ar to ir atlauta ar noteikumu, ka noformgjums ievéro prasibu par
IpaSu mérenibu.

Jedziens “tiesa saistiba” Seit biitu jasaprot, pieméram, ka zime, plakats vai
tamlidzigi, kas piestiprinats uz fasades, vai ka atseviska zime, kas
novietota daZu metru attaluma no ieejas.

Skatit ar1 2.4. sadalu par uzmacigu un uzstajigu marketingu.

6.3. Noteikta informacija par izplatiSanas transportlidzekliem un
lidzigiem transportlidzekliem

Visparigie ieteikumi

Individualie iepakojumi, ieskaitot pre¢u zimes, var tikt reproducéti uz
izplatiSanas transportlidzekliem un lidzigiem transportlidzekliem, kas
parvada alkoholiskos dzerienus un alkoholiskajiem dzerieniem lidzigus
izstradajumus.

Noteiktos apstaklos alkoholisko dzérienu un alkoholiskajiem dzérieniem
lidzigu izstradajumu precu zimju marketings var tikt noradits ar1 uz
transportlidzekliem, kas nepiecieSami tirgotaja uznémeéjdarbibai, ka art uz
iekartam, kas saistitas ar Sadiem transportlidzekliem. Izvértgjot katru
gadijumu atseviski, var noteikt, vai preCu zimes izmantoSana ir
pielaujama.

Novertgjot, vai precu zimes izmanto3ana ir pielaujama, cita starpa nem
véra to, ka transportlidzeklis vai aprikojums tiek izmantots, kada
konteksta tas notiek, un tirgotaja interesi izmantot savu precu zimi
saistiba ar Zviedrijas sabiedribas veselibas politiku.

6.4. Veicinasanas pasakumi

Visparigie ieteikumi

Visparégjais noteikums ir tads, ka veicinasanas pasakumi, kas noraditi
zemak (6.4.1.—6.4.5. punkts), nav saderigi ar prasibu par ipasu mérenibu.
Tomer attieciba uz daZzadiem pasakumiem ir iznémumi no turpmak
izklastita visparéja noteikuma.

6.4.1. Davanu pasniegsana
Visparigie ieteikumi

Nav atlauts pasniegt davanas saistiba ar alkoholisko dzérienu vai
alkoholiskajiem dzérieniem lidzigu izstradajumu marketingu. Tomér



razotné, gadatirgii vai Iidziga situacija var tikt pasniegta nenozimigas
vértibas davana. Davanai jabtit dabiski saistitai ar alkoholisko dzérienu
vai izstradajumu.

6.4.2. Alkoholiskie dzerieni un alkoholiskajiem dzerieniem lidzigi
izstradajumi ka davanas

Likums par alkoholu lauj personai, kas razo, pardod vai darbojas ka
starpnieks alkoholisko dzérienu vai alkoholiskajiem dzérieniem lidzigu
izstradajumu tirdznieciba, veicot uznémeéjdarbibu, pasniegt sadus
dzerienus vai izstradajumus ka davanas tikai paraugu veida.

Likums par alkoholu nepielauj alkoholiskos dzérienus vai alkoholiskajiem
dzerieniem lidzigus izstradajumus pasniegt ka davanas pakalpojumu
marketinga vai tadu pre€u pardoSana, kas nav alkoholiskie dzérieni vai
alkoholiskajiem dzérieniem lidzigi izstradajumi.

Visparigie ieteikumi

Alkoholiskos dzerienus vai alkoholiskajiem dzérieniem lidzigus
izstradajumus paraugu veida var izsniegt licences turétajam tikai saskana
ar Likuma par alkoholu prasibam.

Alkoholisko dzérienu vai alkoholiskajiem dzérieniem lidzigu
izstradajumu atdoSana vai piedavasSana reklamas noliikos, labas gribas
radiSanai vai, lai citadi veicinatu pardoSanu, nav atlauta. Tomér
atklasanas, priekSskatljumu un lidzigu pasakumu laika organizatori var
piedavat alkoholiskos dzérienus.

6.4.3. Konkursi

Visparigie ieteikumi

Nav pielaujami konkursi, kuros, pieméram, lai piedalitos, patérétajam ir
jaiegadajas alkoholisks dzériens vai alkoholiskam dzérienam lidzigs
izstradajums, vai konkursi ar tddiem produktiem ka balvas.

Tomer var rikot konkursu, kas neprasa pirkumu vai citadi neveicina
alkoholisko dzérienu vai alkoholiskajiem dzérieniem lidzigu izstradajumu
patérinu.

6.4.4. Daudzuma atlaides, kuponu piedavajumi vai salidzinami
piedavajumi

Visparigie ieteikumi

Atlaides un salidzinami ipaSie piedavajumi nav atlauti. Tomer tas
neaptver parasto cenu atSkiribu starp dazadiem iepakojumu lielumiem,
pieméram, mazakam un lielakam pudelém, pudelém un maisiniem,
atseviSkam glazem un veselam pudelém.

“Laimigo stundu” marketings un attiecigie pardoSanas pasakumi
apkalposanas punkta nedrikst biit veidoti ta, lai mudinatu patérétajus
iegadaties alkoholiskos dzérienus vai palielinat to iegadi. Sadiem
pasakumiem biitu jaietver ar1 partikas edieni un vieglie dzéerieni.

Parastaja partikas precu mazumtirdznieciba var tikt piedavats folkol-
stipruma alus. Parastie partikas precu mazumtirdzniecibas piedavajumi
nozimeé islaicigi pazeminatas cenas marketingu. Sadam marketingam
jabtt veidotam ierobeZoti un neitrali, un tas aprobeZojas ar attiecigajiem
faktiem, kas attiecas uz produktu un ta ipasibam, un ir noforméts
visobjektivakaja veida un bez jebkadiem nebiitiskiem elementiem.

Piedavajumi nedrikst biit izstradati ta, lai mudinatu patérétaju pirkt vai
palielinat alkoholisko dzérienu iegadi, pieméram, noradot “Divi par vienu



cenu” vai “Perc vairak, ietaupi vairak”, vai izmantojot marketinga
materialus, kas piesaista Ipasu uzmanibu ta saturam vai noformé&jumam.

6.4.5. Komplektesana

Visparigie ieteikumi

Ja papildu produktam salidzinajuma ar alkoholiskajiem dzérieniem ir
nenozimiga vertiba, principa ir atlauta komplektéSana ar nosacijumu, ka
marketinga pasakums kopuma ir saderigs ar prasibu par Ipasu mérenibu.

Komplektésana japielieto uzmanigi, un to nedrikst veidot ta, ka patérétajs
ir ieintereséts pirkt vai palielinat alkoholisko dzérienu iegadi. Pieméram,

komplektéSanu nedrikst noformét ka “Divi par vienu cenu”, “ipasais
piedavajums” vai tamlidzigi.

Marketings komplektéSanas veida ir atlauts vietas, kur alkoholiskie
dzerieni tiek pasniegti ka dala no maltites vai kur ka alternativa vienlaikus
tiek piedavati vieglie dzerieni, ar noteikumu, ka atlaides tiek piemeérotas
ar1 partikas dieniem un vieglajiem dzérieniem.

7. sadala Neskaidribas alkoholisko dzérienu marketinga

7.1. Alkoholu saturosu vieglo dzérienu un alkoholisko dzérienu
marketings

Likums par alkoholu nosaka, ka spirtu saturosu vieglo dzerienu
marketings komercreklamas nedrikst biit veidots ta, lai tos varétu sajaukt
ar alkoholiskajiem dzérieniem. Tomer $is aizliegums nav speka, ja ir
atlauts alkoholisko dzérienu marketings, kuru spirta tilpumkoncentracija
neparsniedz 15 %, ja notiek alkoholu saturosa viegla dzériena marketings
vai gadijumos, kad tas ir nepamatoti.

Saskana ar Likumu par alkoholu alkoholiskos dzérienus, kuru spirta
tilpumkoncentracija neparsniedz 15 %, marketingu nedrikst veidot ta, lai
tos varéetu sajaukt ar dzérieniem, kuru spirta tilpumkoncentracija ir
lielaka.

Visparigie ieteikumi

Lai gan marketinga ietvara spirta koncentracijai vienmer ir jabit skaidri
redzamai, $ads pazinojums pats par sevi nav pietiekams, lai izslegtu
neskaidribas iespgju. GluzZi pretgji, Saja gadijuma izSkiroSais faktors ir tas,
ka marketinga saturs un noforméjums, vadoties péc neskaidriem
novéerojumiem, nerada asociacijas ar specigakiem alkoholiskajiem
dzerieniem.

Sie visparigie ieteikumi stajas spekalzvélieties datumu Seit, kad
Zviedrijas Patérétaju agenttras visparigas konsultacijas par alkoholisko
dzerienu marketingu patérétajiem, KOVFS 2016:1, vairs netiek
piemerotas.
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