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Recomandarile generale ale Agentiei suedeze pentru KOVEFS
protectia consumatorilor privind comercializarea 2023:X
catre consumatori a bauturilor alcoolice si a Publicat la

preparatelor similare bauturilor alcoolice A se selecta data

adoptat la A se selecta data aici.'

Agentia suedeza pentru protectia consumatorilor a adoptat urmatoarele
recomandari generale. Prezentele recomandari se refera la dispozitiile
privind comercializarea prevazute n Legea privind alcoolul (2010:1622)
si la Legea privind comercializarea (2008:486).

Sectiunea 1 Dispozitii introductive
1.1 Introducere

Recomandarile generale constituie recomandari privind aplicarea
legislatiei, indicind modul 1n care o persoana poate sau ar trebui sa
actioneze Intr-o anumita privintd. Recomandarile generale vizeaza
promovarea aplicarii uniforme a unui anumit act legislativ si incurajarea
practicilor Intr-o anumita directie. Totusi, aceasta nu este obligatorie In
mod oficial pentru cei carora li se adreseaza recomandarile.

Recomandarile generale includ ceea ce este cunoscut sub numele de
memorandum de decizie care contine, printre altele, comentarii cu privire
la recomandarile generale.

1.2 Aplicare

Prezentele recomandari generale se refera la aplicarea normelor privind
comercializarea catre consumatori a bauturilor alcoolice si a preparatelor
similare bauturilor alcoolice prevazute n Legea privind alcoolul
(2010:1622), denumita in continuare ,,Legea privind alcoolul”.

Regula generald este cd dispozitiile se aplica atunci cand comercializarea
are un impact sau vizeaza piata suedeza. O evaluare globala poate fi
efectuata de la caz la caz, daca, de exemplu, limba, moneda si alte atribute
nationale utilizate sunt relevante.

Prezentele recomandari generale nu acopera emisiunile de televiziune si
site-urile web etc. care, In temeiul Legii privind radioul si televiziunea
(2010:696) si al Legii (2002:562) privind comertul electronic si alte

' A se vedea Directiva (UE) 2015/1535 a Parlamentului European si a Consiliului din 9

septembrie 2015 referitoare la procedura de furnizare de informatii in domeniul reglementarilor tehnice
si al normelor privind serviciile societatii

informationale.



servicii ale societatii informationale, nu intra sub incidenta legislatiei
suedeze.

In conformitate cu actele mentionate, legislatia suedeza poate fi aplicatd
comercializarii pe care operatori stabiliti In Suedia o directioneaza catre
alte state membre.

1.3 Definitii si concepte

»Bauturi alcoolice” Tnseamna bauturi cu un continut de alcool de peste
2,25 % in volum.

LBauturi usoare” inseamna bauturi care nu contin alcool sau care au un
continut de alcool care nu depaseste 2,25 % in volum.

,Preparate similare bauturilor alcoolice” iTnseamna preparatele care contin
alcool care, din punctul de vedere al consumului, sunt echivalente cu
bauturile alcoolice sau care pot fi utilizate in alt mod ca substante
intoxicante.

»2Marketing” Tnseamna actiuni de publicitate si alte masuri In cadrul
activitatilor comerciale, menite sa promoveze vanzarea si accesul la
produse, inclusiv actiunile, omisiunile sau alte masuri sau comportamente
Tnainte, n timpul sau dupa vanzarea sau livrarea produselor catre
consumatori sau comercianti.

Termenul ,,publicitate comerciald” este un concept mai restrans decat
marketingul si publicitatea. Pentru ca o reprezentare sa fie considerata o
reclama comerciald, comunicarea trebuie sa vizeze promovarea vanzarilor
si sd aiba o legatura pur comerciala cu obiectul, cu alte cuvinte, trebuie sa
se refere la activitatea comerciald a unui comerciant si, de exempluy, la un
produs furnizat In acest sens. Evaluarea a ceea ce constituie o reclama
comerciala poate fi efectuata de la caz la caz, luand in considerare
designul, prezentarea si, In special, continutul (de exemplu pe un site
web).

»Publicitate directd”, In sensul prezentelor recomandari generale,
Tnseamna publicitate In cutia postald, telemarketing sau alt tip de
marketing care se adreseaza direct unui consumator individual, inclusiv
marketingul in mijloacele de comunicare sociala.

,Publicitate in aer liber”, in sensul prezentelor recomandari generale,
Tnseamna marketing in locuri la care publicul are acces, de exemplu, Tn
sau n apropierea spatiilor publice, Tn mijloacele publice de comunicare,
1n salile de asteptare sau similare pentru mijloacele de transport public, In
sdlile de sport publice, in cinematografe sau n altele similare.

Sectiunea 2 Cerinta pentru o anumita moderare
2.1 Informatii generale privind cerinta pentru o anumita moderare

Legea privind alcoolul impune respectarea principiului moderarii speciale
n toate activitatile de comercializare catre consumatori a bauturilor
alcoolice sau a preparatelor similare bauturilor alcoolice. Publicitatea sau
alte masuri de marketing care sunt intruzive, agresive sau care incurajeaza
consumul de alcool sunt interzise.

Recomandadri generale
Cerinta privind moderarea speciald acopera toate activitdtile de marketing
care vizeaza consumatorii si acopera toate aspectele marketingului, cum



ar fi continutul si designul publicitatii, practicile de marketing specifice si
alegerea mijloacelor publicitare (inclusiv ambalajele si etichetele).

Marketingul ar trebui sa se limiteze la faptele relevante privind produsul
si caracteristicile sale, prezentate cat mai obiectiv posibil si fara elemente
irelevante care nu au legdtura cu bautura alcoolica sau cu preparatul
similar unei bauturi alcoolice. Marketingul ar trebui sa evite sa faca aluzie
la emotii sau stdri de spirit.

2.2 Interzicerea marketingului care vizeaza copiii si tinerii

Legea privind alcoolul interzice marketingul care vizeaza sau descrie Tn
mod specific copiii sau tinerii sub 25 de ani.

Recomandadri generale
Trebuie evitate simbolurile sau fenomenele care pot fi asociate sau atrage
copiii sau tinerii, cum ar fi mediile, muzica, jocurile si personajele.

Pentru a stabili daca o masura de marketing este considerata a fi destinata
1n mod specific copiilor sau tinerilor, trebuie efectuata o evaluare globala.
Trebuie luate Tn considerare atat reprezentarea in sine, produsul in cauza,

cat si contextul in care are loc comercializarea.

Comercializarea bauturilor alcoolice sau a preparatelor similare bauturilor
alcoolice, care nu constituie doar vanzarea pasiva a unor astfel de bauturi
sau preparate, ar trebui sa aiba loc numai la evenimente, cum ar fi
festivalurile, unde publicul tinta sau cel putin 70 % dintre participanti ar
trebui sd aiba peste 25 de ani.

A se vedea, de asemenea, sectiunile 4.2 si 4.3 privind site-urile web etc.
care contin publicitatea la alcool.

2.3 Interzicerea marketingului care incurajeaza utilizarea

Recomandadri generale
Se considera ca marketingul persuasiv sau deosebit de activ incurajeaza
utilizarea alcoolului si nu trebuie sa aiba loc.

Masurile promotionale sub forma de cadouri, concursuri si reduceri etc.
sunt considerate, de asemenea, un indiciu ca consumul de alcool este
Incurajat; a se vedea sectiunea 6,4.

Marketingul persuasiv sau deosebit de activ include:

Tndemnuri de a achizitiona si declaratii precum ,incearcd acum!”,
,,Grabeste-te si comanda acum!” sau ,,0 necesitate pentru weekend!” si
alte cuvinte similare.

Se poate considera, de asemenea, ca alte informatii neobiective si
elemente de marketing irelevante incurajeaza utilizarea si, prin urmare,
sunt incompatibile cu cerinta unei moderdri speciale. A se vedea, n
special, sectiunea 2.6 privind reprezentarea in text.

2.4 Interzicerea marketingului intruziv si agresiv

Recomandadri generale

Marketingul nu trebuie sa atraga o atentie deosebita. Redarea, tipografia,
dispunerea, dimensiunea si plasarea marketingului se evalueaza in lumina
cerintei de moderare.



Marketingul care este un element predominant in mediu, cum ar fi un afis
atractiv sau o expunere extinsa a produsului, nu poate avea loc.

Marketingul nu trebuie efectuat intr-un mod care sa poata fi considerat
intruziv si/sau agresiv. A se consulta sectiunea 4.5 privind anumite
reclame pe site-uri web si sectiunea 6.1 privind publicitatea directa.

2.5 Situatii si contexte specifice

Recomandadri generale

Comercializarea bauturilor alcoolice sau a preparatelor similare bauturilor
alcoolice nu ar trebui sa fie asociata cu violenta, armele sau drogurile sau
cu situatii in care, potrivit unei opinii general acceptate, nu ar trebui sa
existe consum de alcool, cum ar fi in ceea ce priveste conducerea, sportul,
sarcina, scoala sau locul de munca. Acest lucru se aplica atat designului
marketingului, cat si contextului Tn care acesta are loc.

Marketingul nu ar trebui sa pretinda sau sa dea impresia ca consumul de
alcool Tmbunatateste capacitatea fizica sau mentald, promoveaza educatia
sau succesul social, sexual si profesional sau rezolva probleme precum
singuratatea sau plictiseala.

Consumul de alcool, bauturile alcoolice sau preparatele similare
bauturilor alcoolice nu ar trebui sa fie reprezentate n cadrul
marketingului ca avand o importanta deosebita in timpul sarbatorilor sau
al anumitor anotimpuri.

2.6 Informatii specifice privind reprezentarea in text

Recomandadri generale

Reprezentarea in text trebuie sa Indeplineasca cerinta pentru o anumita
moderare in conformitate cu Legea privind alcoolul. Textul ar trebui sa se
concentreze pe furnizarea de informatii despre produs, de exemplu prin
indicarea originii, a materiilor prime, a caracteristicilor, a utilizarii sau a
descrierii gustului.

Judecatile de valoare, care sunt inutile pentru o prezentare obiectiva a
faptelor relevante referitoare la produs, sunt incompatibile cu cerinta
privind o anumita moderare.

Ratingurile si premiile indicate Intr-un alt mod decat sub forma de text pot
fi compatibile cu cerinta privind o anumita moderare, in functie, printre
altele, de natura ratingului sau a premiului si de modul 1n care acestea
sunt prezentate.

2.7 Informatii specifice privind reprezentarea in imagini

Reprezentarea In imagini pentru reclame comerciale poate include, in
conformitate cu Legea privind alcoolul, numai o reproducere a:

1. produsului sau materiilor prime continute de acesta;
2. pachetelor unice; sau
3. marcilor comerciale sau semnelor similare.

Recomandadri generale

Cele de mai sus (,,regula privind imaginea”) se aplica reclamelor
comerciale din toate mijloacele de informare in masa, inclusiv imaginilor
1n miscare.



Ca punct de plecare, regula imaginii este Inteleasa in sensul ca nicio alta
imagine decat cele enumerate Tn aceasta dispozitie nu poate fi reprodusa
ntr-o reclama comercialad pentru o bautura alcoolica sau un preparat
similar unei bauturi alcoolice.

A se vedea sectiunile 1.3 si 4.6 pentru mai multe informatii privind
conceptul de publicitate comerciala.

2.8 Ambalaje si etichete

Recomandadri generale

Reprezentarile Tn imagini care nu constituie reclame comerciale, de
exemplu pe ambalaje sau pe etichete, pot avea alt continut decat cel
specificat Tn regula privind imaginea, cu conditia ca imaginea sa
Tndeplineasca cerinta pentru o anumita moderare.

in special, la proiectarea ambalajelor si a etichetelor ar trebui sa se tind
seama de continutul relevant de la punctele 2.1-2.6.

Sectiunea 3 Marketingul in publicatii periodice etc.

Legea privind alcoolul stabileste dispozitii speciale privind publicitatea
comerciala Tn publicatii periodice sau n alte publicatii carora li se aplica
Regulamentul privind libertatea presei si care, in ceea ce priveste
modalitatile de publicare, sunt comparabile cu publicatiile periodice
(denumite 1n continuare ,,reclame n ziare).

Recomanddri generale
A se vedea sectiunea 1.3 pentru mai multe informatii privind conceptul de
publicitate comerciala.

3.1 Interzicerea anumitor reclame in ziare

Legea privind alcoolul interzice utilizarea reclamelor in ziare pentru
comercializarea bauturilor alcoolice care contin mai mult de 15 % alcool
n volum.

Cu toate acestea, publicatiile puse la dispozitie numai la punctul de
vanzare a bauturilor alcoolice care depasesc 15 % alcool Tn volum pot
contine reclame in ziare pentru astfel de bauturi.

Recomandadri generale

O astfel de publicatie poate fi, de asemenea, trimisa consumatorului dupa
ce a fost comandatd Tn mod expres de catre consumator. Comanda ar
trebui sa indice faptul ca consumatorul este constient de faptul ca
publicatia contine astfel de anunturi in ziare.

3.2 Cerinte privind anunturile publicitare permise in ziare

Legea privind alcoolul impune ca o reclama in ziar pentru o bautura
alcoolica sau un preparat similar unei bauturi alcoolice sa nu fie mai mare
de 2 100 milimetri de coloana (format tabloid). Publicitatea trebuie sa
indice Tn mod clar continutul de alcool al bauturii sau al preparatului
comercializat, dar nu poate reprezenta un continut ridicat de alcool ca o
caracteristica pozitiva.

Legea privind alcoolul prevede ca o astfel de reclama nu trebuie sa fie
contrara bunelor practici Tn contextul in care aceasta are loc. Metoda



utilizata in publicitate nu trebuie sa fie inadecvata in raport cu
consumatorul. Publicitatea nu trebuie sa contina informatii false sau
nselatoare despre alcool, consumul de alcool, efectele sale sau alte
caracteristici.

Recomanddri generale
A se vedea, in special, sectiunile 2.6 si 2.7 pentru mai multe informatii
privind proiectarea textului si a imaginii.

3.3 Cerinta privind textul informativ

Legea privind alcoolul impune ca textul informativ privind efectele
nocive ale alcoolului sa fie reprodus atunci cand se utilizeaza reclame in
ziare pentru bauturi alcoolice si preparate similare bauturilor alcoolice.
Formularea si designul care urmeaza sa fie utilizate sunt stabilite in
Ordonanta privind alcoolul (2010:1636).

Recomandadri generale
A se vedea sectiunea 4.5 pentru mai multe informatii privind publicitatea
pe anumite site-uri web (,,editiile online™).

Sectiunea 4 Marketingul online
4.1 Informatii generale privind marketingul online

Recomandadri generale

Pentru marketingul online, sectiunea 2 este luata in considerare atat in
ceea ce priveste designul tehnic, cét si continutul marketingului.
Marketingul online Tnseamnd, de asemenea, marketing in mijloacele de
comunicare sociala, in aplicatii si altele asemenea.

4.2 Site-uri web etc. care contin publicitate la alcool

Recomandadri generale

Comercializarea bauturilor alcoolice sau a preparatelor similare bauturilor
alcoolice ar trebui sd aiba loc numai pe site-uri internet, inclusiv pe
aplicatii si pe conturile de pe platformele de comunicare sociald, In cazul
n care publicul tintd sau cel putin 70 % dintre vizitatori sunt persoane cu
varsta peste 25 de ani.

Marketingul care leaga alte site-uri care contin publicitate alcoolica este
permis numai pe astfel de site-uri etc.

Atunci cand utilizeaza diferite retele de publicitate si altele asemenea,
agentul de publicitate nu se poate sustrage de la raspundere in cazul Tn
care marketingul duce la alte site-uri decat cele mentionate mai sus.

4.3 Verificarea varstei etc.

Recomanddri generale

Pentru site-urile web care vand, actioneaza in calitate de intermediar sau
vizeaza in principal comercializarea bauturilor alcoolice sau a
preparatelor similare bauturilor alcoolice, ar trebui sa se precizeze in mod
clar pe pagina principala a site-ului ca acesta contine publicitate pentru
bauturi alcoolice sau preparate similare bauturilor alcoolice.



Limita de varsta aplicabila achizitionarii bauturilor sau preparatelor
comercializate ar trebui, de asemenea, sa fie mentionata in mod clar pe
site-ul internet.

Varsta vizitatorului trebuie verificata Tnainte ca vizitatorul sa poata accesa
continutul site-ului. Aceasta verificare ar trebui efectuata utilizand
tehnologia cea mai potrivita si disponibila.

4.4 Site-urile web ale comerciantilor cu amanuntul

Recomandadri generale

Punctele 4.2 si 4.3 nu se aplica site-urilor web ale comerciantilor cu
amanuntul care, pe langa comercializarea, printre altele, a produselor
alimentare, contin numai marketing pentru berea folkél (mai mare de
2,25 % ABYV, dar care nu depaseste 3,5 %).

4.5 Informatii specifice privind anumite reclame de pe site-uri web
etc.

Recomanddri generale
Anunturile publicitare concepute pentru a atrage o atentie deosebitd, cum
ar fi anunturile pop-up si anunturile de preluare, nu pot fi utilizate.

Publicitatea care trebuie considerata un supliment la o publicatie
periodica in temeiul Regulamentului privind libertatea presei (,,editia
online) ar trebui sa fie conceputa in conformitate cu dispozitiile privind
publicitatea din ziare; a se vedea sectiunea 3.

4.6 Informatii specifice privind marketingul pe platformele de
comunicare sociala

Recomandadri generale

Postarile pe platformele de comunicare sociala, publicate Tn scop
comercial de comerciant sau In numele unui comerciant si care se refera
la produsele sau activitatile comerciantului, indica faptul ca postarea
respectiva constituie o reclamd comerciala.

in cazul in care o astfel de postare in imagine sau text sau, de exemplu,
prin link-uri sau hashtaguri, se refera la bauturi alcoolice sau preparate
similare bauturilor alcoolice, postarea este, de obicei, considerata
marketing pentru un astfel de produs. A se vedea sectiunea 1.3 pentru mai
multe informatii privind conceptul de publicitate comerciala in general.

Anunturile comerciale publicate sub forma de postari pe platformele de
comunicare sociala, pe 1anga respectarea normelor generale prevazute n
Legea privind marketingul (2008:486) privind, printre altele, identificarea
publicitatii, trebuie sa fie compatibile cu cerinta privind o anumita
moderare si sa respecte regula privind imaginea (a se vedea sectiunea 2).

Sectiunea 5 Marketing in programe audio de radio sau de televiziune
etc.

5.1 Interzicerea publicitatii comerciale

Legea privind alcoolul interzice utilizarea reclamelor comerciale Tn
emisiunile radiofonice, Tn emisiunile de televiziune sau n televiziunea la
cerere pentru comercializarea bauturilor alcoolice sau a preparatelor
similare bauturilor alcoolice.



Recomandadri generale
A se vedea sectiunea 7 privind riscul de confuzie.

Sectiunea 6 Practici specifice de marketing
6.1 Publicitatea directa

Recomandadri generale

Regula generala este ca comercializarea bauturilor alcoolice sau a
preparatelor similare bauturilor alcoolice prin publicitate directa este
incompatibila cu cerinta unei moderari speciale. Cu toate acestea, In urma
solicitarii exprese a consumatorului, o astfel de comercializare este
considerata a fi permisa.

Fara a aduce atingere celor de mai sus, publicitatea prin cutia postala
adresata ar trebui sa fie permisa cu conditia ca:

1. publicitatea sa se adreseze persoanelor cu varsta peste 25 de ani;
2. publicitatea sa fie in plicuri Inchise si neutre;

3. sa fie clar ca corespondenta contine publicitate la alcool; si

4. continutul corespondentei indeplineste cerinta pentru o anumita
moderare.

Publicitatea directa obisnuita din comertul cu amanuntul alimentar care
acopera o varietate de produse diferite, de exemplu, buletine informative
saptamanale sau similare, poate include comercializarea berii folkél, cu
conditia ca comercializarea sa fie compatibila cu cerinta pentru o anumita
moderare.

6.2 Publicitate in aer liber

Recomandadri generale

Regula generald este cd publicitatea Tn aer liber a bauturilor alcoolice si a
preparatelor similare bauturilor alcoolice este incompatibila cu cerinta
unei moderdri speciale.

Publicitatea in aer liber la sau Tn legatura directa cu locul in care sunt
fabricate sau vandute bauturi alcoolice sau preparate similare bauturilor
alcoolice ar trebui considerata permisd, cu conditia ca designul sa fie
deosebit de moderat.

Termenul ,,in relatie directa” ar trebui inteles aici, de exemplu, ca un
semn, poster sau similar montat pe fatada sau ca un semn de sine statator
plasat la cativa metri de intrare.

A se vedea, de asemenea, sectiunea 2.4 privind comercializarea intruziva
si agresiva.

6.3 Informatii specifice privind vehiculele de distributie si mijloacele
de transport similare

Recomandadri generale

Pachetele individuale, inclusiv marcile comerciale, pot fi reproduse pe
vehicule de distributie si mijloace de transport similare pentru bauturi
alcoolice si preparate similare bauturilor alcoolice.

In anumite conditii, comercializarea sub forma de marci pentru bauturi
alcoolice si preparate similare bauturilor alcoolice poate avea loc si pe



vehiculele necesare pentru activitatea comerciantului, precum si pe
echipamentele aferente acestor vehicule. O apreciere globala de la caz la
caz poate stabili daca utilizarea marcii este admisibila.

Atunci cand se evalueaza daca utilizarea marcii este permisa, se tine
seama, printre altele, de modul 1n care vehiculul sau echipamentul este
utilizat, In ce context se desfasoara si de interesul comerciantului de a
utiliza marca sa, In ceea ce priveste politica suedeza de sanatate publica.

6.4 Masuri promotionale

Recomandadri generale

Regula generala este ca masurile promotionale specificate mai jos
(punctele 6.4.1-6.4.5) sunt incompatibile cu cerinta pentru o anumita
moderare. Cu toate acestea, pentru diferite masuri exista exceptii de la
regula generald prezentata mai jos.

6.4.1 Oferirea de cadouri

Recomandadri generale

Nu este permisa oferirea de cadouri in legatura cu comercializarea
bauturilor alcoolice sau a preparatelor similare bauturilor alcoolice. Cu
toate acestea, la o unitate de productie, un targ comercial sau altele
similare, poate fi furnizat un cadou de valoare nesemnificativa. Darul ar
trebui sa fie in mod natural legat de bautura sau preparatul alcoolic.

6.4.2 Bduturi alcoolice si preparate similare bauturilor alcoolice ca
daruri

Legea privind alcoolul permite unei persoane care produce, vinde sau
actioneaza n calitate de intermediar pentru vanzarea bauturilor alcoolice
sau a preparatelor similare bauturilor alcoolice in cursul activitatii sale sa
ofere bauturi sau preparate ca cadouri numai sub forma de esantioane.

Legea privind alcoolul nu permite ca bauturile alcoolice sau preparatele
similare bauturilor alcoolice sa fie oferite ca cadouri pentru marketingul
serviciilor sau atunci cand se vand alte produse decdt bauturile alcoolice
sau preparatele similare bauturilor alcoolice.

Recomandadri generale

Bauturile alcoolice sau preparatele similare bauturilor alcoolice sub forma
de esantioane pot fi furnizate unui titular de licenta numai in conformitate
cu cerintele Legii privind alcoolul.

Nu este permisa acordarea sau oferirea de bauturi alcoolice sau preparate
similare bauturilor alcoolice in scopuri publicitare, pentru crearea de
bunavointa sau pentru promovarea in alt mod a vanzarilor. Cu toate
acestea, la inaugurari, previzualizari si evenimente similare, organizatorii
pot oferi bauturi alcoolice.

6.4.3 Competitii

Recomanddri generale

Nu sunt permise competitii care, de exemplu, impun consumatorului sa
achizitioneze o bautura alcoolica sau un preparat similar unei bauturi
alcoolice pentru a participa sau competitii cu astfel de produse, cum ar fi
premiile.

Cu toate acestea, poate avea loc o competitie care nu necesita o achizitie
sau care nu promoveaza n alt mod consumul de bauturi alcoolice sau
preparate similare bauturilor alcoolice.



6.4.4 Reduceri cantitative, oferte promotionale sau oferte comparabile

Recomandadri generale

Nu sunt permise reduceri si oferte speciale comparabile. Cu toate acestea,
acest lucru nu acopera diferenta de pret obisnuita ntre diferitele
dimensiuni ale ambalajului, cum ar fi sticlele mai mici si mai mari,
sticlele si cutiile bag-in, paharele unice si sticlele Intregi.

Comercializarea de tip ,,happy hours” si modalitatile de vanzare
corespunzatoare la un punct de vanzare nu sunt concepute astfel incat sa
atragd consumatorul sa cumpere sau sd mareasca achizitionarea de bauturi
alcoolice. Astfel de masuri ar trebui sa includa, de asemenea, feluri de
mancare si bauturi usoare.

Pot avea loc oferte obisnuite de vanzare cu amanuntul pentru berea folkdl.
Ofertele obisnuite din comertul cu amanuntul inseamna comercializarea la
un pre{ redus temporar. Aceastd comercializare este conceputd Intr-un
mod restrans si neutru si se limiteaza la faptele relevante referitoare la
produs si la caracteristicile sale, prezentate Tn forma cea mai obiectiva si
fard elemente irelevante.

Ofertele nu pot fi concepute Intr-un mod care sa atraga consumatorul sa
cumpere sau sa mareasca achizitionarea de bauturi alcoolice, de exemplu
prin specificarea ,,Doua la pret de unul” sau ,,Cumparati mai mult,
economisiti mai mult” sau prin utilizarea de materiale de marketing care
atrag o atentie deosebita asupra continutului sau designului sau.

6.4.5 Grupare

Recomanddri generale

Gruparea, in cazul 1n care produsul suplimentar are o valoare
nesemnificativa Tn raport cu bautura alcoolica, este permisa in principiu,
cu conditia ca masura de marketing in ansamblu sa fie compatibila cu
cerinta unei moderari speciale.

Gruparea ar trebui sa fie utilizata cu grija si nu poate fi proiectata astfel
Tncat consumatorul sa fie ademenit sa cumpere sau sa creasca
achizitionarea de bauturi alcoolice. De exemplu, gruparea nu trebuie sa fie
proiectata ca ,,doua la pret de unul”, ,,oferta speciala” sau altele asemenea.

Comercializarea sub forma de grupare in locurile in care bauturile
alcoolice sunt servite ca parte a unei mese sau in care bauturile usoare
sunt oferite Tn acelasi timp ca alternativa ar trebui sa fie considerata
permisa, cu conditia ca reducerile sa fie aplicate, de asemenea,
mancarurilor alimentare si bauturilor usoare.

Sectiunea 7 Risc de confuzie in comercializarea bauturilor alcoolice

7.1 Comercializarea bauturilor usoare care contin alcool si bauturi
alcoolice

Legea privind alcoolul prevede ca marketingul bauturilor usoare care
contin alcool in reclamele comerciale nu poate fi conceput astfel Incat sa
poata fi confundat cu bauturile alcoolice. Cu toate acestea, aceasta
interdictie nu se aplicd in cazul in care comercializarea bauturilor
alcoolice care contin cel mult 15 % alcool in volum este permisa In cazul
n care are loc comercializarea bauturii usoare care contine alcool sau in
cazurile in care aceasta este nerezonabila.



in conformitate cu Legea privind alcoolul, comercializarea bauturilor
alcoolice care contin cel mult 15 % alcool in volum nu poate fi conceputa
astfel Incat sa poata fi confundata cu bauturile cu un procent mai mare de
alcool in volum.

Recomanddri generale

Desi tdria alcoolica trebuie sa rezulte intotdeauna din comercializare, o
astfel de mentiune nu este suficienta in sine pentru a exclude riscul de
confuzie. Dimpotriva, elementul esential in speta este ca continutul si
conceptia comercializarii, Tn urma unei observatii sumare, nu dau nastere
unor asocieri cu bauturi alcoolice mai puternice.

Prezentele recomandari generale intrd in vigoare la A se selecta data
aici, atunci cand recomandarile generale ale Agentiei suedeze pentru
protectia consumatorilor privind comercializarea bauturilor alcoolice
catre consumatori, KOVFS 2016:1, Inceteaza sa se mai aplice.
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