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Splosne smernice Svedske agencije za varstvo
potrosnikov o trZenju alkoholnih pijac in alkoholnim
pijacam podobnih pripravkoev

sprejeti dne Izberite datum tukaj.!

Svedska agencija za varstvo potro$nikov je sprejela naslednje splosne
smernice. Ta smernica se nanasa na dolocbe o trZenju iz Zakona o
alkoholu (2010:1622) in Zakona o trzenju (2008:486).

Oddelek 1 Uvodne dolocbe
1.1 Uvod

Splosne smernice so priporocilo o uporabi zakonodaje, v kateri je
navedeno, kako lahko ali naj nekdo ravna v dolocenem smislu. Splosne
smernice so namenjene spodbujanju enotne uporabe dolocenega
zakonodajnega akta in spodbujanju dolocenih praks ravnanja. Vendar pa
smernice niso formalno zavezujoce za tiste, ki so jim namenjene.

Splosne smernice vklju€ujejo t. i. memorandum o odlocitvi, ki med
drugim vsebuje pripombe k sploSnim smernicam.

1.2 Uporaba

Te splosne smernice se nanasajo na uporabo pravil o trZzenju alkoholnih
pijac in alkoholnim pijacam podobnih pripravkov za potroSnike,
dolocenih v Zakonu o alkoholu (2010:1622) (v nadaljnjem besedilu:
Zakon o alkoholu).

Splosno pravilo je, da se dolocbe uporabljajo, kadar trZenje vpliva na
Svedski trg ali je usmerjeno nanj. Celovita ocena se lahko opravi za vsak
primer posebej, kadar so na primer pomembni jezik, valuta in drugi
nacionalni atributi.

Te sploSne smernice ne zajemajo televizijskih oddaj in spletnih strani itd.,
za katere se v skladu z Zakonom o radiu in televiziji (2010:696) in
Zakonom o elektronskem poslovanju in drugih storitvah informacijske
druzbe (2002:562) Svedsko pravo ne uporablja.

V skladu z navedenima zakonoma se lahko Svedsko pravo uporablja za
trZzenje, usmerjeno v druge drZave Clanice, s strani gospodarskih subjektov
s sedeZem na Svedskem.
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1.3 Opredelitve pojmov in koncepti

Alkoholne pijace pomenijo pijace z vsebnostjo alkohola, ki presega
2,25 vol. %.

Brezalkoholne pijace pomenijo pijace, ki ne vsebujejo alkohola ali katerih
vsebnost alkohola ne presega 2,25 vol. %.

Alkoholnim pijacam podobni pripravki so pripravki, ki vsebujejo alkohol
in so z vidika uZivanja primerljivi alkoholnim pija¢am ali se lahko
drugace domneva, da se bodo uporabljali kot opojna sredstva.

TrZenje se nanaSa na oglaSevanje in druge ukrepe v okviru poslovnih
dejavnosti, namenjene spodbujanju prodaje in razpoloZljivosti izdelkov,
vkljucno z dejanji, opustitvami ali kakrSnim koli drugim dejanjem ali
ravnanjem trgovca pred, med ali po prodaji ali dobavi izdelkov
potroSnikom ali trgovcem.

Pojem komercialno oglasevanje ima oZji pomen kot trZenje in
oglaSevanje. Da bi se predstavitev lahko Stela za komercialni oglas, mora
biti sporocilo namenjeno pospesSevanju prodaje in imeti izklju¢no
komercialno povezano s predmetom, to pomeni, da se mora nanasati na
poslovno dejavnost trgovca in na primer na izdelek, dobavljen v zvezi s
tem. Ocena tega, kaj je komercialno oglasevanje, se lahko opravi za vsak
primer posebej, pri Cemer se upostevajo oblika, predstavitev in zlasti
vsebina (na primer na spletni strani).

Neposredno oglaSevanje za namen te sploSne smernice pomeni
oglasevanje po posti, telemarketing ali drugo trZenje, ki neposredno
nagovarja posameznega potrosSnika, vkljucno s takim trZzenjem na
druzbenih medijih.

Za namene teh splo$nih smernic pomeni zunanje oglasSevanje trZenje na
krajih, do katerih ima javnost dostop, na primer na javnih mestih ali v
bliZini javnih prostorov, v javnih komunikacijskih sredstvih, v c¢akalnicah
ali podobnih prostorih, povezanih z javnimi prevoznimi sredstvi, na
javnih Sportnih prizoriscih, v kinematografih ali podobno.

Oddelek 2 Zahteva glede posebne zmernosti
2.1 Splosne informacije o zahtevi glede posebne zmernosti

Zakon o alkoholu zahteva upoStevanje nacela posebne zmernosti pri
vsakem trZenju alkoholnih pijac ali alkoholnim pijacam podobnih
pripravkov potrosSnikom. OglaSevanje ali druge marketinSke dejavnosti, ki
so vsiljive, nagovarjajo ali spodbujajo k uZivanju alkohola, so
prepovedane.

Splosne smernice

Zahteva glede posebne zmernosti zajema vse trZenje, namenjeno
potroSnikom, in zadeva vse vidike trZenja, kot so vsebina in oblika
oglasevanja, posebne trzne prakse in izbira oglasevalskih sredstev
(vklju€no z embalazo in etiketami).

TrZenje mora biti omejeno na relevantna dejstva v zvezi z izdelkom in
njegovimi znacilnostmi, predstavljeno ¢im bolj objektivno in brez
kakrsnih koli nepomembnih elementov, ki niso povezani z alkoholno
pijaco ali alkoholnim pijacam podobnim pripravkom. TrZenje se mora
izogibati namigovanju na Custva in razpoloZenje.



2.2 Prepoved trZzenja, namenjenega otrokom in mladim

Zakon o alkoholu prepoveduje neposredno trZenje ali prikazovanje otrok
ali mladostnikov, ki Se niso dopolnili 25 let.

Splosne smernice
Izogibati se je treba simbolom ali pojavom, ki so lahko povezani z otroki
ali mladimi ali so zanje privlacni, kot so okolje, glasba, igre in liki.

Da bi ugotovili, ali se trZzni ukrep Steje za posebej namenjenega otrokom
ali mladim, je treba opraviti sploSno oceno. Upostevati je treba tako samo
predstavitev, zadevni izdelek kot tudi kontekst, v katerem poteka trZenje.

TrZenje alkoholnih pijac¢ ali alkoholnim pija¢am podobnih pripravkov, ki
ne obsega zgolj pasivne prodaje takih pijac ali pripravkov, lahko poteka le
na prireditvah, kot so festivali, kjer se pricakuje, da bo ciljno ob¢instvo ali
vsaj 70 % udeleZencev starejsih od 25 let.

Glej tudi oddelka 4.2 in 4.3 o spletnih straneh itd., ki vsebujejo
oglaSevanje alkohola.

2.3 Prepoved trzenja, ki spodbuja uporabo

Splosne smernice
Za prepricCevalno ali posebej dejavno trZenje se Steje spodbujanje uzZivanja
alkohola in se ne sme izvajati.

Promocijski ukrepi v obliki daril, tekmovanj, popustov itd. se prav tako
Stejejo za spodbujanje uZivanja alkohola; glej oddelek 6.4.

Prepricevalno ali posebej dejavno trzenje vkljucuje:
pozivanje k nakupu in trditve, kot so ,,Poskusite zdaj“, ,,Pohitite z
narocilom® ali ,,Obvezno ob koncu tedna“ in podobna besedila.

Druge neobjektivne informacije in nepomembni elementi trZenja se lahko
Stejejo, da spodbujajo uporabo in zato niso zdruZljivi z zahtevo glede
posebne zmernosti. Glej zlasti oddelek 2.6 o predstavitvi v besedilu.

2.4 Prepoved nadleznega in vsiljivega trZzenja

Splosne smernice

TrZenje ne sme pritegniti posebne pozornosti. Upodabljanje, tipografija,
oblika, velikost in umestitev trZenja se ocenijo na podlagi zahteve po
moderiranju.

TrZenje, ki je prevladujoC element v okolju, kot je vpadljiv plakat ali
obseZen prikaz izdelkov, se ne sme pojavljati.

TrZenje se ne sme izvajati na nacin, ki bi se lahko Stel za nadleznega in/ali
vsiljivega. Glejte oddelek 4.5 o dolo¢enem oglasevanju na spletnih mestih
in oddelek 6.1 o neposrednem oglasevanju.

2.5 Posebne situacije in konteksti

Splosne smernice

TrZenje alkoholnih pija¢ ali alkoholnim pijacam podobnih pripravkov ne
sme biti povezano z nasiljem, oroZjem ali drogami oziroma situacijami, v
katerih po splosno sprejetem mnenju ne bi smelo biti uZivanja alkohola,



na primer v prometu, Sportu, med nosecnostjo, v Soli ali med delom. To
velja tako za obliko trZenja kot za kontekst, v katerem se izvaja.

TrZenje ne sme trditi ali dajati vtisa, da uZivanje alkohola povecuje
telesno ali duSevno sposobnost, spodbuja izobraZevanje ali povecuje
socialni, spolni in poklicni uspeh ali reSuje teZave, kot sta osamljenost ali
dolgcas.

UZivanje alkohola, alkoholnih pijac ali alkoholnim pijacam podobnih
pripravkov se v trZenju ne sme predstavljati kot posebnega pomena med
prazniki ali v nekaterih sezonah.

2.6 Posebne informacije o predstavitvi v besedilu

SplosSne smernice

Predstavitev v besedilu mora ustrezati zahtevi glede posebne zmernosti v
skladu z Zakonom o alkoholu. Besedilo mora biti osredotoceno na
zagotavljanje informacij o izdelku, na primer z navedbo njegovega
porekla, surovin, znacilnosti, uporabe ali opisa okusa.

Vrednostne presoje, ki niso potrebne za objektivno predstavitev
pomembnih dejstev v zvezi z izdelkom, niso zdruZljive z zahtevo glede
posebne zmernosti.

Ocene in nagrade, ki so navedene na nacin, ki ni v besedilni obliki, so
lahko zdruzljive z zahtevo glede posebne zmernosti, kar je med drugim
odvisno od narave ocen ali nagrad in nacina njihove predstavitve.

2.7 Posebne informacije o predstavitvi v sliki

Predstavljanje v sliki prek komercialnega oglasevanja lahko v skladu z
Zakonom o alkoholu vkljuc¢uje samo predstavitev:

1. izdelka ali surovin, ki jih vsebuje;
2. posamiCnega paketa; ali
3. blagovne znamke ali podobnega znaka.

Splosne smernice
Zgoraj navedeno (,,pravilo o slikah*) se uporablja za komercialno
oglasevanje v vseh medijih, vklju¢no z gibljivimi slikami.

Kot izhodiSc€e pravilo o slikah pomeni, da se v reklamnem oglasu za
alkoholno pijaco ali alkoholni pijaci podoben pripravek ne sme
reproducirati nobenih drugih slik, razen tistih, ki so naStete v tej dolocbi.

Za vec informacij o pojmu komercialno oglasevanje glej oddelka 1.3
in 4.6.

2.8 Embalaza in etikete

Splosne smernice

Predstavitve v sliki, ki niso komercialno oglaSevanje, na primer na
embalazi ali etiketah, imajo lahko drugacno vsebino od tiste, ki je
navedena v pravilu o slikah, pod pogojem, da slika izpolnjuje zahtevo
glede posebne zmernosti.

Pri oblikovanju embalaZe in etiket je treba upoStevati zlasti veljavno
vsebino tock 2.1 do 2.6.



Oddelek 3 TrZzenje v periodicnih publikacijah itd.

Zakon o alkoholu doloca posebne dolocbe o komercialnem oglasevanju v
periodicnih publikacijah ali drugih publikacijah, za katere se uporablja
Uredba o svobodi tiska in ki so v smislu ureditve objavljanja primerljive s
periodi¢nim tiskom (,,Gasopisni oglasi®).

Splosne smernice
Za vec informacij o pojmu komercialno oglasevanje glej oddelka 1.3.

3.1 Prepoved nekaterih casopisnih oglasov

Zakon o alkoholu prepoveduje uporabo ¢asopisnih oglasov za trZenje
alkoholnih pijac, ki vsebujejo ve¢ kot 15 vol. % alkohola.

Publikacije, ki so na voljo samo na prodajnem mestu za alkoholne pijace,
ki presegajo 15 vol. % alkohola, pa lahko vsebujejo Casopisne oglase za
take pijace.

Splosne smernice

Taka objava se lahko poslje tudi potrosniku, ¢e ga potrosnik izrecno
naroci. V narocilu mora biti navedeno, da se potrosnik zaveda, da
publikacija vsebuje takSne Casopisne oglase.

3.2 Zahteve za dovoljene casopisne oglase

Zakon o alkoholu zahteva, da ¢asopisni oglas za alkoholno pijaco ali
alkoholni pijaci podoben pripravek ne sme biti vecji od 2 100 milimetrov
stolpca (v obliki tabloida). V oglasu mora biti jasno navedena vsebnost
alkohola v pijaci ali pripravku, ki se trzi, vendar ne sme predstavljati
visoke vsebnosti alkohola kot pozitivne lastnosti.

Zakon o alkoholu doloca, da takSno oglaSevanje prav tako ne sme biti v
nasprotju z dobro prakso v kontekstu, v katerem se izvaja. Metoda,
uporabljena pri oglaSevanju, ne sme biti neprimerna za potrosnika. Oglas
ne sme vsebovati napacnih ali zavajajocih informacij o alkoholu, uZivanju
alkohola, njegovih ucinkih ali drugih znacilnostih.

Splosne smernice
Za vec informacij o obliki besedila in slike glej zlasti oddelka 2.6 in 2.7.

3.3 Zahteva po informativnem besedilu

Zakon o alkoholu zahteva, da se v Casopisnem oglasu za alkoholne pijace
in alkoholnim pijacam podobne pripravke obvezno navede informativno
besedilo o skodljivosti alkohola. Besedilo in oblika, ki ju je treba
uporabiti, sta dolo¢ena v Odloku o alkoholu (2010:1636).

Splosne smernice
Za vec informacij o oglasevanju na nekaterih spletnih mestih glej
oddelek 4.5 (,,spletne izdaje®).



Oddelek 4 Spletno trZenje
4.1 Splosne informacije o spletnem trzenju

Splosne smernice

Pri spletnem trZenju se oddelek 2 uposteva tako glede tehni¢ne zasnove
kot vsebine trZenja. Spletno trZenje pomeni tudi trZenje na druZbenih
medijih, v aplikacijah in podobno.

4.2 Spletne strani itd., ki vsebujejo oglasevanje alkohola

Splosne smernice

TrZenje alkoholnih pijac ali alkoholnim pija¢am podobnih pripravkov
mora potekati samo na spletnih mestih, vklju¢no z aplikacijami in rac¢uni
druzbenih medijev, kjer je ciljno obcinstvo ali vsaj 70 % obiskovalcev
oseb, starejSih od 25 let.

Trzenje s povezavami do drugih spletnih mest, ki vsebujejo oglasevanje
alkohola, je dovoljeno le na takSnih spletnih mestih itd.

Pri uporabi razli¢nih oglaSevalskih mreZ in podobnega se oglaSevalec ne
izogne odgovornosti v primeru, da trZzenje vodi do drugih spletnih mest,
kot so tista, ki so navedena zgoraj.

4.3 Preverjanje starosti itd.

Splosne smernice

Za spletna mesta, ki prodajajo alkoholne pijace ali alkoholnim pijac¢am
podobne pripravke, delujejo kot posredniki ali so namenjena predvsem
trZzenju alkoholnih pija¢ alkoholnim pijacam podobnih pripravkov, je
treba na domaci strani spletnega mesta jasno navesti, da to spletno mesto
vsebuje oglasevanje alkoholnih pijac ali alkoholnim pijacam podobnih
pripravkov.

Na spletnem mestu je treba jasno navesti tudi starostno mejo, ki velja za
nakup trZenih pijac ali pripravkov.

Starost obiskovalca je treba preveriti, preden lahko obiskovalec dostopa
do vsebine spletnega mesta. To preverjanje je treba opraviti z uporabo
najprimernejSe razpolozljive tehnologije.

4.4 Spletna mesta trgovcev z Zivili na drobno

Splosne smernice

Tocki 4.2 in 4.3 se ne uporabljata za spletna mesta trgovcev na drobno, ki
poleg trzenja med drugim Zivilskih izdelkov vsebujejo le trZenje za pivo
folkél (vec kot 2,25 vol. % alkohola, vendar ne vec kot 3,5 %).

4.5 Posebne informacije o nekaterih oglasih na spletnih mestih itd.

Splosne smernice
Oglasi, ki so zasnovani tako, da pritegnejo posebno pozornost, kot so
pojavni oglasi in oglasi na celi strani, se ne smejo uporabljati.

Oglasi, ki se v skladu z uredbo o svobodi tiska Stejejo za prilogo k
periodicni publikaciji (,,spletna izdaja“), morajo biti oblikovani v skladu z
doloc¢bami o ¢asopisnih oglasih; glej oddelek 3.



4.6 Posebne informacije o trZzenju na druzbenih medijih

Splosne smernice

Objave v druzbenih medijih, ki jih v komercialne namene objavi trgovec
ali oseba v imenu trgovca in se nanasajo na trgovceve izdelke ali
dejavnosti, se Stejejo za komercialni oglas.

Ce se taka objava v sliki ali besedilu ali prek povezav ali kljunikov
nanasa na alkoholne pijace ali alkoholnim pija¢am podobne pripravke, se
objava obicajno Steje tudi za trZenje takega izdelka. Za ve¢ informacij o
pojmu komercialno oglaSevanje na splosno glej oddelka 1.3.

Komercialni oglasi, objavljeni v obliki objav na druzbenih medijih,
morajo biti v skladu s sploSnimi pravili, dolocenimi v Zakonu o trZenju
(2008:486), v zvezi z identifikacijo oglaSevanja, skladni z zahtevo glede
posebne zmernosti in pravilom o slikah (glej oddelek 2).

Oddelek 5 Trzenje v zvocnih radijskih ali televizijskih programih itd.
5.1 Prepoved komercialnih oglasov

Zakon o alkoholu prepoveduje uporabo komercialnih oglasov v zvo¢nih
radijskih oddajah, televizijskih oddajah ali televizijskih programih na
zahtevo za trZenje alkoholnih pijac ali alkoholnim pijacam podobnih
pripravkov.

Splosne smernice
Glej oddelek 7 o verjetnosti zmede.

Oddelek 6 Posebne trzne prakse
6.1 Neposredno oglasevanje

Splosne smernice

Splosno pravilo je, da trZenje alkoholnih pijac ali alkoholnim pija¢am
podobnih pripravkov z neposrednim oglaSevanjem ni zdruZljivo z zahtevo
glede posebne zmernosti. Vendar se na podlagi izrecne zahteve
potrosnika takSno trZenje Steje za dovoljeno.

Ne glede na zgoraj navedeno je treba dovoliti naslovljeno oglasevanje v
postnem nabiralniku, Ce:

1. je oglaSevanje namenjeno osebam, starejSim od 25 let;

2. je oglaSevanje v zaprti in nevtralni ovojnici;

3. je jasno, da postna posiljka vsebuje oglaSevanje alkohola; in
4. vsebina poste izpolnjuje zahtevo glede posebne zmernosti.

Obicajno neposredno oglaSevanje trgovine z Zivili, ki zajema vec
razli¢nih izdelkov, na primer tedenska glasila ali podobno, lahko
vkljucuje trZenje piva folkél, pod pogojem, da je trZenje zdruZljivo z
zahtevo glede posebne zmernosti.

6.2 Oglasevanje na prostem

Splosne smernice

Splo3no pravilo je, da oglaSevanje na prostem alkoholnih pijac ali
alkoholnim pijacam podobnih pripravkov ni zdruZljivo z zahtevo glede
posebne zmernosti.



Oglasevanje na prostem, ki se izvaja na mestu ali v neposredni bliZini
mesta, kjer se proizvajajo ali prodajajo alkoholne pijace ali alkoholnim
pijacam podobni pripravki, se Steje za dovoljeno, Ce oblika izpolnjuje
zahtevo glede posebne zmernosti.

Pojem ,,v neposredni bliZini“ se razume na primer napis, plakat ali
podobno, nameScen na fasadi, ali samostojni napis, namesc¢en nekaj
metrov od vhoda.

Glej tudi oddelek 2.4 o nadleznem in vsiljivem trzenju.

6.3 Posebne informacije o distribucijskih vozilih in podobnih
prevoznih sredstvih

Splosne smernice

Na distribucijskih vozilih in podobnih prevoznih sredstvih za alkoholne
pijace in alkoholnim pija¢am podobne pripravke so lahko prikazane
posamezne embalaZe, vklju¢no z blagovnimi znamkami.

TrZenje v obliki blagovnih znamk za alkoholne pijace in alkoholnim
pijacam podobne pripravke se lahko pod dolocenimi pogoji pojavlja tudi
na vozilih, ki so potrebna za opravljanje dejavnosti, ki jo trgovec opravlja,
ter opremi, ki pripada takim vozilom. S celovito presojo za vsak primer
posebej se lahko ugotovi, ali je uporaba blagovne znamke dopustna.

Pri presoji, ali je uporaba blagovne znamke dopustna, je treba med
drugim upostevati, kako se vozilo ali oprema uporablja, v kakSnem
kontekstu se to zgodi in interes trgovca glede uporabe njegove blagovne
znamke v povezavi s Svedsko politiko javnega zdravja.

6.4 Promocijski ukrepi

Splosne smernice

Splosno pravilo je, da so promocijski ukrepi, ki so navedeni v
nadaljevanju (tocke 6.4.1 do 6.4.5), nezdruzljivi z zahtevo glede posebne
zmernosti. Vendar pa za razli¢ne ukrepe obstajajo izjeme od sploSnega
pravila, navedene v nadaljevanju.

6.4.1 Podarjanje daril

Splosne smernice

Dajanje daril v zvezi s trZzenjem alkoholnih pijac ali alkoholnim pijacam
podobne pripravke ni dovoljeno. Vendar pa se lahko na proizvodnem
mestu, sejmu ali podobnem ponudi darilo zanemarljive vrednosti. Darilo
mora biti naravno povezano z alkoholno pijaco ali pripravkom.

6.4.2 Alkoholne pijace in alkoholnim pijacam podobni pripravki kot
darila

Zakon o alkoholu dovoljuje osebi, ki proizvaja, prodaja ali deluje kot
posrednik pri prodaji alkoholnih pijac¢ ali alkoholnim pijacam podobni
pripravki, v okviru svoje dejavnosti, da take pijace ali pripravke daje kot
darila samo v obliki vzorcev.

Zakon o alkoholu ne dovoljuje, da bi se alkoholne pijace ali alkoholnim
pijacam podobni pripravki dajali kot darila pri trZenju storitev ali pri
prodaji blaga, ki nista povezana z alkoholnimi pijacami ali alkoholnim
pijacam podobnimi pripravki.



Splosne smernice

Alkoholne pijace ali alkoholnim pijacam podobni pripravki v obliki
vzorcev lahko daje le oseba, ki ima dovoljenje v skladu z zahtevami
Zakona o alkoholu.

Dajanje ali ponujanje alkoholnih pijac ali alkoholnim pijacam podobnih
pripravkov v reklamne namene, za ustvarjanje dobrega imena ali
drugacno spodbujanje prodaje ni dovoljeno. Vendar pa lahko
organizatorji na otvoritvah, predstavitvah in podobnih dogodkih ponujajo
alkoholne pijace.

6.4.3 Tekmovanja

Splosne smernice

Tekmovanja, ki na primer zahtevajo, da potro3nik za sodelovanje na
tekmovanju kupi alkoholno pijaco ali alkoholnim pijacam podoben
pripravek, ali tetkmovanja, ki ponujajo taksSne izdelke kot nagrade, niso
dovoljena.

Lahko pa se odvija tekmovanje, ki ni povezano s siljenjem k nakupu ali
kako drugace spodbuja uZivanje alkoholnih pijac ali alkoholnim pijacam
podobnih pripravkov.

6.4.4 Kolicinski popusti, ponudbe kuponov ali primerljive ponudbe

Splosne smernice

Popusti in primerljive posebne ponudbe niso dovoljeni. Vendar to ne
zajema obicCajne razlike v ceni med razli¢nimi velikostmi pakiranja, kot so
manjSe in vecje steklenice, vec steklenic v enojnem pakiranju, posamezni
kozarci in cele steklenice.

TrZenje ,,veselih uric“ in ustrezne prodajne ureditve na prodajnem mestu
ne smejo biti zasnovane tako, da bi potroSnika spodbujale k nakupu ali
povecanju nakupa alkoholnih pija¢. TaksSna ureditev mora vkljuCevati tudi
hrano in brezalkoholne pijace.

Lahko se ponujajo obicajne ponudbe trgovine z Zivili za pivo folkél.
Obicajna ponudba trgovine z Zivili se nanaSa na trZenje zacasno zniZane
cene. Taksno trZenje mora biti zasnovano zadrZano in nevtralno ter
omejeno na relevantna dejstva o izdelku in njegovih lastnostih,
predstavljena v ¢im bolj dejanski obliki in brez nepomembnih elementov.

Ponudbe ne smejo biti oblikovane tako, da bi potrosnika spodbudile k
nakupu ali povecanju nakupa alkoholnih pija¢, na primer z navedbami
»Dva za ceno enega“ ali ,,Kupite vec, prihranite vec¢* ali z uporabo
marketinSkega gradiva, ki pritegne posebno pozornost na njegovo vsebino
ali obliko.

6.4.5 Paketna prodaja

Splosne smernice

Paketna prodaja, kadar ima dodatni proizvod zanemarljivo vrednost glede
na alkoholno pijaco, je naceloma dovoljena, Ce je ukrep trZenja kot celota
zdruzZljiv z zahtevo glede posebne zmernosti.

Paketno prodajo je treba uporabljati previdno in ne sme biti zasnovana
tako, da bi potroSnike napeljala k nakupu ali povecanju nakupa alkoholnih
pijac. Paketna prodaja ne sme biti zasnovana kot ponudba ,,dva za ceno
enega“, ,,posebna ponudba“ ali podobno.

Trzenje paketne prodaje na mestih, kjer se alkoholne pijace postrezejo kot
del obroka ali kjer se kot alternativa ponujajo brezalkoholne pijace, se



Steje za dovoljeno, pod pogojem, da se popusti uporabljajo tudi za jedi in
brezalkoholne pijace.

Oddelek 7 Verjetnost zmede pri trzenju alkoholnih pijac
7.1 Trzenje pijac z nizko vsebnostjo alkohola in alkoholnih pijac

Zakon o alkoholu doloca, da trZenje pija¢ z nizko vsebnostjo alkohola v
komercialnih oglasih ne sme biti zasnovano tako, da bi jih bilo mogoce
zamenjati z alkoholnimi pijacami. Vendar se ta prepoved ne uporablja, ¢e
je dovoljeno trZenje alkoholnih pija¢, ki vsebujejo najvec 15 vol. %
alkohola, kjer poteka trZenje pijac z nizko vsebnostjo alkohola ali kadar je
to nerazumno.

Trzenje alkoholnih pijac, ki vsebujejo najvec 15 vol. % alkohola, po
Zakonu o alkoholu ne sme biti zasnovano tako, da bi jih bilo mogoce
zamenjati s pijacami z viSjim volumskim odstotkom alkohola.

Splosne smernice

Ceprav mora biti delez alkohola vedno razviden pri trZenju, taka navedba
sama po sebi ne zadostuje za izkljucitev verjetnosti zmede. Pomembno pa
je, da vsebina in oblika trZenja Ze na prvi pogled ne zbujata asociacij na
mocnejSe alkoholne pijace.

Te sploSne smernice zacnejo veljati dne Izberite datum tukaj, ko
prenehajo veljati sploSne smernice Svedske agencije za varstvo
potrodnikov o trZenju alkoholnih pija¢ potroSnikom KOVFS 2016:1.
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