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urceného spotrebitel’'om;

prijaté 27. novembra 2023."

Svédska spotrebitel'sk4 agentira prijala toto vieobecné odporticanie. Toto
odporticanie sa tyka ustanoveni k marketingu stanovenych v zakone o
alkohole (2010:1622) a zadkone o marketingu (2008:486).

Oddiel 1 Uvodné ustanovenia
1.1 Uvod

Vseobecné odporucanie predstavuje odporicania k uplatiiovaniu
pravnych predpisov, v ktorych sa uvadza, ako niekto mdZe alebo méa
konat’ v urc¢itom ohl'ade. Ciel'om vSeobecného odporticania je podporovat’
jednotné uplatiiovanie urcitého pravneho predpisu a podporovat’ rozvoj
praxe. Pre tych, ktorym je urCené, vSak nie je formdalne zavazné.

VSeobecné odporticanie obsahuje tzv. rozhodovacie memorandum, ktoré
okrem iného obsahuje pripomienky k vSeobecnému odporicaniu.

1.2 Pouzitie

Toto vSeobecné odporti¢anie sa tyka uplatiiovania pravidiel marketingu
urceného spotrebitel'om alkoholickych napojov a pripravkov podobnych
alkoholickym napojom stanovenych v zéakone o alkohole (2010:1622),
d’alej len ,,zakon o alkohole®.

VSeobecnym pravidlom je, Ze ustanovenia platia, ak ma marketing vplyv
na Svédsky trh alebo nari zaciel'uje. Celkové postidenie mozno vykonat’
od pripadu k pripadu, ak st relevantné aspekty, ako je napriklad pouZity
jazyk, pefiazna mena €i iné narodné atribnty.

Toto vSeobecné odporti¢anie sa nevztahuje na televizne vysielanie ani
webové sidla atd’., ktoré podl'a zakona o rozhlase a televizii (2010:696) a
zakona (2002:562) o elektronickom obchode a inych sluzbach
informacnej spolocnosti nepodliehajui Svédskemu pravu.

Podl'a uvedenych zdkonov sa Svédske pravo moZe uplatiiovat’ na
marketing zo strany hospodarskych subjektov usadenych vo Svédsku
zacieleny na iné ¢lenské Staty.

! Pozri smernicu Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2015/1535 z 9.
septembra 2015, ktorou sa stanovuje postup pri poskytovani informacii
v oblasti technickych

predpisov a pravidiel vzt'ahujuicich sa na sluzby informacnej
spolocnosti.



1.3 Definicie a pojmy

Alkoholické ndpoje st napoje s obsahom alkoholu presahujticim 2,25 %
objemu.

Nizkoalkoholické ndpoje su napoje bez obsahu alkoholu alebo s obsahom
alkoholu nepresahujticim 2,25 % objemu.

Pripravky podobné alkoholickym ndpojom su pripravky obsahujuce
alkohol, ktoré sui z hladiska konzumaécie rovnocenné s alkoholickymi
néapojmi, pripadne u nich mozno predpokladat’ uZivanie s cielom
intoxikacie.

Marketing predstavuje reklamu a iné opatrenia v ramci obchodnych
¢innosti urcené na podporu predaja a pristupu k vyrobkom vratane
konkrétnych ¢innosti obchodnika, opomenuti konania alebo inych
opatreni ¢i spravania pred, pocas alebo po predaji ¢i dodani vyrobkov
spotrebitel'om alebo obchodnikom.

Pojem komercnd reklama predstavuje uzsi pojem ako marketing a
reklama. Na to, aby bola prezentacia vyrobku povazovand za komer¢ni
reklamu, musi byt predmetna komunikovana sprava urcena na podporu
predaja a musi byt ¢isto komercne prepojena s predmetom, t. j. musi
odkazovat’ na obchodnu ¢innost’ obchodnika a napriklad na v tejto
suvislosti doddvany vyrobok. Postidenie toho, o predstavuje komercnd
reklamu, mozno vykonat' na individudlnom zaklade, pricom sa
zohl'adiiuje navrh, prezentacia a najma obsah (napriklad na webovom
sidle).

Priama reklama na ucely tohto vSeobecného odportcania znamena
schrankovi reklamu, telemarketing alebo iny marketing priamo
adresovany individualnemu spotrebitel'ovi vratane takéhoto marketingu v
socialnych médiach.

Exteriérovd reklama na ucely tohto vSeobecného odporti¢ania znamena
marketing na miestach, kam ma pristup verejnost, napriklad na verejnych
priestranstvach alebo v ich blizkosti, vo verejnych komunika¢nych
prostriedkoch, v ¢akarniach, vo verejnych dopravnych prostriedkoch, na
verejnych Sportoviskach, v kinach a podobne.

Oddiel 2 Poziadavka nalezitej zdrzanlivosti
2.1 VSeobecné informacie o pozZiadavke nalezitej zdrzanlivosti

V zakone o alkohole sa vyZaduje, aby sa pri kazdom predaji
alkoholickych napojov alebo pripravkov podobnych alkoholickym
napojom dodrZiavala zasada naleZitej zdrZanlivosti. Reklama alebo iné
marketingové opatrenia, ktoré st vtieravé, natlakové alebo ktoré nabadaju
k uZivaniu alkoholu, su zakazané.

Vseobecné odporucanie

Poziadavka naleZitej zdrZanlivosti sa vztahuje na vSetok marketing
zamerany na spotrebitel'ov a vzt'ahuje sa na vsetky jeho aspekty, ako st
obsah a navrh reklamy, osobitné marketingové praktiky a vyber
reklamnych prostriedkov (vratane obalov a etikiet).



Marketing by sa mal obmedzit’ na relevantné skutocnosti tykajtice sa
vyrobku a jeho vlastnosti prezentované o najobjektivnejSie a bez
akychkol'vek nepodstatnych prvkov nesuvisiacich s alkoholickym
napojom alebo pripravkom podobnym alkoholickému napoju. Marketing
by sa nemal zakladat’ na emdciach ¢i naladach.

2.2 Zakaz marketingu zameraného na deti a mladez

Zakonom o alkohole sa zakazuje marketing Specificky zamerany na deti
alebo mladez do 25 rokov alebo marketing, ktori by ich zobrazoval.

Vseobecné odportcanie

Treba sa vyhnit symbolom alebo javom, ktoré m6zu navodit’ suvislosti
alebo byt pre deti ¢i mladezZ prit'azlivé. Patri sem prostredie, hudba, hry a
postavy.

S ciel'om ur¢it, ¢i sa marketingové opatrenie povazZuje za Specificky
zamerané na deti alebo mladeZ, sa musi vykonat’ celkové posudenie. Mala
by sa zvazit samotna prezentacia, predmetny vyrobok, ako aj kontext, v
ktorom sa marketing uskutociiuje.

Predaj alkoholickych napojov alebo pripravkov podobnych alkoholickym
napojom, ktory nepredstavuje len pasivny predaj takychto napojov alebo
pripravkov, by sa mal uskutocfiovat’ len na podujatiach, ako st festivaly,
kde sa ocakava, Ze ciel'ova skupina alebo asponi 70 % tcastnikov bude
mat’ viac ako 25 rokov.

Pozri aj oddiely 4.2 a 4.3 na webovom sidle atd’., ktoré sa tykaju reklamy
na alkohol.

2.3 Zakaz marketingu podporujiceho uzZivanie

Vseobecné odportcanie
Presvedcivy alebo mimoriadne aktivny marketing je taky, ktory
podporuje uZivanie alkoholu, a je ako taky zakazany.

Propagacné opatrenia vo forme darov, stt'azi, zliav atd’. sa tieZ povazuji
za indikator podpory uZivania alkoholu; pozri oddiel 6.4.

Presvedcivy alebo mimoriadne aktivny marketing zahffia:
vyzvy na nakup a tvrdenia ako ,,Vyskusajte teraz*, ,,Popondhlajte sa a

objednajte este dnes* alebo ,,Jednoducho patri k vikendu* ¢ podobne.

Aj iné neobjektivne informécie a irelevantné prvky marketingu mozno
povazovat’ za podnecujice k uzivaniu, a teda za nezlucitel'né s
poziadavkou néleZitej zdrzanlivosti. Pozri najma oddiel 2.6 o prezentécii
Vv texte.

2.4 Zakaz vtieravého a natlakového marketingu

Vseobecné odporucanie

Marketing by nemal prit'ahovat’ osobitni pozornost. Podklad, typografia,
rozloZenie, vel'kost’ a umiestnenie marketingového materialu sa
posudzuje z hl'adiska poZiadavky naleZitej zdrZanlivosti.

Marketing, ktory je prevladajicim prvkom v danom prostredi, ako napr.
putavy plagat alebo rozsiahly vyklad vyrobkov, nie je povoleny.



Marketing sa nesmie uskutociovat sposobom, ktory mozno povazovat' za
vtieravy alebo natlakovy. Pozri oddiel 4.5 o urcitych reklaméach na
webovych sidlach a oddiel 6.1 o priamej reklame.

2.5 Osobitné situacie a kontexty

Vseobecné odporucanie

Marketing alkoholickych ndpojov alebo pripravkov podobnych
alkoholickym népojom by sa nemal spéjat’ s nasilim, zbrafiami ¢i drogami
ani so situdciami, v ktorych by podl'a vSeobecne uznavaného nazoru
nemalo dochadzat’ ku konzumacii alkoholu, napriklad vo vzt'ahu k
Soférovaniu, Sportu, tehotenstvu, Skole ¢i praci. Tyka sa to tak
marketingového navrhu, ako aj kontextu, v ktorom sa uskutocniuje.

Marketing by nemal tvrdit ani vyvolavat’ dojem, Ze konzumaécia alkoholu
zvysuje fyzické alebo duSevné schopnosti, podporuje vzdelavanie alebo
socialny, sexualny €i profesionalny tspech, pripadne Ze riesi problémy
ako osamelost’ ¢i nudu.

Konzumécia alkoholu, alkoholickych napojov alebo pripravkov
podobnych alkoholickym népojom by v marketingu nemala byt
prezentovana tak, Ze ma osobitny vyznam pocas sviatkov alebo urcitych
rocnych obdobi.

2.6 Osobitné informacie k textovej prezentacii

Vseobecné odporucanie

Textova prezentacia musi spliiat’ poZiadavku néleZitej zdrZanlivosti podla
zakona o alkohole. Text by sa mal zameriavat’ na poskytovanie informacii
o vyrobku, napriklad uvedenim jeho povodu, surovin, vlastnosti, pouZitia

alebo opisu chuti.

Hodnotové tsudky, ktoré su pre objektivnu prezentaciu relevantnych
skutocnosti tykajticich sa vyrobku nadbytocné, nie st zlu€itel'né s
poziadavkou néleZitej zdrZanlivosti.

Hodnotenia a ocenenia uvedené inym sposobom ako v textovej forme
mozu byt zlucitelné s poziadavkou néleZitej zdrZanlivosti, okrem iného v
zavislosti od povahy hodnotenia alebo ocenenia a spdsobu, akym st
prezentované.

2.7 Osobitné informacie k obrazkovej prezentacii

Obréazkova prezentdcia v komercnej reklame moze v stilade so zédkonom o
alkohole zahriiat’ vyluc¢ne reprodukciu:

1. vyrobku alebo surovin, ktoré st v iom obsiahnuté;
2. jednotlivych balikov alebo
3. ochrannych znamok ¢i podobnych oznaceni.

VSeobecné odporticanie
Vyssie uvedené (,,pravidlo o obrazkoch*) sa vzt'ahuje na komerc¢né
reklamy vo vSetkych médiach vratane pohyblivych obrazkov.



Vychodiskovym bodom pravidla o obrazkoch je, Ze sa povazuje za
vyCerpavajlice a znamena, Ze obrazky v komercnej reklame mozu
reprodukovat’ iba prvky uvedené v tomto ustanoveni.

Viac informacii o koncepcii komercnej reklamy najdete v oddieloch 1.3
a 4.6.

2.8 Obaly a etikety

Vseobecné odporucanie

Obrazkové prezentacie, ktoré nepredstavuju komercnti reklamu, napriklad
na obale alebo etikete, m6Zu mat’ iny obsah, nez je uvedeny v pravidle o
obrazkoch, za predpokladu, Ze obrazok spiiia poZiadavku néleZitej
zdrZanlivosti.

Pri navrhovani obalov a etikiet by sa mal zohl'adnit’ najmé relevantny
obsah bodov 2.1 az 2.6.

Oddiel 3 Marketing v periodikach atd’.

V zakone o alkohole sa stanovujui osobitné ustanovenia o komercnej
reklame v periodikéach alebo inych publikacidch, na ktoré sa vztahuje
nariadenie o slobode tlace a ktoré sti, pokial’ ide o podmienky
uverejiiovania, porovnatel'né s periodikami (d’alej len ,,inzeraty*).

Vseobecné odporticanie
Viac informacii o koncepcii komercnej reklamy najdete v oddiele 1.3.

3.1 Zakaz niektorych inzeratov

Zakonom o alkohole sa zakazuje pouZivanie inzeratov na tcely
marketingu alkoholickych napojov obsahujucich viac ako 15 % objemu
alkoholu.

Publikécie spristupnené len v mieste predaja alkoholickych napojov
obsahujucich viac ako 15 % objemu alkoholu vSak mézu obsahovat’
inzeraty na takéto napoje.

Vseobecné odporucanie

Publik4cie, ktoré st spristupnené len v maloobchodnej predajni
alkoholickych napojov, by malo byt mozné zaslat’ spotrebitel'ovi aj po
tom, ako si ich spotrebitel’ vyslovne objedna. V objednavke by sa malo
uviest, Ze spotrebitel si je vedomy toho, Ze publikacia obsahuje takéto
inzeraty.

3.2 Poziadavky na pripustné inzeraty

Zakonom o alkohole sa vyZaduje, aby inzerat na alkoholicky napoj alebo
stipcovych milimetrov (formét bulvarnych novin). V reklame sa musi
jasne uvadzat’ obsah alkoholu v néapoji alebo pripravku, ktory je
predmetom marketingu, ale vysoky obsah alkoholu sa nesmie prezentovat’
ako pozitivna vlastnost'.

V zakone o alkohole sa stanovuje, Ze takato reklama nesmie byt ani v
rozpore s osvedCenymi postupmi v oblasti kontextu, v ktorom sa
uskutociiuje. Metdda pouZita v reklame nesmie byt’ vo vzt'ahu k
spotrebitel'ovi nevhodna. Reklama nesmie obsahovat’ nepravdivé ani



zavadzajtce informéacie o alkohole, uzZivani alkoholu, jeho uc¢inkoch ¢i
inych jeho vlastnostiach.

Vseobecné odportcanie
Pozri najma oddiely 2.6 a 2.7, pokial ide o navrh textu a obrazu.

3.3 Poziadavka zahrnutia informacného textu

V zakone o alkohole sa vyZaduje, aby sa k inzeratom na alkoholické
napoje a pripravky podobné alkoholickym napojom uvadzal informacny
text o Skodlivych ucinkoch alkoholu. Znenie, ktoré sa ma pouzit, a jeho
dizajn st uvedené v nariadeni o alkohole (2010:1636).

Vseobecné odportcanie
DalSie informaécie o reklame na urcitych webovych sidlach (d’alej len
»online vydania®) st uvedené v oddiele 4.5.

Oddiel 4 Online marketing
4.1 VSeobecné informacie o online marketingu

Vseobecné odporucanie

Pri online marketingu sa zohl'adiiuje oddiel 2, a to tak z hl'adiska
technického navrhu, ako aj z hl'adiska obsahu marketingu. Online
marketing predstavuje aj marketing v socidlnych médiach, aplikaciach a
podobne.

4.2 Webové sidla atd’. obsahujice reklamu na alkohol

VSeobecné odportcanie

Marketing alkoholickych napojov alebo pripravkov podobnych
alkoholickym népojom by sa mal uskutociiovat’ len na webovych sidlach
vratane uctov aplikacii a socidlnych médii, kde si cielovym publikom
osoby starSie ako 25 rokov, alebo kde takéto osoby tvoria asponi 70 %
navstevnikov.

Marketing, ktory odkazuje na iné webové sidla obsahujtce reklamu na
alkohol, je povoleny len na takychto webovych sidlach atd’.

Pri pouzivani roznych reklamnych sieti a podobne sa inzerent nemoze
vyhnit’ zodpovednosti v pripade, ak jeho marketing smeruje na iné
webové sidla, nez st uvedené vyssie.

4.3 Kontrola veku atd’.

Vseobecné odporucanie

V pripade webovych sidiel, ktoré predavajui, posobia ako
sprostredkovatel’ alebo si zamerané predovSetkym na marketing
alkoholickych napojov alebo pripravkov podobnych alkoholickym
napojom, by sa na domovskej stranke webového sidla malo jasne uviest,
Ze obsahuje reklamu na alkoholické napoje alebo pripravky podobné
alkoholickym napojom.

Na webovom sidle by sa mala jasne uviest’ aj vekova hranica vzt'ahujtica
sa na nakup reklamovanych napojov alebo pripravkov.



Predtym, ako navstevnik ziska pristup k obsahu webového sidla, by sa
mal overit’ jeho vek. Toto overenie by sa malo vykonavat’ pomocou
najvhodnejsej dostupnej technologie.

4.4 Webové sidla predajcov potravin

Vseobecné odporucanie

Body 4.2 a 4.3 sa nevzt'ahuji na webové sidla predajcov potravin, ktori
okrem reklamy na potravinové vyrobky reklamuju aj pivo oznacené ako
folkol (viac ako 2,25 % objemu alkoholu, ale nie viac ako 3,5 %).

4.5 Konkrétne informacie o urcitych reklamach na webovych sidlach
atd’.

VSeobecné odportcanie
Reklamy urcené na prilakanie osobitnej pozornosti, ako su reklamy
formou vyskakovacich okien alebo tzv. take-over ads, sa nesmu pouzivat'.

Reklamy, ktoré sa podl'a nariadenia o slobode tlace (,,online vydanie®)
povazuju za prilohu k periodiku, by mali byt navrhnuté v silade s
ustanoveniami o inzeratoch; pozri oddiel 3.

4.6 Specifické informacie o marketingu v socialnych médiach

Vseobecné odporticanie

Prispevky v socialnych médiach uverejnené na komercné acely
obchodnikom alebo v mene obchodnika a tykajtice sa vyrobkov alebo
¢innosti obchodnika, st znakom toho, Ze prispevok predstavuje komeréni
reklamu.

Ak takyto textovy alebo obrazkovy prispevok, alebo napriklad prispevok
formou odkazov ¢i hashtagov, odkazuje na alkoholické napoje alebo
pripravky podobné alkoholickym napojom, zvycajne sa povaZuje aj za
marketing takéhoto vyrobku. DalSie vieobecné informacie o koncepcii
komer¢nej reklamy si uvedené v oddiele 1.3.

Komercna reklama uverejnenéd vo forme prispevkov v socidlnych
médiadch musi byt okrem dodrZiavania vSeobecnych pravidiel
stanovenych v zdkone o marketingu (2008:486) tykajticich sa okrem
iného identifikacie reklamy zluciteI'na aj s poZiadavkou néleZitej
zdrzZanlivosti a musi byt’ v sulade s pravidlom o obrazkoch (pozri
oddiel 2).

Oddiel 5 Marketing v rozhlasovych alebo televiznych programoch
atd’.

5.1 Zakaz komercnej reklamy

Zéakonom o alkohole sa zakazuje pouzivanie komercnej reklamy v
rozhlasovom a televiznom vysielani, ako aj v televiznych sluzbach na
poZiadanie, na marketing alkoholickych népojov alebo pripravkov
podobnych alkoholickym napojom.

Vseobecné odporucanie

Pozri oddiel 7 o pravdepodobnosti zdmeny.

Oddiel 6 Osobitné marketingové postupy



6.1 Priama reklama

Vseobecné odportcanie

VSeobecnym pravidlom je, Ze marketing alkoholickych ndpojov alebo
pripravkov podobnych alkoholickym ndpojom prostrednictvom priamej
reklamy je nezlucitel'ny s poZiadavkou naleZitej zdrZanlivosti. Na zdklade
vyslovnej Ziadosti spotrebitel’a sa vSak takyto marketing povazuje za
povoleny.

Bez ohl'adu na vysSie uvedené by mala byt’ schrankova reklama zaslana
na adresu povolena za predpokladu, Ze:

1. je reklama zamerana na osoby starSie ako 25 rokov;

2. sa reklama nachadza v uzatvorenych a neutrdlnych obélkach;

3. je jasné, Ze koreSpondencia obsahuje reklamu na alkohol a

4. 7e obsah koreSpondencie spifia poZiadavku na naleZitd zdrZanlivost.

BeZna priama reklama predajcu potravin zahiiiajica rézne vyrobky,
napriklad tyZdenné letdky alebo podobne, moZze zahifiat marketing piva
oznaceného ako folkol za predpokladu, Ze je marketing zlucitelny s
poZiadavkou néleZitej zdrzanlivosti.

6.2 Exteriérova reklama

Vseobecné odporucanie

VSeobecnym pravidlom je, Ze exteriérova reklama na alkoholické napoje
a pripravky podobné alkoholickym napojom je nezlucitel'na s
poZiadavkou néleZitej zdrzanlivosti.

Exteriérova reklama na mieste alebo v priamom vzt'ahu k miestu, kde sa
vyrabaju alebo predavaju alkoholické napoje alebo pripravky podobné
alkoholickym napojom, by sa mala povaZzovat’ za povolenu za
predpokladu, Ze je jej navrh néleZite zdrzanlivy.

,Priamy vztah® sa tu chape napriklad ako znacka, plagat alebo podobné
oznaCenie namontované na fasade alebo ako samostatna znacka
umiestnend vo vzdialenosti do niekol'kych metrov od vchodu.

Pozri tieZ oddiel 2.4 o vtieravom a natlakovom marketingu.

6.3 Osobitné informacie o distribucnych vozidlach a podobnych
prepravnych prostriedkoch

Vseobecné odporticanie

Individualne balenia vratane ochrannych zndmok smu byt’ vyobrazené na
distribu¢nych vozidlach a podobnych prostriedkoch na prepravu
alkoholickych napojov a pripravkov podobnych alkoholickym napojom.

Za urcitych podmienok sa marketing vo forme ochrannych znamok
alkoholickych napojov a pripravkov podobnych alkoholickym ndpojom
moZe uskutoChiovat’ aj na vozidlach potrebnych na podnikanie
obchodnika, ako aj na zariadeniach stivisiacich s takymito vozidlami.
Celkovym posudenim jednotlivych pripadov sa moze urcit), ¢i je
pouZivanie ochrannej zndmky pripustné.

Pri posudzovani, ¢i je pouZivanie ochrannej znamky pripustné, sa okrem
iného zohl'adni sp6sob, akym sa vozidlo alebo vybavenie pouZiva, v
akom kontexte sa marketing uskutocriuje a aky je zdujem obchodnika pri



pouzivani danej ochrannej zndmky vo vzt'ahu k Svédskej politike
verejného zdravia.

6.4 Propagacné opatrenia

Vseobecné odportcanie

VSeobecnym pravidlom je, Ze propagacné opatrenia uvedené nizSie (body
6.4.1 aZ 6.4.5) st nezlucitel'né s poZiadavkou naleZitej zdrZanlivosti. V
pripade r6znych opatreni vSak existuju vynimky zo vSeobecného pravidla
uvedeného niZSie.

6.4.1 Ddvanie darov

Vseobecné odportcanie

Daévanie darov v stivislosti s marketingom alkoholickych napojov alebo
pripravkov podobnych alkoholickym ndpojom nie je povolené. Vo
vyrobnom podniku, na vel'trhu alebo podobne sa vS§ak moze poskytnut
dar nevyznamnej hodnoty. Prirodzene by mal dar stvisiet’ s alkoholickym
napojom alebo jeho pripravou.

6.4.2 Alkoholické ndpoje a pripravky podobné alkoholickym ndpojom
ako dary

Zakon o alkohole umoZziiuje osobe, ktora vyraba, predava alebo kona ako
sprostredkovatel pri predaji alkoholickych napojov alebo pripravkov
podobnych alkoholickym népojom v ramci svojej podnikatel'skej ¢innosti,
poskytovat’ takéto napoje alebo pripravky ako dary len vo forme vzoriek.

Zakon o alkohole neumoziuje, aby sa alkoholické napoje alebo pripravky
podobné alkoholickym napojom poskytovali ako dar na reklamovanie
sluzieb alebo pri predaji iného tovaru, ako su alkoholické napoje alebo
pripravky podobné alkoholickym ndpojom.

Vseobecné odporucanie

Alkoholické napoje alebo pripravky podobné alkoholickym napojom vo
forme vzoriek sa mozu poskytnut drZitel'ovi licencie len v stilade s
poZiadavkami zdkona o alkohole.

Rozdévanie alebo pontkanie alkoholickych ndpojov alebo pripravkov
podobnych alkoholickym népojom na reklamné ticely s cielom ziskania
priazne alebo na int podporu predaja nie je povolené. Pri slavnostnych
otvoreniach, na predvadzacich akciach alebo podobnych podujatiach vSak
organizatori mozu ponukat’ alkoholické napoje.

6.4.3 Sut’aze

Vseobecné odporucanie

Sttaze, ktoré napriklad vyZaduju, aby si spotrebitel’ kipil alkoholicky
napoj alebo pripravok podobny alkoholickému napoju, aby sa jej mohol
zucCastnit', alebo sut'aZe s takymito vyrobkami ako cenami, nie st
povolené.

MozZe sa vsak uskutocnit’ sut'az, ktord nevyZaduje nakup ani inak
nepodporuje konzumaéciu alkoholickych napojov alebo pripravkov
podobnych alkoholickym ndpojom.

6.4.4 Mnoistevné zI’avy, zI'avové kupony alebo porovnatel’né ponuky
Vseobecné odporticanie

ZYavy a porovnatel'né Specialne ponuky nie si povolené. To sa vSak
nevztahuje na obvykly cenovy rozdiel medzi r6znymi velkostami balenti,



ako sti menSie a vacSie fTaSe, fl'aSe a Skatul'ové obaly ¢i ndpojové vrecka,
jednotlivé pohare Ci celé flasSe.

Marketing tzv. ,,Stastnej hodinky“ a zodpovedajtice opatrenia tykajtice sa
predaja v zariadeni podavajicom napoje nesmu byt navrhnuté tak, aby
spotrebitel’a 1akali na nakup alebo zvySenie ndkupu alkoholickych
néapojov. Takéto opatrenia by mali zahifat’ aj jedlo a nizkoalkoholické
népoje.

Obvyklé ponuky predajne potravin na nakup piva oznaceného ako folkol.
Obvyklé ponuky predajne potravin predstavuji marketing tykajuici sa
docasne zniZenej ceny. Takyto marketing by mal byt’ koncipovany
umiernenym a neutralnym spdsobom a mal by sa obmedzovat’ na
relevantné skutocnosti tykajice sa vyrobku a jeho vlastnosti, ktoré s
prezentované najobjektivnejSou formou a bez akychkol'vek nepodstatnych
prvkov.

Ponuky nesmt byt navrhnuté sposobom, ktory spotrebitela laka kupit’ si
alebo zvysit’ svoj nakup alkoholickych napojov, napriklad uvedenim fraz
ako ,,Dve za cenu jednej“ alebo ,,Ndkupom viacerych kusov usetrite,
pripadne pouZzitim marketingového materialu, ktory svojim kontextom
alebo navrhom pritahuje osobitni pozornost’.

6.5.4 Predaj v baliku

Vseobecné odporucanie

Predaj v baliku, ak ma doplnkovy vyrobok zanedbatel'nd hodnotu vo
vztahu k alkoholickému napoju, je v zasade povoleny za predpokladu, Ze
je marketingové opatrenie ako celok zlucitelné s pozZiadavkou néleZitej
zdrZanlivosti.

Predaj v baliku by sa mal pouZivat’ opatrne a nesmie byt navrhnuty takym
spdsobom, aby v spotrebitel'ovi vzbudil zaujem kipit’ si alebo zvysit’ svoj
nakup alkoholickych napojov. Predaj v baliku napriklad nesmie byt
navrhnuty ako ,,dva kusy za cenu jedného*, ,,mimoriadna ponuka“ alebo
podobne.

Marketing vo forme predaja v baliku na miestach, kde sa alkoholické
néapoje podavaju ako sticast’ jedla alebo kde sa zaroven ako alternativa
pontkaju nizkoalkoholické napoje, by sa mal povaZzovat' za povoleny za
predpokladu, Ze sa zl'avy uplatiiuju aj na jedlo a nizkoalkoholické népoje.

Oddiel 7 Pravdepodobnost’ zameny

7.1 Marketing nizkoalkoholickych napojov obsahujicich alkehol a
alkoholickych napojov

V zékone o alkohole sa stanovuje, Ze marketing nizkoalkoholickych
napojov v komer¢nych reklamach nesmie byt navrhnuty tak, aby ich bolo
mozné zamenit' s alkoholickymi ndpojmi. Tento zakaz sa vSak
neuplatiiuje, ak je marketing alkoholickych napojov obsahujucich
maximalne 15 % objemu alkoholu povoleny v mieste predaja
nizkoalkoholického népoja, alebo v pripadoch, keby bol zdkaz
neprimerany.

Podl'a zdkona o alkohole sa marketing alkoholickych napojov
obsahujticich maximalne 15 % objemu alkoholu nesmie navrhovat’ tak,
aby bolo mozZné tieto ndpoje zamenit s napojmi s vy$sim podielom
alkoholu v objemovych percentach.

Vseobecné odportcanie



Hoci marketing musi vZdy jasne poukazovat’ na obsah alkoholu, takéto
tvrdenie samo osebe nepostacuje na vyltacenie pravdepodobnosti zameny.
Naopak, rozhodujticim faktorom v tomto pripade je, ak obsah a navrh
marketingu na zaklade beZzného pozorovania u spotrebitel'a nevyvolava
asocidcie so silnejSimi alkoholickymi napojmi.

Toto vSeobecné odportcanie nadobida dcinnost 1. januédra 2024,
kedy prestane platit’' vieobecné odporticanie Svédskej spotrebitel'skej
agentury tykajice sa marketingu alkoholickych napojov
spotrebitel'om, KOVFS 2016:1.
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