Entwurf von Gesetzesvorschldgen

Verordnungen iiber das Verbot des Inverkehrbringens bestimmter
Lebensmittel und Getranke, die sich an Kinder richten

8§ 1 Gegenstand

Ziel dieser Verordnungen ist es, die Gesundheit durch die Pravention erndhrungsbedingter
Krankheiten in der Bevdlkerung zu férdern, indem Kinder vor schadlicher Vermarktung
geschutzt werden.

§ 2 Geltungsbereich
Diese Verordnung gilt fur das Inverkehrbringen von Lebensmitteln gemafd Anhang |I.
Diese Verordnung gilt auch fir Svalbard.

§ 3 Begriffshestimmungen
Im Sinne dieser Verordnung gelten folgende Begriffsbestimmungen:

a) Kinder: Personen unter 18 Jahren.

b) Vermarktung: Jede Form der Kommunikation oder Maf3nahme zu
Marketingzwecken. Ein Marketingzweck liegt vor, wenn das Ziel der
Kommunikation oder Aktion darin besteht, den Verkauf an Verbraucher zu
fordern.

c) Sponsoring Jede Form des offentlichen oder privaten Beitrags zu einer
Veranstaltung, einem Unternehmen oder einer Person mit dem Zweck oder der
direkten oder indirekten Wirkung, den Verkauf von Produkten an Verbraucher zu
fordern.

§ 4 Vermarktungsverbot

Die Vermarktung von unter Anhang | fallenden Erzeugnissen, die sich an Kinder richten, ist
verboten.

Die folgende Vermarktung der unter Anhang | fallenden Erzeugnisse gilt stets als an Kinder
gerichtet:
a) Werbung in Kinos im Zusammenhang mit Filmen, die sich speziell an Kinder
unter 13 Jahren richten und vor 18:30 Uhr beginnen.
b) Alle Formen von Wettbewerben mit einer Altersgrenze unter 18 Jahren.
¢) Verteilung von Verkostungen und Mustern an Kinder.
d) Spezielle Displays, die eine Form der Prasentation, des Inhalts oder des Designs
haben, die Kinder ansprechen kénnen, zum Beispiel aufgrund von Sprache,
Farben, Effekten, Verwendung von Bildern, Verwendung von Animationen oder
gezeichneten Charakteren.
Bei der Beurteilung, ob die Vermarktung der unter Anhang | fallenden Erzeugnisse auf Kinder
ausgerichtet ist, ist eine Gesamtbewertung vorzunehmen, bei der die folgenden Komponenten
berticksichtigt werden kdnnen:

a) Ob das Produkt in erster Linie von Kindern konsumiert wird oder insbesondere Kinder
anspricht

b) Ob das Marketing eine Form der Présentation, des Inhalts oder des Designs hat, die
Kinder ansprechen kann, zum Beispiel aufgrund von Sprache, Farben, Effekten,



Verwendung von Bildern, Verwendung von Animationen oder gezeichneten
Charakteren

c) Zeit und Ort des Inverkehrbringens

d) Ob Kinder oder Personen, die Kinder besonders ansprechen kénnten, beteiligt sind

e) Die Verwendung von Geschenken, Spielzeug, Gutscheinen, Rabatten,
Sammlerstucken, Wettbewerben oder Spielen, die besonders Kinder ansprechen
konnen

Unabhéangig davon, ob sich die Vermarktung an Kinder richtet, darf die Vermarktung der unter
Anhang | fallenden Produkte nicht so erfolgen, dass Erwachsene ermutigt werden, das
Produkt fur Kinder zu kaufen.

Es ist zu berlcksichtigen, dass jede Werbung von Kindern gesehen oder gehdrt werden
kann, weshalb bei der Vermarktung der unter Anhang | fallenden Erzeugnisse besondere
Vorsicht geboten ist.

§ 5 Einschrankungen bei der Auslage von Produkten am Verkaufsort

Produkte, die unter Anhang | fallen, diirfen an Verkaufsstellen nicht in Verbindung mit
anderen Produkten und Dienstleistungen, die Kinder ansprechen, wie Spielzeug,
Kinderbiicher, Spiele usw., ausgestellt werden.

§ 6 Aushahmen vom Vermarktungsverbot
Folgende Vermarktung ist zulassig:

a) Sponsoring, das nur die Verwendung des Firmennamens und des Logos des
Sponsors umfasst.

b) Das Design des Produkts.

c) Verpackungen und Umhullungen, es sei denn, sie verwenden Lockeffekte gemaf
Abschnitt 4 Absatz 3 Buchstabe e, um Kinder zum Kauf von unter Anhang |
fallenden Produkten zu ermutigen, oder sie ist so beschaffen, dass das Produkt
zweitrangig ist.

d) Gewdhnliche Prasentation von Produkten am Verkaufsort.

e) Nichterne Produktinformationen auf Webseiten und im Zusammenhang mit dem
Verkaufsort.

§ 7 Aufsicht und Beschwerde

Die Direktion fur Gesundheit Uberwacht diese Verordnungen und kann notwendige
Entscheidungen treffen, vgl. § 23 des Lebensmittelgesetzes.

Gegen solche Entscheidungen kann beim Marktrat Berufung eingelegt werden.

§ 8 Zwangsgelder
Kommt ein Unternehmen einer Einzelentscheidung nicht fristgerecht nach, kann die
Gesundheitsdirektion Zwangsgelder nach 8§ 26 des Lebensmittelgesetzes verhangen.

§ 9 Vertragsverletzungsverfahren

Verstof3t ein Unternehmen vorséatzlich oder fahrlassig gegen § 4 Abs. 1 oder 4 oder § 5
dieser Verordnung, so kann die Gesundheitsdirektion nach Mafl3gabe des § 26a des
Lebensmittelgesetzes Vertragsverletzungsgelder von bis zu vier Prozent des



Jahresumsatzes des Unternehmens oder bis zu 50 G verhdngen, wobei der hdhere Betrag
die Obergrenze darstellt.
Bei der Entscheidung Uber die Verhangung einer Geldbul3e wegen Zuwiderhandlung und bei
der Festsetzung der Geldbuf3e kdnnen u. a. folgende Faktoren hervorgehoben werden:

a) Schwere und Dauer des Verstol3es

b) Grad des Verschuldens

c) Frihere Verstdl3e gegen diese Vorschriften

d) Ob mehrere Personen von der Zuwiderhandlung betroffen sind

e) Diein 8§ 44 Abs. 3 und 8§ 46 Abs. 2 des Verwaltungsgesetzes genannten Faktoren

§ 10 Ubergangszeitraum

Bis (6 Monate nach Inkrafttreten) sind Vermarktungsmal3nahmen, die unter die Verbote der
88 4 und 5 fallen, aber vor Inkrafttreten der Verordnungen durchgefihrt wurden, zuldssig.

§ 11 Inkrafttreten
Diese Verordnung tritt in Kraft (Datum).



Anhang | der Verordnungen ... liber das Verbot des Inverkehrbringens bestimmter Lebensmittel und Getranke, die sich an Kinder
richten

Erfasste

Lebensmittel- und .. . . . Erzeugnissel/Schwell
.. . Produkttypen, die in den verschiedenen Lebensmittelkategorien enthalten g
Getrankekategorien enwerte (angegeben

sind, und Beispiele
pro 100 g/100 ml

verzehrfertiges
Produkt)

1. Schokoladen- und Schokolade und Zuckerwaren, einschlieBlich

Zuckerwaren, - Schokolade und andere Schokoladenerzeugnisse, einschliel3lich dunkler

Energieriegel und und weil3er Schokolade und Sul3waren

sliRe - Zuckerwaren ohne Kakao, einschlie3lich Gelees, gekochte SiRigkeiten,

Belagel/Aufstriche und Kaugummi, Lutschtabletten, Karamell, Lakritz, Marzipanbonbons

Desserts Energieriegel, einschlieB3lich

- Nussriegel, Proteinriegel sowie Misliriegel und Getreideriegel

SuRe Aufstriche/Belage, einschlieBlich

- Aufstriche auf Honig- und Schokoladenbasis, sti3e Nussaufstriche/-
butter und andere &hnlich sif3e Aufstriche

- Konfitire/Marmeladen, ,Prim“ (weicher und stuRer Molkenkése) und
Braunkase mit Zusatz von Zucker oder (kiinstlichen) Si3stoffen

SiiRe Desserts, einschlief3lich

- Puddings, Sahnedesserts, Dessertgelees, Kompotte und
Schokoladenmousse

Alle Produkte sind
abgedeckt

2. Kuchen, Kekse und Kuchen, Kekse und anderes siiBes und/oder fetthaltiges Geback,
andere siiRe und/oder einschlieBlich Alle Produkte sind
fetthaltige Backwaren - Kuchen, Kekse, Platzchen und Backwaren wie Brétchen, Muffins, e Produkte sin

abgedeckt

Torten, Geback, Croissants, Donuts, siiRe Waffeln und




Pfannkuchen

- Trockenmischungen fir die Herstellung von Kuchen, Mehlmischungen, Teige
und Massen fur solche Produkte

3. Snacks

Popcorn

Gesalzene Niisse und Mischungen aus gesalzenen Niissen, auch solche,
die Friichte enthalten

Alle Produkte sind
abgedeckt

Wiirzige Cracker/Kekse und Brezeln und

Sonstige Snacks, einschlie3lich

- Snacks aus Reis oder Mais

- Snacks aus Teig

- Snacks aus Kartoffeln, Gemise, Obst, Beeren oder Getreide,
einschlieB3lich Chips/Crisps und ahnlicher Erzeugnisse, sowie
Trockenfriichte und Beeren

- extrudierte Snacks

4. Speiseeis:

Speiseeis, auch kakaohaltige, einschlief3lich
- Sahne- und milchbasierte Eiscremes sowie pflanzliche Ersatzstoffe,
Wassereis, Fruchteiscremes, Sorbets und gefrorene Joghurts.

Alle Produkte sind
abgedeckt

5. Energy-Drinks

Energy-Drinks

Alkoholfreie Getranke, die mindestens 150 mg Koffein pro Liter enthalten, allein
oder in Kombination mit einem oder mehreren anderen Stoffen oder
Pflanzenextrakten

Alle Produkte sind
abgedeckt

6.

Erfrischungsgetranke,
Fruchtsirup/Saftkonze
ntrat und dergleichen

Erfrischungsgetranke, Fruchtsirup/Saftkonzentrat und dergleichen,
einschlieBlich

- Erfrischungsgetranke und andere &hnliche sil3e
Erfrischungsgetranke wie Frucht- und Beerengetranke
(kohlenséaurehaltige und nicht kohlenséurehaltige), sofern sie nicht
unter die Getrankekategorie 7 fallen

Alle Produkte sind
abgedeckt




- Fruchtsirup/Saftkonzentrat
- Eistee

7. Séafte und
dergleichen

Safte und dergleichen, einschlief3lich

- Safte, Nektare und ahnliche Erzeugnisse, einschlief3lich Smoothies (aus
Obst, Beeren oder Gemiise), auch solche, die aus Konzentrat
rekonstituiert wurden (einschlief3lich Smoothies mit Joghurt/Milch, wenn
Joghurt/Milch nicht der Hauptbestandteil ist)

- Obst- und Gemiusenektare

Zugesetzte Zucker >0
SuRungsmittel > 0

8. Milch und pflanzlich
Getrdnke

Milch und pflanzliche Milch/Getréanke, einschlief3lich

- alle Arten von Milch und pflanzlichen Milcherzeugnissen/Getranken aul3er
fermentierten Sorten, vgl. Lebensmittelkategorie 10

- Milchshakes

- Kaffee und Kaffeegetranke mit Milch oder pflanzlichen Milchgetranken (in
denen Milch oder pflanzliche Milchgetranke die Hauptzutat sind), Eiskaffee

Zugesetzte Zucker >0

SiuRungsmittel > 0

9. Friihstiickscerealien

Friihstiicksgetreide und anderes Getreide, einschlie3lich
- Getreide, Granola, Musli, Trockenbreimischungen

Zucker >12,5¢g
Ballaststoffe <6 g

10. Joghurt und
ahnliche Produkte

Joghurt und Erzeugnisse aus fermentierter Milch, einschlie3lich
- Joghurt, fermentierte aromatisierte Milch und Trinkjoghurt, Joghurt-
Imitate auf Késebasis
Fermentierte, verdickte pflanzliche Erzeugnisse und andere Joghurt-Imitate
- umfasst auch Verbundprodukte wie Joghurts mit Musli

Fett>3g
Zucker>10g
SuRungsmittel > 0

11. Fast Food
und
Fertiggerichte

Fast Food und Fertiggerichte

- Fast Food: leicht verfligbare Lebensmittel, die vollstandig zubereitet,
maoglicherweise erhitzt und verpackt verkauft werden. Inklusive Pizza und
Pizzasnacks; Sandwiches und Wraps/Rollen; Hamburger in Brot;
Gerichte mit Wirstchen; Pommes frites; Nudelgerichte, zubereitete

Energie > 950 kJ
(225 kcal)

Gesattigte Fettsauren
>4q

Salz>1g




Salate; Fertiggerichte, die aus einer Kombination von Kohlenhydraten
und entweder Gemuse oder Fleisch/Fisch/Hulsenfriichten oder allen drei
zusammen bestehen; Suppen; Brei (vollstandig zubereitet). Enthalt
einzelne Bestandteile von Fast Food (z. B. Pommes frites und Chicken
Nuggets), und jedes Produkt, das in einem Fast-Food-MenUl enthalten ist,
muss die Kriterien fur die betreffende Lebensmittel-/Getrankekategorie in
dieser Tabelle erfullen.

Zusammengesetzte Gerichte: zusammengesetzte Gerichte, die
verzehrfertig, gefroren, gekihlt oder konserviert sind (z. B. in
Lebensmittelgeschaften verkauft). Inklusive Pizza, Pizza-Snacks,
Sandwiches und Wraps/Brotchen; zubereitete Nudelgerichte, Eintopfe,
Suppen, Brei und Salate; Fertiggerichte aus einer Kombination von
Kohlenhydraten und entweder Gemuse oder Fleisch/Fisch/Hulsenfriichten
oder allen drei kombiniert.




Anderungsentwiirfe des Lebensmittelgesetzes

Gesetz Nr. 124 vom 19. Dezember 2003 Uber die Lebensmittelerzeugung und
Lebensmittelsicherheit usw. (Lebensmittelgesetz) wird ein neuer Abschnitt 26a wie folgt
eingefugt:

§ 26 a. Vertragsverletzungsstrafen

Die Aufsichtsbehérde kann gegen Unternehmen, die vorsatzlich oder fahrlassig gegen
Vorschriften nach 8 10 Absatz 3 des Lebensmittelgesetzes verstof3en,
Vertragsverletzungsgelder verhédngen, wenn in den Vorschriften vorgesehen ist, dass ein
Verstol3 zu einer solchen Sanktion fiihren kann.

Handelt es sich bei dem Verletzer um ein Unternehmen, das Teil einer Gruppe ist, haften die
Muttergesellschaft des Unternehmens und die Muttergesellschaft der Gruppe, zu der das
Unternehmen gehdrt, alternativ fir den Betrag. Grundlage fir die Vollstreckung ist die
Zahlungsverpflichtung der Muttergesellschaft.

Das Ministerium kann in Verordnungen festlegen, welche Erwagungen bei der Beurteilung, ob
eine Vertragsverletzungsgeldstrafe verhangt werden soll, berlicksichtigt werden kénnen oder
sollen.

Das Ministerium legt Bestimmungen lber die Bewertung in Verordnungen fest. Das
Ministerium kann Rechtsvorschriften Uber die Zahlung der VertragsverletzungsgeldbulRe
erlassen, einschlielich Zahlungsfristen, Zinssatzen und zusétzlichen Gebihren, wenn die
Vertragsverletzungsgeldbuf3e nicht fristgerecht gezahit wird.

Das Recht der Aufsichtsbehdrde, Geldbul3en wegen Verstdl3en zu verhdngen, verjahrt
nach 2 Jahren. Die Frist wird ab dem Zeitpunkt des Verstol3es berechnet. Die
Verjahrungsfrist wird gehemmt, wenn die Aufsichtsbehérde eine
Zuwiderhandlungsgeldbuf3e im Voraus ankiindigt oder einen Beschluss tber eine solche
erlasst Das Ministerium kann weitere Bestimmungen in Verordnungen tber
Verjahrungsfristen erlassen, einschliel3lich Ausnahmen von den Bestimmungen tber
Verjahrungsfristen und die Aussetzung von Verjahrungsfristen fur bestimmte Arten von
Verstolien.
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