Projekt zmian do ustawy o kontroli marketingu

Art. 21a ustawy o kontroli marketingu otrzymuje brzmienie:
Artykut 21a. Marketing w mediach spotecznosciowych itp.

Marketing, ktérego dzieci mogga sie spodziewa¢ w mediach spotecznosciowych i
grach, nie moze zawiera¢ wzmianki o produktach nieodpowiednich dla dzieci,
filmow, obrazow ani odniesien do takich produktow.

Ministerstwo moze w drodze rozporzadzenia okresli¢, ktore produkty i kryteria
oceny sa objete akapitem pierwszym.

W art. 42 ustawy o kontroli marketingu proponuje sie nastepujace
Zmiany:

akapit pierwszy zdanie pierwsze otrzymuje brzmienie:

W przypadku umyslnego lub nieumyslnego naruszenia art. 2 akapit drugi
zdanie drugie, art. 6, 10, 11, 12, 13, 13a, art. 14 akapit pierwszy, art. 15, 16, art. 16a
akapit pierwszy lit. a), 17, 17a, art. 18, art. 20 akapit drugi, art. 21 w zwigzku z
art. 2, 21a lub 22 lub przepiséw wydanych zgodnie z art. 6 akapit piaty lub art.
10, ktore jest uwazane za istotne lub wystepowato wielokrotnie, na osobe
odpowiedzialng moze zosta¢ nalozona kara pieniezna za naruszenie.



