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Ttumaczenie wiadomosci 001
Powiadomienie: 2022/0332/B

No abre el plazo - Nezahajuje odklady - Fristerne indledes ikke - Kein Fristbeginn - Viivituste perioodi ei avata - Kauuia
évap€n npobeopiag - Does not open the delays - N'ouvre pas de délais - Non fa decorrere la mora - Neietekmé atlikSanu -
Atidéjimai nepradedami - Nem nyitja meg a késéseket - Ma’ jiftahx il-perijodi ta’ dawmien - Geen termijnbegin - Nie
otwiera opdznien - Nao inicia o prazo - Neotvori oneskorenia - Ne uvaja zamud - Maardaika ei ala tasta - Inleder ingen frist
- He ce npeasmxaa nepnog Ha npekbcBaHe - Nu deschide perioadele de stagnare - Nu deschide perioadele de stagnare.

(MSG: 202201666.PL)
1. MSG 002 IND 2022 0332 B PL 08-05-2022 B NOTIF

2.B

3A. SPF Economie, PME, Classes moyennes et Energie

Direction générale Qualité et Sécurité - Service Normalisation et Compétitivité - BELNotif
NG Ill - 2eme étage

Boulevard du Roi Albert II, 16

B - 1000 Bruxelles

Tel: 02/277.53.36

be.belnotif@economie.fgov.be

3B. Service des infractions et procédures particuliéres

Direction Droit pénal

Direction générale de la Législation,des Libertés et des Droits fondamentaux

SPF Justice

Boulevard de Waterloo, 115

1000 Bruxelles

4.2022/0332/B - H10

5. Projekt dekretu krélewskiego ustanawiajgcego szczegdtowe zasady reklamowania gier hazardowych

6. Gry hazardowe i zaktady prowadzone w $wiecie rzeczywistym i przy uzyciu narzedzi spoteczenstwa informacyjnego.

7. -
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8. Projekt okresla szczegbtowe zasady reklamy gier hazardowych zgodnie z art. 61 ust. 2 ustawy z dnia 7 maja 1999 r. o
grach hazardowych, zaktadach wzajemnych, punktach gier hazardowych oraz o ochronie graczy. Obejmuje on definicje i
wymienia formy reklamy dozwolone dla posiadaczy licencji na organizacje gier hazardowych. Zawiera ponadto szereg
zasad majacych zastosowanie do wszystkich reklam zatwierdzonych dekretem krélewskim.

9. Reklama gier hazardowych jest powszechnie obecna w telewizji, radiu, mediach spotecznosciowych i na ulicach.
Reklama ta zawiera w sobie elementy zagrozenia dla zdrowia publicznego i spoteczenstwa. Reklama normalizuje gry
hazardowe w spoteczenstwie. W reklamie, gry hazardowe przedstawiane sa jako czynnosci spotecznie i kulturowo
akceptowane oraz jako prawowita czynnos¢ o charakterze rekreacyjnym. Jest to szkodliwe dla wrazliwych grup
spotecznych, takich jak nieletni, mtodzi ludzie i osoby uzaleznione od hazardu. Wobec braku przepiséw na poziomie Unii
Europejskiej panstwa cztonkowskie maja swobode samodzielnego ustanawiania przepiséw w tej dziedzinie. Majgc na
wzgledzie wzmocnienie ochrony graczy, celem niniejszego dekretu jest ograniczenie form reklamy dozwolonych w
dziedzinie gier hazardowych i zaktadéw wzajemnych oraz wprowadzenie przepiséw dotyczacych tresci takich reklam.

10. Odniesienia do tekstéw podstawowych: Ustawa z dnia 7 maja 1999 r. o grach hazardowych, zaktadach wzajemnych,
punktach gier hazardowych oraz o ochronie graczy

Dekret krélewski z dnia 25 pazdziernika 2018 r. w sprawie procedur organizowania gier hazardowych i zaktaddw
wzajemnych prowadzonych za posrednictwem narzedzi spoteczefistwa informacyjnego.

11. Nie

12. -

13. Nie

14. Nie

15. -

16. Aspekty TBT

Nie - projekt nie jest przepisem technicznym, ani procedurg oceny zgodnosci.

Aspekty SPS

Nie - projekt nie jest srodkiem sanitarnym ani fitosanitarnym.
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