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ABBOZZ

Ordni dwar projbizzjoni fuq ir-reklamar u l-post u l-wiri viżibbli, eċċ. ta’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha


Skont l-§ 18a(4) fl-Att dwar projbizzjoni fuq is-sigaretti elettroniċi eċċ., ara l-Att Nru 426 tat-18 ta’ Mejju 2016 dwar sigaretti elettroniċi eċċ., kif emendat bl-§ 2 fl-Att Nru 1558 tat-18 ta’ Diċembru 2018 u l-§ 3 fl-Att Nru xx ta’ xx 2020, jiġi stabbilit li ġej:


Kapitolu 1
Definizzjonijiet
§ 1. Id-definizzjonijiet li ġejjin japplikaw għall-finijiet ta’ din l-Ordni:
1) Sigarett elettroniku: Prodott li jista’ jintuża għall-konsum ta’ fwar li fih in-nikotina permezz ta’ biċċa tal-ħalq, jew komponenti ta’ tali prodott, inklużi skartoċċ, tank rikarikabbli u arranġament mingħajr skartoċċ jew tank rikarikabbli. Sigaretti elettroniċi jistgħu jkunu mhux riutilizzabbli jew rikarikabbli permezz ta’ kontenitur ta’ rikarika u tank rikarikabbli, jew rikarikabbli bi skartoċċi li jintużaw darba.
2) Kontenitur ta’ rikarika bin-nikotina: Reċipjent li fih likwidu bin-nikotina, li jista’ jintuża biex jerġa’ jimtela sigarett elettroniku bin-nikotina.
3) Kontenitur ta’ rikarika mingħajr nikotina: Reċipjent li fih likwidu li ma fihx in-nikotina, li jista’ jintuża biex jerġa’ jimtela sigarett elettroniku mingħajr nikotina.

Kapitolu 2
Reklamar

§ 2. Il-forom kollha ta’ reklamar għas-sigaretti elettroniċi u l-kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha, ara l-§ 16(1) tal-Att dwar sigaretti elettroniċi, eċċ.

Paragrafu 2. Il-projbizzjoni fuq ir-reklamar fil-paragrafu 1 tinkludi projbizzjoni fuq:
1) L-użu ta’ isem, ditta, simbolu jew simbolu ieħor prinċipalment familjari minn sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika, fir-reklamar għal prodotti u servizzi oħra;
2) Il-kummerċjalizzazzjoni ta’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bl-għajnuna ta’ isem, ditta, simbolu jew karatteristika oħra li tkun magħrufa jew li tintuża bħala d-ditta għal oġġetti u servizzi oħra.
3) Il-kummerċjalizzazzjoni ta’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bl-għajnuna ta’ ismijiet, ditti, simboli, figuri jew simili li huma indirizzati prinċipalment lejn it-tfal u ż-żgħażagħ taħt it-18-il sena.
4) L-użu ta’ tqassim, disinn jew kombinamenti ta’ kuluri partikolari assoċjati ma’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika partikolari bin-nikotina u mingħajrha.
5) L-użu ta’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika rikonoxxibbli fir-reklamar għal prodotti u servizzi oħra.
Paragrafu 3. Madankollu, il-projbizzjoni fil-paragrafu 3 ma tapplikax għal dan li ġej:
1) notifiki esklussivament indirizzati lejn professjonisti fis-settur,
2) l-użu ta’ isem li qabel is-7 ta’ Ġunju  2016 kien jintuża kemm għas-sigaretti elettroniċi kif ukoll għall-kontenituri ta’ rikarika u oġġetti jew servizzi oħra, biex jiġu rreklamati dawn il-prodotti l-oħra, sakemm l-isem jidher f’forma li hija distingwibbli b’mod ċar minn kif jidher l-isem fuq is-sigarett elettroniku u l-kontenitur ta’ rikarika.
3) L-użu ta’ isem magħruf minn prodotti tat-tabakk fir-reklamar għal oġġetti u servizzi oħra, jekk l-oġġetti jew is-servizzi l-oħra jitqiegħdu biss fis-suq f’żona ġeografika limitata.

Kapitolu 3
Projbizzjoni fuq il-post u l-wiri viżibbli

§ 3. Il-post u l-wiri viżibbli ta’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha fil-ħwienet tal-bejgħ, inkluż fuq l-internet, huma pprojbiti.

Paragrafu 2. Prodotti maħsuba biex jintużaw flimkien mal-prodotti koperti fil-paragrafu 1 huma inklużi wkoll fil-projbizzjoni taħt il-paragrafu 1.
Paragrafu 3. Il-projbizzjoni fil-paragrafu 2 tinkludi, iżda mhijiex limitata għal, ċarġers, kontenituri ta’ rikarika vojta, imballaġġ, batteriji jew aromatizzanti. Il-projbizzjoni fil-paragrafu 2 ma tinkludix prodotti li għandhom użu maħsub aktar ġenerali, sakemm ma jkunux speċifikament iddisinjati jew ikkummerċjalizzati b’referenza għal sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha.
Paragrafu 4. F’konformità mal-projbizzjoni fil-paragrafi 1 u 2, huwa pprojbit li:
1) jiġi rreklamat jew imħabbar direttament jew indirettament li sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha jinbiegħu fil-ħwienet tal-bejgħ,
2) jintużaw illustrazzjonijiet, stampi, kuluri, logos, simboli jew mezzi oħra biex tingħata lill-konsumaturi l-impressjoni li qed issir referenza għal prodotti jew kategoriji ta’ prodotti koperti mill-paragrafi 1 u 2 jew tingħata l-impressjoni li tali prodotti huma ta’ benefiċċju għas-saħħa, jagħmlu inqas ħsara minn prodotti oħra, jaġixxu bħala għajnuna biex wieħed jieqaf ipejjep jew għandhom effetti ta’ benefiċċju jew vantaġġi oħra, jew
3) tali prodotti jingħataw prominenza permezz ta’ kulur, dwal jew simili meta mqabbla mal-bqija tal-ħanut tal-bejgħ.

Kapitolu 4
Informazzjoni newtrali dwar prodotti u prezzijiet

§ 4. Il-ħwienet tal-bejgħ jistgħu jagħtu lix-xerrej informazzjoni newtrali dwar liema sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u  mingħajrha jinbiegħu fil-ħwienet tal-bejgħ u l-prezz tal-prodotti.
Paragrafu 2. L-informazzjoni permessa taħt il-paragrafu 1 tinkludi:
1) id-ditta tal-prodott u l-isem tal-prodott,
2) in-numru, il-piż u l-volum u
3) l-prezz.

Paragrafu 3. L-informazzjoni inkluża fil-paragrafu 2 għandha tintwera fuq lista newtrali. L-informazzjoni fuq il-lista għandha tintwera b’test iswed fuq karta A4 bajda li ma jistax ikollha illustrazzjonijiet, stampi, tipa grassa, kuluri, logos, simboli jew test ieħor, minbarra kif previst fil-paragrafu 4. L-ebda informazzjoni fuq il-lista ma tista’ tingħata iktar prominenza u l-informazzjoni għandha:
1) tidher f’ordni alfabetika fuq il-bażi tal-isem tal-prodott,
2) tidher fis-sekwenza: Id-ditta tal-prodott, l-isem tal-prodott, in-numru, il-piż u l-volum u l-prezz,
3) tintwera bit-tipa Helvetica b’daqs ta’ mhux ikbar minn 14 pt u
4) tkun aġġustata lejn ix-xellug.

Paragrafu 4. Il-lista newtrali skont il-paragrafu 3 għandha tinkludi informazzjoni dwar il-limitu tal-età għall-bejgħ ta’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha, ara l-§ 15(1) fl-Att dwar is-sigaretti elettroniċi eċċ. imħejjija mill-Awtorità Daniża għas-Saħħa.

Paragrafu 5. Kull prodott fuq il-lista newtrali taħt il-paragrafu 3 jista’ jiġi assenjat numru.

Paragrafu 6. Il-lista newtrali taħt il-paragrafu 3 tista’ tinqasam f’waħda jew aktar mill-kategoriji li ġejjin: “Sigarett elettroniku”, “Kontenituri age limit b’likwidu elettroniku”, “Pakketti kombinati” u “Oħrajn”. Prodott għandu jkun elenkat taħt il-kategorija li jappartejni għaliha.

Paragrafu 7. Fi ħwienet tal-bejgħ fiżiċi, il-lista newtrali taħt il-paragrafu 3 tista’ tintwera fuq talba minn xerrej jew f’punti ta’ ħlas immaniġġjati minn persuni.

Kapitolu 5
Bejgħ b’soluzzjonijiet diġitali u online
§ 5. Il-projbizzjoni fuq it-tqegħid u l-wiri viżibbli ta’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha fil-ħwienet tal-bejgħ taħt l-§ 3(1 u 2) tapplika wkoll għall-bejgħ bl-użu ta’ soluzzjonijiet diġitali, bħal paġni ewlenin tal-bejjiegħa bl-imnut, ħwienet fuq l-internet, paġni ewlenin tal-kumpaniji, paġni tal-kumpaniji fuq il-midja soċjali u apps.

Paragrafu 2. Il-ħwienet tal-bejgħ inklużi fil-paragrafu 1 jistgħu jagħtu lix-xerrej informazzjoni newtrali dwar liema sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha jinbiegħu fil-ħwienet tal-bejgħ u l-prezz tal-prodotti.

Paragrafu 3. L-informazzjoni permessa taħt il-paragrafu 2 tinkludi:
1) id-ditta tal-prodott u l-isem tal-prodott,
2) in-numru, il-piż u l-volum u
3) l-prezz.

Paragrafu 4. L-informazzjoni inkluża fil-paragrafu 3 ma tistax tintwera ma’ jew flimkien ma’ illustrazzjonijiet, stampi, kuluri, logos, simboli jew test ieħor. Dan madankollu ma japplikax għas-simbolu għal “Żid max-xirja”. L-ebda informazzjoni ma tista’ tingħata prominenza, u l-informazzjoni għandha tintwera bl-iswed bl-istess tip u daqs tat-tipa li tintuża ġeneralment fid-deskrizzjoni ta’ prodotti fil-paġna ewlenija.
Paragrafu 5. L-informazzjoni skont il-paragrafu 4 ma tistax tagħti l-impressjoni li sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha huma ta’ benefiċċju għas-saħħa, jagħmlu inqas ħsara minn prodotti oħra jew għandhom effetti ta’ benefiċċju jew vantaġġi oħra.



Paragrafu 6. Il-ħwienet tal-bejgħ koperti mill-paragrafu 1 li minnhom jinbiegħu jew jiġi inkoraġġit li jinbiegħu sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha ma jistgħux jagħtu opportunità lill-konsumaturi jew lill-viżitaturi tal-paġna li jagħmlu reċessjoni, jagħtu punteġġ jew affarijiet simili fir-rigward tal-prodotti koperti mill-paragrafu 1, jekk ir-reċessjoni eċċ. issir viżibbli jew aċċessibbli b’xi mod għall-persuna stess li tkun għamlitha jew għal jew oħrajn li mhumiex impjegati mill-ħanut tal-bejgħ li jbigħ il-prodotti.

Kapitolu 6
Ħwienet tal-bejgħ fiżiċi li huma speċjalizzati fil-bejgħ ta’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha
§ 6. Il-projbizzjoni fuq it-tqegħid u l-wiri viżibbli taħt l-§ 3(1 u 2) ma tapplikax għall-bejgħ ta’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha fi ħwienet tal-bejgħ fiżiċi li jispeċjalizzaw fil-bejgħ ta’ dawn il-prodotti.

Paragrafu 2. Ħanut tal-bejgħ bl-imnut taħt il-paragrafu 1 jitqies li jkun speċjalizzat fil-bejgħ ta’ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha meta l-ħanut esklussivament jew prinċipalment ibigħ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha.

Paragrafu 3. L-eżenzjoni mill-projbizzjoni fuq il-post u l-wiri viżibbli taħt il-paragrafu 1 tapplika biss għal sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha. Jekk il-ħanut tal-bejgħ ibigħ prodotti jew prodotti tat-tabakk, sostituti tat-tabakk jew prodotti għat-tipjip erbali oħra, dawn huma inklużi fil-projbizzjoni taħt l-§ 3(1 u 2) jew l-§ 2(1 u 2) fl-Ordni dwar projbizzjoni fuq ir-reklamar, il-post u l-wiri viżibbli eċċ. ta’ prodotti tat-tabakk, sostituti tat-tabakk u prodotti għat-tipjip erbali.

Paragrafu 4. Jekk ħanut tal-bejgħ taħt il-paragrafu 1 ibigħ sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha permezz ta’ soluzzjonijiet diġitali, bħal paġni ewlenin tal-bejjiegħa bl-imnut, ħwienet fuq l-internet, paġni ewlenin tal-kumpaniji, paġni ewlenin tal-kumpaniji fuq il-midja soċjali u apps, dan jiġi inkluż f’§ 5.

Paragrafu 5. Mhuwiex permess li ħanut tal-bejgħ fiżiku taħt il-paragrafu 1 jirreklama sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha fil-ħanut tal-bejgħ, fil-vetrina tal-ħanut jew mal-faċċata tal-ħanut, ħlief kif previst fil-paragrafu 6. Dan jinkludi:
1) li tingħata direttament jew indirettament prominenza lil prodott, isem ta’ kumpanija u prezzijiet partikolari jew informazzjoni oħra dwar sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha bl-għajnuna ta’ dwal jew kuluri speċjali, prominenza mogħtija lil prodotti jew ismijiet fuq xkafef, xkafef jew stampi prominenti, jew
2) permezz ta’ test, illustrazzjonijiet, stampi, kuluri, logos, simboli jew mezzi oħra biex ix-xerrej jingħata l-impressjoni li prodott wieħed jew aktar huwa ta’ benefiċċju għas-saħħa, jagħmel inqas ħsara minn prodotti oħra, jaġixxi bħala għajnuna biex wieħed jieqaf ipejjep jew li b’xi mod ieħor għandu effetti ta’ benefiċċju jew vantaġġi oħra.
Paragrafu 6. L-isem ta’ ħanut tal-bejgħ fiżiku taħt il-paragrafu 1 għandu jidher mal-faċċata tal-ħanut b’disinn newtrali. L-isem stess m’għandux ikollu effett ta’ reklamar.
Paragrafu 7. L-eżenzjoni mill-projbizzjoni fuq il-post u l-wiri viżibbli taħt il-paragrafu 1 ma tagħtix lill-ħanut tal-bejgħ il-possibilità li jqiegħed u juri b’mod viżibbli sigaretti elettroniċi u kontenituri ta’ rikarika bin-nikotina u mingħajrha f’postijiet oħra minbarra l-ħanut tal-bejgħ, jew jiddistribwixxi fuljetti tar-reklamar u prodotti mingħajr ħlas eċċ.


Kapitolu 7
Magni self-service

§ 7. Magni self-service li jintużaw biex jiġu pprovduti prodotti tat-tabakk, sostituti tat-tabakk u prodotti għat-tipjip erbali wara l-bejgħ minn punt tal-ħlas immaniġġjat minn persuni għandu jkollu disinn newtrali. L-informazzjoni fuq il-magna dwar l-isem tad-ditta, l-isem tal-varjant u l-prezzijiet għandha tintwera bit-tipa Helvetica sewda b’daqs mhux ikbar minn 14 pt.

Paragrafu 2. Magna koperta mill-paragrafu 1:
a) m’għandux ikollha jew m’għandhiex tapplika tikketti ta’ ditta jew kumpanija jew karatteristiċi oħra għal dawn il-prodotti, inkluża stampa ta’ prodott,
b) m’għandhiex tagħti prominenza lill-informazzjoni jew
c) m’għandux ikollha jew m’għandhiex tapplika illustrazzjonijiet, stampi, kuluri, logos, simboli jew mezzi oħra li jistgħu jagħtu lix-xerrej l-impressjoni li prodott li jinbiegħ mill-magna speċifika huwa ta’ benefiċċju għas-saħħa, jagħmel inqas ħsara minn prodotti oħra, jaġixxi bħala għajnuna biex wieħed jieqaf ipejjep jew għandu effetti ta’ benefiċċju jew vantaġġi oħra.



Kapitolu 8
Penalitajiet

§ 8. Sakemm ma jkunux stipulati penali ogħla taħt leġiżlazzjoni oħra, għandhom jiġu imposti penali fuq dawk li jiksru l-projbizzjoni fl-§§ 2 u 3 jew jiksru r-regolamenti f’§§ 4–7.

Paragrafu 2. L-entitajiet, eċċ. (persuni ġuridiċi) jistgħu jitqiesu kriminalment responsabbli skont id-dispożizzjonijiet fil-Kapitolu 5 tal-Kodiċi Penali [Straffeloven].

Kapitolu 7
Dħul fis-seħħ

§ 8. Din l-Ordni se tidħol fis-seħħ fl-1 ta’ April 2021.


Ministeru tas-Saħħa, [data]



Magnus Heunicke
/ Mie Saabye






