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Stan na dzien: 24 czerwca 2021 r.

Statut dotyczacy wykonania przepiséw art. 84 ust. 8 umowy panstwowej w sprawie mediéw w celu
utatwienia wyszukiwania ofert prywatnych*

(Statut o znaczeniu publicznym)
zdnia...

Na podstawie art. 84 ust. 8 umowy panstwowej w sprawie mediéw (MStV) z dnia 14-28 kwietnia
2020 r. (nr ref. ...) [nazwa federalnego panstwowego organu ds. mediow], w porozumieniu z innymi
federalnymi panstwowymi organami ds. mediow, niniejszym uchwala nastepujacy statut:

Preambuta

Znajdowalnos¢ staje sie coraz wazniejsza w kontekscie ofert z treSciami, zwtaszcza w internecie.
Rosnaca ilos¢ i réznorodnosé ofert sprawia, ze coraz trudniej jest na przyktad uzyska¢ uwage
niezbedna w celu zrefinansowania kosztownych ofert dziennikarskich.

Mechanizm tatwego znajdowania okreslonych ofert w interfejsach uzytkownika, ktére s szczegdlnie
istotne dla ksztattowania opinii publicznej, przewidziany w umowie painstwowej w sprawie mediéw,
ma na celu wzmocnienie réznorodnosci i uwzglednienie rosnacego znaczenia znajdowalnosci. Oprocz
bezposrednich indywidualnych korzysci dla odbiorcéw ma to rowniez wptyw na ksztattowanie
catoksztattu opinii publicznej. tatwa znajdowalno$¢ ma na celu zachecenie do dziatania istniejacych
podmiotéw, ktore oferuja tresci istotne dla ksztattowania opinii publicznej, a takze zaangazowania w
te dziatania innych dostawcow.

Artykut 1
Cel

Panstwowe organy ds. medidéw okreslaja dostawcédw ofert (zwanych dalej ,,ofertami”) zgodnie z
definicjg zawartg w art. 84 ust. 3 pkt 2 i 4 MStV (procedura klasyfikacji) i zgodnie z art. 84 ust. 5 MStV.

Artykut 2
Prawo do sktadania wnioskow

! Przekazano powiadomienie zgodnie z dyrektywa (UE) 2015/1535 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 9
wrzesénia 2015 r. ustanawiajaca procedure udzielania informacji w dziedzinie przepiséw technicznych oraz
zasad dotyczacych ustug spoteczenstwa informacyjnego (Dz.U. L 241 z 17.9.2015, s. 1).
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Prawo do sktadania wnioskéw przystuguje w nastepujacych przypadkach:

1. zgodnie z art. 84 ust. 3 pkt 2 MStV, oferty nadawcze prywatnych dostawcéw, ktoérzy w
szczegblny sposdb przyczyniajg sie do wspierania réznorodnosci opinii i ofert w Niemczech
lub

2. zgodnie z art. 84 ust. 4 MStV, oferty telemediow réwnowaznych lub oferty zgodnie z art. 2
ust. 2 pkt 14 lit. b) MStV, ktore w szczegdlny sposdb przyczyniaja sie do wspierania
réznorodnosci opinii i ofert w Niemczech, lub aplikacje oparte na oprogramowaniu, ktére sg
wykorzystywane do ich bezposredniego kontrolowania.

Artykut 3
Odpowiedzialno$¢ i zaproszenie do sktadania ofert

1) 'Procedura postepowania jest prowadzona przez Komisje ds. Licencjonowania i Nadzoru
(Kommission fiir Zulassung und Aufsicht — ZAK) (art. 105 ust. 1 pkt 9 MStV). ?W odniesieniu do ofert
audio i obrazu ruchomego (wideo) zostanie ona zainicjowana w drodze wspdlnego zaproszenia do
sktadania ofert wystosowanego przez kazdy z panstwowych organéw ds. mediéw i bedzie
uwzgledniac opinie Konferencji Przewodniczacych Komisji (Gremienvorsitzendenkonferenz — GVK).
W przetargach okresla sie panstwowy organ ds. mediow odpowiedzialny za te procedure.

2) Dodatkowe regulacje dotyczace procedury oraz zasadnicze wymogi dotyczace sktadania wnioskéw
okresla w zaproszeniach.

3) Zaproszenia do sktadania ofert sg publikowane przez wszystkie panstwowe organy ds. mediéw
zgodnie z odnos$ng procedura oraz na stronie internetowej w sekcji pod wspélng nazwa ,organy ds.
mediow”.

4) Procedura przetargowa rozpocznie sie we wrzesniu 2021 r.

Artykut 4
Zastosowanie

"Whioski musza byé sktadane na pisémie do odpowiedniego panstwowego organu ds. mediéow w
terminie okreslonym w odnoénym zaproszeniu do sktadania ofert. 2Do wniosku nalezy dotaczyé¢
dokumenty umozliwiajgce zapoznanie sie z wktadem we wspieranie réznorodnosci opinii i ofert danej
oferty lub aplikacji opartej na oprogramowaniu oraz musi on zawierac co najmniej nizej wymienione
informacje:

1. Fakty, z ktorych wynika, ze oferta jest prywatna ofertg nadawcza zgodnie z art. 84 ust. 3
MStV, prywatng ofertg telemediéw réwnowaznych zgodnie z art. 84 ust. 4 MStV, ofertg
zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 14 lit. b) lub aplikacja oparta na oprogramowaniu, ktéra jest
wykorzystywana do jej bezposredniego kontrolowania.

2. Opis tresci oferty oraz wyjasnienie, w jaki spos6b wnosi ona szczegélny wktad we wspieranie
réznorodnosci ofert i opinii w Niemczech.
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3. Informacje na temat kryteriow, ktére nalezy uwzglednic¢ w trakcie procedury klasyfikacyjnej
zgodnie z art. 84 ust. 5 MStV i niniejszym art. 7.

Artykut 5
Procedura

1) 'Odpowiedni panstwowy organ ds. mediéw rozpatruje otrzymane wnioski. *Sprawdza on, czy
spetnione sg warunki klasyfikacyjne odpowiedniej oferty lub odpowiedniej aplikacji opartej na
oprogramowaniu zgodnie z art. 2, 7 8.

2) Komisja ds. Licencjonowania i Nadzoru (ZAK) okresla w drodze uchwaty, czy warunki sg spetnione
dla kazdej oferty lub dla odpowiednie] aplikacji opartej na oprogramowaniu.

3) 'Formalnej klasyfikacji dokonuje odpowiedni paristwowy organ ds. mediéw. “Jest on zwiazany
odno$nymi decyzjami Komisji ds. Licencjonowania i Nadzoru (ZAK).

Artykut 6
Zakonczenie procedury

1) Decyzje w sprawie danego wniosku wydaje sie wnioskodawcy w drodze aktu administracyjnego.

2) Ustalenia dokonane w kazdym przypadku pozostajg w mocy przez okres trzech lat od daty
ogtoszonej w akcie administracyjnym.

3) Whioskodawca niezwtocznie powiadamia wiasciwy panstwowy organ ds. mediow o wszelkich
zmianach w ofercie, ktére majg miejsce przed podjeciem lub po wydaniu decyzji w sprawie wniosku i
ktore sg istotne dla rozstrzygniecia postepowania zgodnie z art. 7i 8.

4) Decyzja wydana zgodnie z art. 6 ust. 1 moze zostac cofnieta przez wtasciwy panstwowy organ ds.
mediow, jezeli w ofercie zostang wprowadzone istotne zmiany, w efekcie ktorych oferta przestanie
spetnia¢ wymagania art. 7i 8.

Artykut 7
Kryteria klasyfikacji

'Przy ustalaniu ofert zgodnie z art. 84 ust. 3 pkt 2 i 4 MStV nalezy braé¢ pod uwage wytacznie kryteria,
o ktérych mowa w art. 84 ust. 5 MStV. 20 ile nie okreélono inaczej w umowie panstwowej w sprawie
mediéw,

1. reportaz o wydarzeniach politycznych lub wydarzeniach biezacych jest ofertg tresci
dziennikarskich i redakcyjnych, ktére w oparciu o catg oferte przedstawiajg mozliwie jak
najpetniej przekréj podobszaréw politycznych i aktualnych wydarzen spotecznych istotnych
dla ksztattowania opinii publicznej oraz skupiajg sie na relacjonowaniu faktycznych wydarzen;
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2. informacje regionalne i lokalne okreslone w art. 2 ust. 2 pkt 25 MStV to informacje, ktére
maja wyrazny zwigzek z obszarami zwigzanymi kulturowo i ograniczonymi przestrzennie,
ktére mogg byé rowniez ponadnarodowe;

3. wiasne oferty produkcyjne to oferty, ktérych produkcja i przetwarzanie s realizowane i
finansowane w catosci lub gtéwnie przez dostawce odpowiedzialnego za tres¢ przy uzyciu
jego wtasnych srodkéw produkcji lub sg produkowane z uwzglednieniem odpowiedniego
wptywu dziennikarskiego i redakcyjnego. Produkcje, ktére s3 realizowane dla
przedsiebiorstwa produkcyjnego po zleceniu przez to ostatnie, réwniez uwaza sie za
produkcje wtasne;

4. oferty ,bez barier” to oferty, ktére s dostepne dla i nadaja sie do uzytku przez osoby
niepetnosprawne w sposéb powszechnie przyjety, zgodnie z odpowiednim stanem techniki i
przy uzyciu niezbednych $rodkéw pomocniczych, bez szczegblnych trudnosci i zasadniczo bez
pomocy z zewnatrz;

5. przeszkoleni pracownicy to ci, ktorzy ukonczyli szkolenie zawodowe lub odpowiednie studia
majace znaczenie dla wykonywania ich dziennikarskich lub medialno-technicznych zadan przy
produkcji programow lub ktérzy moga przedstawié dowdd co najmniej piecioletniego
doswiadczenia zawodowego. Nie uwzglednia sie drugorzednych prac pomocniczych;

6. utwory europejskie sg to utwory okreslone w art. 2 ust. 3 wspélnego statutu panstwowych
organdéw ds. mediéw dotyczacego produkcji europejskich na podstawie art. 77 MStV oraz

7. oferty skierowane do osé6b mtodych, ktére sg wyraznie kierowane do dzieci lub mtodych
dorostych ponizej 29 roku zycia. Uwzglednia sie nastepujace kwestie:

a) oferty, ktére nie mogg by¢ przerywane przez reklame radiowa lub telezakupy zgodnie z
art. 9 ust. 1 MStV lub, w przypadku tresci nadawczych zblizonych do tresci, ktére maja
zostac zaklasyfikowane, nie mogg by¢ przerywane przez reklame radiowg lub telezakupy
zgodnie z art. 9 ust. 1 MStV (oferty dla dzieci);

b) oferty, ktore na podstawie indywidualnej analizy tresci, formy i czasu nadawania sg
wyraznie skierowane do 0s6b w wieku od 14 do 29 lat (oferty dla mtodziezy i mtodych
dorostych), o ile koncentrujg sie one na informacjach okreslonych w art. 2 ust. 2 pkt 25
MStV.

Artykut 8
Podstawowe zasady klasyfikacji

Klasyfikacji dokonuje sie w ujeciu ogélnym w oparciu o ponizsze zasady podstawowe.

1. Oferty, ktére zasadniczo nie sg zgodne z uznanymi zasadami dziennikarskimi i innymi
wymogami umowy panstwowej w sprawie mediéw, nie zostang uznane za wnoszace
znaczacy wktad w réznorodnosc¢ opinii i ofert.

2. Oile odpowiednie wymogi statutowe s3 istotne dla kryteriow okre$lonych w art. 7, przy
klasyfikowaniu uwzglednia sie jedynie Srodki wykraczajace poza realizacje tych projektow
statutowych.

3. Przy okreslaniu szczegdlnego wktadu w réznorodno$é opinii i ofert nalezy nadaé wieksza
wage udziatowi czasowemu wiadomosci o wydarzeniach politycznych i aktualnosciach oraz
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udziatowi informacji regionalnych i lokalnych, a takze udziatowi ofert kierowanych do oséb
mtodych.

4. W przypadku ofert nadawczych okreslonych w art. 84 ust. 3 pkt 1 MStV nalezy uwzgledni¢
regularno$¢ nadawania, czas trwania i czas antenowy odpowiednich audycji w odniesieniu do
kryteriow okreslonych w art. 7ust. 1,2,4i 7.

5. W przypadku ofert telemediéw okreslonych w art. 84 ust. 4 MStV nalezy uwzglednié
okresowg aktualizacje, zakres czasowy lub inny, a takze umiejscowienie i dostepnos$¢ w
ramach oferty telemediéw w odniesieniu do kryteriéw okreslonych w art. 7ust. 1,2, 4i 7.

6. Przy okreslaniu, czy wyzszy odsetek przeszkolonych pracownikdéw w rozumieniu art. 7 ust. 5
ma pozytywny wptyw na szczegdlny stopien przyczyniania sie do réznorodnosci opinii i ofert,
nalezy braé pod uwage jedynie stosunek przeszkolonego personelu do personelu szkolonego
Wynoszacy co najmniej trzy do jednego.

Artykut 9
Realizacja

1) Po zakonczeniu procedury klasyfikacyjnej panstwowe organy ds. medidow opublikujg na stronie
internetowej w sekcji pod wspdlng nazwa ,,organy ds. mediow” liste ofert w zakresie ruchomego
obrazu (wideo) oraz liste ofert audio do wdrozenia przez dostawcéw interfejséw uzytkownika.

2) Sortowanie lub porzadkowanie ofert lub tresci musi zapewnia¢ mozliwos¢ fatwej i trwatej
indywidualizacji przez uzytkownika.

3) 'Kolejnos¢ wykazdw ustalonych przez Komisje ds. Licencjonowania i Nadzoru (ZAK) jako organ
nadrzedny wobec witasciwego panstwowego organu ds. mediéw ustala sie na podstawie ogéinej
analizy przeprowadzonej zgodnie z art. 7 i 8. 2Jezeli i w zakresie, w jakim dostawca interfejsu
uzytkownika stosuje kolejno$¢ w ramach sortowania i porzgdkowania ofert, wykazy stanowia
podstawe do wdrozenia przez dostawcow interfejsow uzytkownika.

4) Wtasciwy panstwowy organ ds. mediéw jest odpowiedzialny za wypracowanie porozumienia z
dostawcami programoéw finansowanych ze sktadek statutowych oraz zwigzanych z nimi ofert
telekomunikacyjnych w odniesieniu do kolejnosci prezentacji.

Artykut 10
Wejscie w zycie

'Niniejszy statut wchodzi w Zycie 1 wrzesnia 2021 r. 2Jezeli do dnia 31 sierpnia 2021 r. odpowiednie
statuty nie zostang uchwalone i opublikowane przez wszystkie federalne panstwowe organy ds.
mediéw, ten statut stanie sie nieaktualny. *Przewodniczacy Konferencji Dyrektoréw Federalnych
Panstwowych Organéw ds. Mediéw (Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten — DLM)
publikuje w internecie w sekcji pod wspolng nazwg ,,organy ds. mediow” komunikat o tym, czy
wszystkie federalne panstwowe organy ds. mediow wydaty i opublikowaty odpowiednie statuty w
okresie ustalonym w zdaniu 2.



