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1. MSG 001 IND 2024 0351 LV PL 01-07-2024 LV NOTIF

2. Latvia

3A. Ekonomikas ministrija

3B. Veselibas ministrija, talrunis: +371 67717480, e-pasts: vm@vm.gov.lv (elena.zviedre@vm.gov.lv)
4.2024/0351/LV - C51A - Napoje

5. Projekt ustawy ,Zmiany w ustawie o postepowaniu z napojami alkoholowymi”

6. Alkohol, handel alkoholem

7.

Rozporzadzenie (WE) nr 1924/2006 w sprawie o$wiadczen zywieniowych i zdrowotnych dotyczacych zywnosci: artykut 23

Rozporzadzenie (WE) nr 1924/2006 wymaga, aby wiekszos¢ zywnosci opakowanej miata warto$¢ odzywczg i
energetyczng. Z kolei obowigzkowe informacje na temat wartosci odzywczej, w tym wartosci energetycznej zgodnie z art.
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41 rozporzadzenia 1169/2011, nie moga by¢ stosowane do napojéw alkoholowych, w ktérych zawartos¢ alkoholu
przekracza 1,2 % obj., a pahstwa cztonkowskie moga stosowac przepisy krajowe dotyczace wykazu sktadnikéw do
napojéw alkoholowych.

8. Wymogi projektu ustawy, ktére majg zosta¢ dostosowane do wymogdéw Komisji Europejskiej:

* umieszczanie na etykietach napojéw alkoholowych informacji w formie piktograméw, ktére zachecajg obywateli do
niespozywania alkoholu w czasie cigzy i prowadzenia pojazdu;

* umieszczanie na etykietach napojéw alkoholowych informacji na temat skfadnikéw, wartosci odzywczej, w tym wartosci
energetycznej, w celu informowania konsumentdw o zywnosci;

* napoje alkoholowe zakupione na stronie internetowej lub w aplikacji mobilnej moga by¢ dostarczane kupujacemu
najwczesniej po uptywie szesciu godzin od momentu zaméwienia.

Dodatkowe wymogi zawarte w projekcie ustawy:

* wymdg umieszczania w punktach sprzedazy detalicznej informacji z ostrzezeniem, ze napoje alkoholowe nie powinny
by¢ spozywane przez nieletnich oraz ze ich spozywanie ma negatywny wptyw na zdrowie;

* zakaz bezptatnego oferowania napojéw alkoholowych w salonach gier i kasynach, zakaz sprzedazy i spozywania
napojoéw alkoholowych przy automatach, stotach i innych urzgdzeniach do gier hazardowych oraz zakaz wnoszenia
napojéw alkoholowych do pomieszczen z automatami, stotami i innymi urzadzeniami do gier hazardowych;

* ograniczenie czasu sprzedazy alkoholu (od poniedziatku do soboty w godz. 10.00-20.00; niedziele w godz. 10.00-18.00)
* zakaz wprowadzania do obrotu napojéw alkoholowych zawierajacych wiecej niz 22 % alkoholu, o pojemnosci
nieprzekraczajacej 0,2 litra, w opakowaniach z tworzyw sztucznych (PET);

* zakaz reklamowania cen i rabatéw na napoje alkoholowe w mediach drukowanych i materiatach drukowanych, kinach i
internecie;

* zakaz promocji handlu (wyprzedaze itp.), w tym ,2 za cene 1" lub , kup wiecej butelek napojéw alkoholowych po nizszej
cenie” itp., a takze zakaz promowania zakupéw napojéw alkoholowych po obnizonej cenie w ramach systemu
lojalnosciowego.

9. Projekt ustawy ma na celu ochrone intereséw zdrowia publicznego, w szczegélnosci dzieci i mtodziezy, poprzez
wprowadzenie opartych na dowodach ztozonych srodkdw, ktdre nie tylko ograniczajg reklame i dostepnosé napojow
alkoholowych, ale takze zapewniajg Swiadomos$¢ spoteczng na temat wptywu spozywania alkoholu na zdrowie. Celem
wprowadzenia wymogdw zawartych w projekcie ustawy jest ograniczenie spozycia alkoholu w wartosciach
bezwzglednych w litrach na osobe w wieku co najmniej 15 lat, zmniejszenie odsetka zagrozonych uzytkownikéw w ciggu
ostatniego roku oraz ograniczenie dtugotrwatych choréb zwigzanych ze spozywaniem alkoholu i Smiertelnosci
spowodowanej spozyciem alkoholu (m.in. marsko$¢ watroby, wypadki drogowe, utoniecia, obrazenia, samobdjstwa).
Zgodnie z danymi ze sprawozdania OECD ,Health at a glance 2023" [Zdrowie w skrdcie 2023] zarejestrowane spozycie
alkoholu na totwie jest najwyzsze wsrdd panstw zardwno Unii Europejskiej, jak i Organizacji Wspétpracy Gospodarczej i
Rozwoju, i wynosi 12,1 litra na mieszkanca, z wytaczeniem spozycia w turystyce
[https://www.oecd.org/health/health-at-a-glance/]. Ryzykowne spozywanie alkoholu wérdd ludnosci totewskiej w wieku
produkcyjnym jest réwniez stosunkowo wysokie (40 %) [Europejskie Centrum ds. Zapobiegania i Kontroli Choréb. Badanie
dotyczace zachowan zdrowotnych obywateli totwy. (Spozyli 6 dawek alkoholu na jedng sesje picia):
http://petijumi.mk.gov.lv/sites/default/files/title_file/Latvijas_iedziv_veselibu_ietekmejoso_paradumu_petijums 2018 Zinoj
ums.pdf] i przekracza $rednia dla regionu europejskiego Swiatowej Organizacji Zdrowia (WHO) (30,4 %). Jednoczesnie
spozycie alkoholu na totwie generuje znaczne koszty pieniezne, szacowane w badaniu przeprowadzonym na totwie w
2023 r. na poziomie od 1,3 % do 1,8 % PKB [https://esparveselibu.lv/sites/default/files/2023-10/Gala%20zinojums.pdf],
czyli okoto dwukrotnie wiecej niz dochdd z podatku akcyzowego od alkoholu.

W Swietle dostepnych danych statystycznych dotyczacych totwy nalezy wdrozy¢ kompleksowa polityke i opracowac ramy
stuzace ograniczeniu reklamy i marketingu napojéw alkoholowych, fizycznej dostepnosci alkoholu oraz dostarczaniu
konsumentom dodatkowych informacji na temat sktadu i szkodliwosci alkoholu.

Umieszczenie dodatkowego oznakowania na napojach alkoholowych produkowanych na totwie i wprowadzanych do
obrotu z innych krajéw datoby konsumentom moznos¢ skorzystania z prawa do poznania wartosci odzywczej, wartosci
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energetycznej i sktadnikdw napojéw alkoholowych, podobnie jak w przypadku win w Unii Europejskiej i produktéw
spozywczych. Umozliwitoby to konsumentom dokonywanie swiadomych wyboréw, jakie napoje i w jakich ilosciach beda
spozywad, a takze ostrzeganie niektérych grup odbiorcéw, dla ktérych spozywanie napojéw alkoholowych jest
niebezpieczne dla zdrowia. Takie i podobne wymogi obowigzuja juz w innych panstwach cztonkowskich UE.

Do napojéw alkoholowych produkowanych w matych browarach i destylarniach bedzie miat zastosowanie jedynie wymaog
umieszczenia piktogramdw ostrzegawczych. Przewidywany okres przejsciowy wynosi okoto 3 lat. Wymdg ten wejdzie w
zycie 1 stycznia 2028 r. Napoje wyprodukowane przed tg datg beda mogty by¢ dystrybuowane do wyczerpania zapaséw
lub do uptywu terminu waznosci okreslonego przez producenta.

Chociaz poczatkowo planowano, ze w ramach europejskiego planu walki z rakiem Komisja Europejska dokona przegladu
wspolnych wymogéw dotyczacych etykietowania napojéw alkoholowych w 2022 i 2023 r. i zacheci do ich opracowania,
takie prace legislacyjne jeszcze sie nie rozpoczety, a totwa, jako panstwo cztonkowskie, jest uprawniona do opracowania
niezaleznych regulacji na podstawie prawa europejskiego.

Dostawa napojéw alkoholowych zakupionych na stronie internetowej lub w aplikacji mobilnej na rzecz nabywcy
najwczesniej sze$¢ godzin po zamdwieniu ograniczytaby fizyczna dostepnos¢ napojéw alkoholowych i impulsywne zakupy
alkoholu. Wymég ten nalezy dostosowa¢ do wymagan Komisji Europejskiej, poniewaz moze on mie¢ wptyw na procesy
organizacyjne podmiotéw gospodarczych w krajach sgsiadujgcych z totwa, gdzie napoje alkoholowe zakupione przez
internet moga by¢ dostarczane w ciggu szesciu godzin od zamdwienia.

Zgodnie z zaleceniami WHO dotyczgcymi ograniczenia spozycia alkoholu i jego skutkdw ograniczenie dostepnosci
napojéw alkoholowych jest jednym z zalecanych kierunkéw skuteczniejszego ograniczania spozycia alkoholu i jego
skutkéw. Ograniczenie zakupu alkoholu jest jednym z rozwigzan majacych na celu zmniejszenie wysokiego spozycia
alkoholu wsréd ludnosci. Jednoczesnie w europejskim planie dziatania WHO dotyczacym alkoholu na lata 2022-2025
[WHO Europe Region, 2022, European Framework for action on alcohol
2022-202https://www.drugsandalcohol.ie/37045/13/WHO_72nd_meeting_Framework_on_Alcohol-220604.pdf] podkresiono
potrzebe skupienia sie na strategiach majacych na celu ograniczenie dostepnosci napojéw alkoholowych ze wzgledu na
szybki rozwdj sprzedazy napojéw alkoholowych na odlegtos¢ w panstwach cztonkowskich.

Do 2020 r. sprzedaz napojéw alkoholowych w drodze umowy zawieranej na odlegtos¢ byta zakazana na totwie, ale
podczas pandemii COVID-19, aby ograniczy¢ liczbe zgromadzen w punktach sprzedazy detalicznej, byta dozwolona, dzieki
czemu alkohol stat sie bardziej dostepny dla ogétu spoteczenstwa. Na totwie lekarze wyspecjalizowani w leczeniu
uzaleznien zwrdcili uwage na fakt, ze sprzedaz alkoholu w internecie doprowadzita do zwiekszenia dostepnosci napojéw
alkoholowych, co poskutkowato w szczegdlnosci ryzykownym spozywaniem alkoholu. Ponadto nalezy zauwazy¢, ze w
europejskim badaniu na temat wptywu pandemii COVID-19 na spozycie alkoholu stwierdzono, ze totwa jest jedynym
panstwem sposrdd 18 panstw w regionie europejskim uwzglednionych w badaniu, w ktérym wzrosta czestotliwos¢
spozywania alkoholu podczas pandemii COVID-19. W szczegolnosci spozycie alkoholu wzrosto wsrdéd oséb, ktére juz przed
pandemia miaty problemy zwigzane z alkoholem [Kilian C., Neufeld M., Manthey J. i in. (2022) ,Self-reported change in
alcohol and tobacco use during COVID-19: findings from the eastern part of the WHO European Region [Samodzielnie
zgtaszane zmiany w spozywaniu alkoholu i wyrobéw tytoniowych podczas COVID-19: wnioski ze wschodniej czesci
Europejskiego Regionu WHQ]. Chociaz na totwie nie przeprowadzono zadnych badan dotyczacych wptywu niektérych
zmian w prawie na spozycie alkoholu, w innych krajach takie badania przeprowadzono w ostatnich latach, w tym badania
dotyczace wptywu sprzedazy na odlegtos¢ napojéw alkoholowych na nawyki spozywania alkoholu. Badania pokazuja, ze
zakup alkoholu przez internet podczas pandemii COVID-19 byt zwigzany ze zwiekszonym spozyciem alkoholu i
powigzanymi z tym zagrozeniami [Huckle, T., Parker, K., Romeo, J.S., & Casswell, S. (2021). Online alcohol delivery is
associated with heavier drinking during the first New Zealand COVID-19 pandemic restrictions [Zakup alkoholu online
wigze sie z wiekszym spozyciem alkoholu podczas pierwszych ograniczen zwigzanych z pandemig COVID-19 w Nowej
Zelandii. Drug and alcohol review, 40(5), 826-834]. W innych badaniach [Duthie, C., Pocock, T., Curl, A. i in. (2023).
Online on-demand delivery services of food and alcohol: A scoping review of public health impacts [Ustugi dostarczania
zywnosci i alkoholu online na zgdanie: Przeglad zakresu wptywu na zdrowie publiczne] SSM-Population Health, 101349]
wskazano réwniez, ze sprzedaz alkoholu w internecie moze przyczynic sie do nadmiernego spozycia alkoholu i
zwigzanych z nim zagrozen.

Wymég ten podlega okresowi przejsciowemu rozpoczynajgcemu sie z dniem wejscia w zycie 1 czerwca 2025 r.

10. Odniesienia do tekstu podstawowego:
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11. Nie

12.

13. Nie

14. Nie

15. Tak

16.

Aspekty TBT:

Projekt jest przepisem technicznym lub procedurg oceny zgodnosci.

Projekt wptynie znaczaco na handel miedzynarodowy

Aspekty SPS: Nie
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