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3B. Royal Ministry of Health and Care Services
Department fo Public Health
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Norway
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4.2024/9015/NO - X40M - Etykietowanie i reklama

5. Zmiana ustawy o zywnosci i wniosek dotyczacy nowego rozporzgdzenia w sprawie zakazu marketingu niektérych
srodkdw spozywczych i napojéw skierowanych do dzieci

6. Sprzedaz i reklama niektdrych srodkéw spozywczych i napojéw

7.

8. Proponuje sie nastepujace srodki:
1) Zmiana § 26a ustawy o zywnosci w celu natozenia kar za naruszenie rozporzadzenia dotyczacego marketingu.

2) Nowe rozporzadzenie dotyczgce marketingu, ktére zakazuje marketingu niektérych srodkéw spozywczych i napojéw
skierowanego do dzieci ponizej 18. roku zycia.

a) W zataczniku | do projektu rozporzadzenia dotyczgcego marketingu znajduje sie wykaz kategorii Srodkédw spozywczych
objetych rozporzadzeniem:

- Kategorie 1-6 (produkty takie jak czekolada i wyroby cukiernicze; batony energetyczne; stodkie polewy/smarowidta i
desery; ciasta; ciasteczka; inne stodkie i/lub ttuste wypieki; przekaski; lody jadalne; napoje energetyzujace; napoje
bezalkoholowe; i syropy) nie moga by¢ przedmiotem marketingu skierowanego do dzieci.

- W przypadku kategorii 7-11 (produkty takie jak soki; mleko; mleka/napoje pochodzenia roslinnego; ptatki $niadaniowe;
jogurty i podobne produkty; fast food i dania ztozone) zastosowano progi sktadnikéw odzywczych w celu uwzglednienia
najbardziej niezdrowych produktéw w ramach tych kategorii.

b) Jakikolwiek marketing produktéw objetych zatacznikiem | skierowany do dzieci jest zabroniony, por. projekt
rozporzadzenia dotyczacego marketingu, § 4 ust. 1. W § 4 ust. 2 wymieniono marketing, ktéry zawsze uznaje sie za
skierowany do dzieci, tj. reklame w kinach w zwigzku z filmami skierowanymi do dzieci w wieku ponizej 13 lat, ktére
rozpoczynajg sie przed godzing 18:30; konkursy otwarte dla dzieci; degustacje i prébki dla dzieci; oraz specjalne pokazy,
ktére moga przemawiac do dzieci.

c) W projekcie rozporzadzenia dotyczacego marketingu, w § 4 ust. 3 podano przyktady elementéw oceny, czy marketing
jest skierowany do dzieci.

d) Marketing produktéw objetych zatacznikiem | nie moze zacheca¢ oséb dorostych do kupowania takich produktéw dla
dzieci, por. projekt rozporzadzenia dotyczacego marketingu, § 4 ust. 4.

e) Produkty objete zatacznikiem | nie moga by¢ wystawiane w punktach sprzedazy w zwigzku z produktami lub ustugami,
ktére przemawiajg do dzieci, por. projekt rozporzgdzenia dotyczgcego marketingu, § 5.

f) Z zakazu marketingu wytgczone sa, por. projekt rozporzagdzenia dotyczacego marketingu, § 6:

- Sponsoring obejmujacy wytacznie nazwe/logo firmy,

- Projekt produktu

- Pakowanie i owijanie, z pewnymi wyjgtkami

- Zwykta ekspozycja produktédw w punkcie sprzedazy

- Proste/faktyczne informacje o produkcie na stronach internetowych oraz w zwigzku z punktem sprzedazy.

g) Proponuje sie Norweskg Dyrekcje Zdrowia jako organ nadzorczy, ktéry moze naktada¢ grzywny przymusowe lub
grzywny za naruszenie w przypadku naruszenia zakazéw, por. projekt rozporzadzenia dotyczacego marketingu §§ 7, 81 9.
Proponuje sie réwniez okres przejsciowy wynoszacy 6 miesiecy od wejscia w zycie, por. projekt rozporzadzenia
dotyczgcego marketingu, § 10.
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9. Celem wniosku jest promowanie zdrowia publicznego poprzez zapobieganie chorobom dietozaleznym w spoteczenstwie
poprzez ochrone dzieci przed marketingiem niezdrowej zywnosci i napojéw. Obejmuje to zapobieganie nadwadze i
otytosci oraz innym chorobom dietozaleznym, ale takze innym problemom zdrowotnym, takim jak problemy
stomatologiczne.

Proponowane rozporzadzenie jest nastepstwem m.in. zaleceh Swiatowej Organizacji Zdrowia z 2023 r. (wytyczne WHO
dotyczace polityki ochrony dzieci przed szkodliwym wptywem marketingu zywnosci) oraz praw dziecka.

Projekt rozporzadzenia dotyczacego marketingu opiera sie na obecnym norweskim systemie samoregulacji, ktéry
obowigzuje od 2013 r. Oceny wykazaty, ze system samoregulacji ma powazne stabosci, gtéwnie dlatego, ze nie chroni
dzieci do 18. roku zycia oraz ze nie moze naktada¢ zadnych sankcji w przypadku naruszenia jego wytycznych.
Ministerstwo jest zdania, ze proponowane rozporzadzenie jest zgodne ze zharmonizowanym prawodawstwem EOG
dotyczacym marketingu zywnosci oraz innych odpowiednich obszaréw. Jest to jednak ograniczenie w handlu towarami i
ustugami, ale ministerstwo uwaza, ze proponowany srodek jest uzasadniony, poniewaz jest zaréwno odpowiedni, jak i
konieczny do osiggniecia ochrony zdrowia publicznego w Norwegii.

Dalsze podstawy sg zawarte w zatgczonej ocenie skutkow.

10. Odniesienia do tekstéw podstawowych:

11. Nie

12.

13. Nie

14. Nie

15. Tak

16.
Aspekty TBT: Nie

Aspekty SPS: Nie
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