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Proponowane zmiany do norweskiej ustawy o kontroli marketingu -
wzmochnienie cyfrowej ochrony konsumentow dzieciecych
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Message

Wiadomos¢ 901

Informacja od Komisji - TRIS/(2024) 2997
Procedura udzielania informacji WE-EFTA
Powiadomienie: 2024/9018/NO

Notification - Notification - Notifzierung - HoTudmkaums - Oznameni - Notifikation - F'vwotomnoinon - Notificacion -
Teavitamine - limoitus - Obavijest - Bejelentés - Notifica - PraneSimas - Pazinojums - Notifika - Kennisgeving -
Zawiadomienie - Notificacdao - Notificare - Oznamenie - Obvestilo - Anmalan - Fégra a thabhairt

Does not open the delays - N'ouvre pas de délai - Kein Fristbeginn - He ce npeasuxaa nepuof Ha NpekbcBaHe -
Nezahajuje prodleni - Fristerne indledes ikke - Kapuia évapgn npobeopiag - No abre el plazo - Viivituste perioodi ei avata -
Maaraaika ei ala tasta - Ne otvara razdoblje kaSnjenja - Nem nyitja meg a késéseket - Non fa decorrere la mora -
Atidéjimai nepradedami - AtlikSanas laikposms nesakas - Ma jiftahx il-perijodi ta’ dewmien - Geen termijnbegin - Nie
otwiera opdznien - Nao inicia o prazo - Nu deschide perioadele de stagnare - Nezacina oneskorenia - Ne uvaja zamud -
Inleder ingen frist - Ni osclafonn sé na moilleanna

MSG: 20242997.PL
1. MSG 901 IND 2024 9018 NO PL 07-11-2024 NO NOTIF
2. Norway

3A. Royal Ministry of Trade, Industry and Fisheries
Departement of Trade Policy

P.O. Box 8090, Dep

NO-0032 Oslo

Norway

3B. Royal Ministry of Children and Families

Department of Consumer, Religious and Life Stance Affairs
P.O Box 8036 Dep

0030 Oslo

Norway

4.2024/9018/NO - SERV - Ustugi spoteczenstwa informacyjnego

5. Proponowane zmiany do norweskiej ustawy o kontroli marketingu - wzmocnienie cyfrowej ochrony konsumentéw
dzieciecych
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6. Wniosek obejmuje wymogi dotyczace marketingu w mediach spotecznosciowych i grach cyfrowych, np. ustugi
spoteczenstwa informacyjnego.

7.

8. Wniosek zawiera nowy przepis w ustawie o kontroli marketingu, ktéry stanowi, ze

.821 a. Marketing w mediach spotecznosciowych itp.

Marketing, ktérego dzieci moga sie spodziewa¢ w mediach spotecznosciowych i grach, nie moze zawiera¢ wzmianki o
produktach nieodpowiednich dla dzieci, filmdw, obrazéw ani odniesien do takich produktéw.

Ministerstwo moze w drodze rozporzadzenia okresli¢, ktére produkty i kryteria oceny sa objete akapitem pierwszym.”

Whniosek bedzie zgodny z ustanowionym systemem ustawy o kontroli marketingu w odniesieniu do jurysdykgji i
podmiotéw objetych regulacja (,przedsiebiorcy”).

Organ ds. konsumentéw bedzie miat za zadanie oceni¢, ktére produkty sa nieodpowiednie dla dzieci zgodnie z wnioskiem.
We whniosku okreslono kryteria oceny, w tym poglady na temat etyki i moralnosci populacji ogélnej. Odpowiednie kryteria
oceny obejmujg zagrozenie dla zdrowia (fizycznego lub psychicznego), bezpieczenstwo, czy produkt moze by¢ legalnie
sprzedawany dzieciom lub czy jego stosowanie przez dzieci jest odradzane. Zgodnie z wnioskiem przedsiebiorcy bedg
musieli podja¢ odpowiednie Srodki, aby uniknac¢ sytuacji, w ktérej dzieci sa narazone na marketing takich produktéw w
mediach spotecznosciowych i grach, lub powstrzymac sie od marketingu takich produktéw w tych mediach.

Ponadto proponuje sie rozszerzenie kompetencji organu ds. konsumentéw w zakresie naktadania kar za naruszenia
zgodnie z § 42 ustawy o kontroli marketingu, tak aby uwzgledni¢ proponowany nowy przepis oraz przepisy ustawy o
kontroli marketingu dotyczgce uczciwych praktyk marketingowych wobec dzieci w § 21 por. § 2 ustawy o kontroli
marketingu.

9. Istnieje udokumentowana czestotliwos¢ wystepowania marketingu, na ktéry narazone sg dzieci w przypadku
produktéw nieodpowiednich dla dzieci, co moze mie¢ wptyw na ich zdrowie psychiczne lub fizyczne. Celem wniosku jest
ograniczenie narazenia dzieci na wprowadzanie do obrotu produktéw, ktére nie nadajg sie dla dzieci zgodnie z przepisami
sektorowymi, ogélnymi pogladami na etyke i moralnos¢ lub wzgledami zdrowia i bezpieczenstwa, a ktére moga by¢
szkodliwe dla ich dobrostanu. Ministerstwo jest zdania, ze wniosek jest zgodny z obowigzujagcym prawodawstwem EOG w
dziedzinie marketingu i ochrony konsumentéw. W szczegélnosci ministerstwo uwaza, ze wniosek jest zgodny z dyrektywa
o0 nieuczciwych praktykach handlowych, poniewaz wniosek nie ma na celu ochrony intereséw gospodarczych
konsumentéw, ale ochrone zdrowia i bezpieczenstwa oraz uregulowanie marketingu skierowanego do dzieci zgodnie z
dobrym smakiem i przyzwoitosciag ludnosci. Zakres geograficzny wniosku jest zgodny z obowigzujgca ustawa o kontroli
marketingu i kryterium prowadzenia dziatalnosci okreslonym w ustawie o handlu elektronicznym (wdrazajacej dyrektywe
o handlu elektronicznym). Ministerstwo bierze pod uwage, ze wniosek bedzie stanowit ograniczenie w handlu towarami i
ustugami, ale proponowany srodek spetnia wymogi niedyskryminacji, stuzy uzasadnionym celom i jest proporcjonalny, jak
wyjasniono bardziej szczegétowo w nocie konsultacyjnej w rozdziale 2.5.

10. Odniesienia do tekstéw podstawowych: Brak tekstu podstawowego
11. Nie

12.

13. Nie

14. Nie
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15. Tak

16.
Aspekty TBT: Nie

Aspekty SPS: Nie
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