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2. Sweden

3A. Kommerskollegium

3B. Konsumentverket

4.2025/0146/SE - H10 - Gry losowe

5. Wytyczne ogdlne szwedzkiego Urzedu ds. Konsumentéw odnoszace sie do marketingu gier

6. Gry oferowane w Szwecji.

7.

8. Niniejsze wytyczne ogdlne odnoszg sie do przepiséw dotyczacych marketingu gier okreslonych w ustawie o grach
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hazardowych (2018:1138) oraz w ustawie o marketingu (2008:486). Wytyczne odnosza sie do marketingu gier przede
wszystkim w oparciu o wymog umiarkowania, ktéry ma zastosowanie do kazdego marketingu gier i ktéry jest zawarty w
rozdziale 15 sekcja 1 ustawy o grach hazardowych. Wytyczne odnosza sie miedzy innymi do marketingu w oparciu i
konkretne sytuacje i konteksty, obejmujac zakaz kierowania marketingu gier do dzieci i mtodziezy. Wytyczne odnosza sie
réwniez do konkretnych praktyk marketingu w oparciu o wymdg umiarkowania. Wytyczne zawierajg réwniez sekcje
odnoszace sie do zakazu reklamy bezposredniej skierowanej do wykluczonych graczy oraz sposobu przekazywania
okreslonych informacji w zwigzku z komunikacjg handlowa. W wytycznych okreslono réwniez, co powinno mie¢
zastosowanie w szczegdlnosci w zwigzku z marketingiem ofert premiowych.

Uzasadnienie braku klauzuli wzajemnego uznawania

Szwedzkie przepisy dotyczace gier hazardowych, na ktérych opierajg sie wytyczne ogdlne, sg oparte na systemie
licencjonowania, co oznacza, ze przedsiebiorstwa zamierzajgce prowadzi¢ dziatalnos¢ w zakresie gier hazardowych w
Szwecji muszg posiadac szwedzkg licencje. Operatorzy posiadajacy licencje muszg przestrzegac szwedzkich przepiséw
dotyczacych gier hazardowych. System licencjonowania oznacza, ze zagraniczni operatorzy nie moga automatycznie
Swiadczy¢ swoich ustug w Szwecji, nawet jesli mozna je uznac za legalne w innych krajach. Przedsiebiorstwa prowadzace
dziatalno$¢ w zakresie gier hazardowych skierowang do szwedzkich konsumentéw bez szwedzkiej licencji nalezy uznac za
oferujace nielicencjonowane gry hazardowe, co nie jest objete przepisami ustawy o grach hazardowych. W zwigzku z tym
klauzula wzajemnego uznawania nie jest uzasadniona w Swietle struktury systemu licencjonowania.

Co wiecej, restrykcje i ograniczenia natozone na mocy ustawy o grach hazardowych sg uzasadnione z punktu widzenia
ochrony konsumentéw oraz w celu ochrony zdrowia publicznego.

9. Celem wytycznych ogélnych jest promowanie jednolitego stosowania przepiséw dotyczacych marketingu gier
zawartych w ustawie o grach hazardowych (2018:1138). Ponadto wytyczne majg na celu uproszczenie interpretac;ji
wymogu umiarkowania oraz dostarczenie sektorowi wytycznych dotyczacych sposobu projektowania marketingu gier w
celu zapewnienia zgodnosci z obowigzujacymi przepisami.

10. Odniesienia do tekstéw podstawowych: Brak tekstéw podstawowych

11. Nie

12,

13. Nie

14. Nie

15. Tak

16.
Aspekty TBT: Nie

Aspekty SPS: Nie
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