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Opci savjeti Svedske Agencije za zastitu potroSaca o oglasav. KOVFS
alkoholnih pica i pripravaka sli¢nih alkoholnim pi¢ima 2023:1
usmjerenom na potrosace; Objavljeno dana

doneseno 27. studenoga 2023.!

Svedska Agencija za zatitu potro3aca donijela je sljedeée opce savjete.
Ovi se savjeti odnose na odredbe o oglasavanju utvrdene u Zakonu o
alkoholu (2010:1622) i Zakonu o oglaSavanju (2008:486).

Clanak 1. Uvodne odredbe
1.1. Uvod

Opdi savjeti predstavljaju preporuke o primjeni zakonodavstva u kojima
se navodi kako se smije postupati ili kako bi se trebalo postupati u
odredenom pogledu. Svrha op¢ih savjeta jest promicanje ujednacene
primjene odredenog zakonodavnog akta i poticanje razvoja praksi.
Medutim, nisu formalno obvezujuc¢i za osobe kojima su namijenjeni.

Opd¢i savjeti ukljucuju ono Sto je poznato pod nazivom memorandum o
odluci, koji medu ostalim sadrZi primjedbe na opce savjete.

1.2. Primjena

Ovi op¢i savjeti odnose se na primjenu propisa o oglasavanju alkoholnih
pic¢a i pripravaka sli¢nih alkoholnim pi¢ima utvrdenih Zakonom o
alkoholu (2010:1622) (dalje u tekstu: Zakon o alkoholu) usmjerenom na
potrosace.

Opce je pravilo da se odredbe primjenjuju kada oglaSavanje utjece na
Svedsko trZiste ili je usmjereno na njega. Sveobuhvatno ocjenjivanje moZze
se provesti za svaki slucaj posebno ako su relevantni, primjerice, jezik,
valuta i druge upotrijebljene nacionalne znacajke.

Ovi op¢i savjeti ne odnose se na televizijske emisije i mrezna mjesta itd.
koja, u skladu sa Zakonom o radiju i televiziji (2010:696) i Zakonom
(2002:562) o elektronickoj trgovini i drugim uslugama informacijskog
drustva, ne podlijeZu Svedskom pravu.

U skladu s navedenim zakonima Svedsko pravo mozZe se primjenjivati na
oglasavanje usmjereno na druge drZave Clanice koje provode gospodarski
subjekti s poslovnim nastanom u Svedskoj.

! Vidjeti Direktivu (EU) 2015/1535 Europskog parlamenta i Vijeca od
9.

rujna 2015. o utvrdivanju postupka pruzanja informacija u podrucju
tehnickih

propisa i pravila o uslugama informacijskog

drustva.



1.3. Definicije i pojmovi

Alkoholna pica znaci pic¢a s volumnim sadrzajem alkohola ve¢im od
2,25 %.

Piéa s niskim sadrzajem alkohola znaci pica koja ne sadrZe alkohol ili
pica ciji volumni sadrzZaj alkohola ne premasuje 2,25 %.

Pripravci slicni alkoholnim pi¢ima znaci pripravak koji sadrZava alkohol
te koji je, u smislu konzumacije, jednakovrijedan alkoholnim pi¢ima ili se
na drugi nac¢in moZe ocekivati da ¢e se upotrebljavati kao opojna sredstva.

Oglasavanje znaci reklamiranje i druge mjere u okviru poslovnih
djelatnosti Cija je svrha unapredenje prodaje i pristupa proizvodima,
ukljucujuéi postupanje, propuste ili druge mjere ili ponaSanje trgovca
prije, tijekom ili nakon prodaje ili dostave proizvoda potrosacima ili
trgovcima.

Pojam komercijalno oglasavanje uZi je od pojma oglaSavanja i
reklamiranja. Kako bi se prikazivanje moglo smatrati komercijalnim
oglaSavanjem, komunikacija mora biti namijenjena unapredenju prodaje i
biti u iskljucivo komercijalnoj vezi s predmetom, odnosno mora se
odnositi na poslovnu djelatnost trgovca te, primjerice, na proizvod koji se
isporucuje u tom pogledu. Ocjena onoga Sto Cini komercijalno
oglasavanje moZe se provesti na pojedinacnoj osnovi, uzimajuci u obzir
dizajn, prezentaciju te osobito sadrZaj (na primjer na mreZnom mjestu).

Za potrebe ovih op¢ih savjeta izravno reklamiranje znaci dostava reklama
u posStanske sanducice, telemarketing ili bilo koji drugi oblik oglasavanja
koji je izravno usmjeren na pojedinacnog potrosaca, ukljucujuéi takvo
oglasavanje na druStvenim mreZama.

Za potrebe ovih op¢ih savjeta reklamiranje na otvorenom znaci
oglaSavanje na mjestima kojima javnost ima pristup, na primjer, u javnim
prostorima ili u blizini takvih prostora, putem javnih komunikacijskih
sredstava, u ¢ekaonicama za sredstva javnog prijevoza ili sli¢cno, na
javnim sportskim objektima, u kinima ili sli¢no.

Clanak 2. Zahtjev za umjerenost u oglasavanju
2.1. Opce informacije o zahtjevu za umjerenost u oglasavanju

Zakonom o alkoholu zahtijeva se poStovanje nacela umjerenosti prilikom
oglaSavanja alkoholnih pi¢a ili pripravaka sli¢nih alkoholnim pi¢ima.
Zabranjeni su reklamiranje ili druge mjere oglasavanja koje su nametljive
i izravne te kojima se poti¢e na konzumaciju alkohola.

Op(¢i savjet

Zahtjev za umjerenost u oglasavanju obuhvaca sve aktivnosti oglaSavanja
usmjerene na potroSace i obuhvaca sve aspekte oglasavanja, kao Sto su
sadrZaj i dizajn reklama, posebne oglaSivacke prakse te izbor sredstava
reklamiranja (ukljucujuéi ambalaZu i oznake).

Oglasavanje bi trebalo biti ograni¢eno na relevantne ¢injenice koje se
odnose na proizvod i njegova svojstva, koje trebaju biti predstavljene na
Sto nepristraniji nacin te bez ikakvih nebitnih elemenata koji nisu
povezani s alkoholnim pi¢em ili pripravkom sli¢nim alkoholnom pic¢u. U
okviru oglasavanja valja izbjegavati upu¢ivanje na osjecaje ili
raspoloZenja.



2.2. Zabrana oglasavanja usmjerenog na djecu i mlade

Zakonom o alkoholu zabranjuje se oglaSavanje posebno usmjereno na
djecu ili osobe mlade od 25 godina.

Op(¢i savjet

Potrebno je izbjegavati simbole ili pojave koji mogu biti povezani s
djecom ili mladima, odnosno koji mogu biti privlacni djeci ili mladima,
kao Sto su okolina, glazba, igre i likovi.

Kako bi se utvrdilo smatra li se da je mjera oglaSavanja posebno
usmjerena na djecu ili mlade, potrebno je provesti sveobuhvatno
ocjenjivanje. Trebalo bi uzeti u obzir nacin na koji je proizvod
predstavljen, predmetni proizvod, kao i kontekst u kojem se odvija
oglasavanje.

Oglasavanje alkoholnih pi¢a ili pripravaka sli¢nih alkoholnim pi¢ima,
koje ne predstavlja tek pasivnu prodaju takvih pica ili pripravaka, trebalo
bi se odvijati samo na dogadanjima, kao Sto su festivali, na kojima se
ocekuje da ¢e ciljana publika ili najmanje 70 % sudionika biti stariji od
25 godina.

Takoder vidjeti ¢lanke 4.2. i 4.3. o mreznim mjestima itd. koja sadrZavaju
reklame za alkohol.

2.3. Zabrana oglasavanja kojim se potice konzumacija

Op(¢i savjet
Smatra se da se konzumacija alkohola potice poticajnim ili osobito
aktivnim oglasavanjem, zbog Cega je ono zabranjeno.

Mjere unapredenja prodaje u obliku darova, natjecanja i popusta itd.
takoder se smatraju pokazateljem poticanja na konzumaciju alkohola;
vidjeti ¢lanak 6.4.

Poticajno ili osobito aktivno oglasavanje ukljucuje:
poticaje na kupnju i poruke kao Sto su ,,Isprobajte odmah”, ,,PoZurite i
narucite odmah” ili ,,Neophodno za vikend” te slicne formulacije.

Takoder se moZe smatrati da se konzumacija potice drugim
neobjektivnim informacijama i nebitnim elementima oglasavanja, zbog
Cega se smatra da nisu u skladu sa zahtjevom za umjerenost u
oglasavanju. Vidjeti posebno ¢lanak 2.6. o prikazu u tekstu.

2.4. Zabrana nametljivog i izravnog oglasavanja

Opci savjet

Oglasavanje ne smije privlaciti posebnu pozornost. Prikaz, tipografija,
raspored, veli¢ina i mjesto postavljanja oglasa ocjenjuju se s obzirom na
zahtjev za umjerenost.

Oglasavanje koje €ini prevladavajuci element u okolisu, kao Sto je
privlacan plakat ili opseZan prikaz proizvoda, ne smije se provoditi.



Oglasavanje se ne smije provoditi na nacin koji se moZe smatrati
nametljivim i/ili izravnim. Vidjeti ¢lanak 4.5. o odredenim oglasima na
mreZnim mjestima te ¢lanak 6.1. o izravnom oglaSavanju.

2.5. Posebne situacije i okolnosti

Op(¢i savjet

OglaSavanje alkoholnih pi¢a ili pripravaka sli¢nih alkoholnim pi¢ima ne
bi smjelo biti povezano s nasiljem, oruZjem ili opojnim sredstvima,
odnosno sa situacijama u kojima, prema opc¢e prihva¢enom misljenju, ne
bi smjelo do¢i do konzumacije alkohola, primjerice u vezi s voZnjom,
sportom, trudno¢om, Skolom ili poslom. To se takoder odnosi na dizajn
oglasavanja i okolnosti u kojima se provodi.

Oglasavanjem se ne smije tvrditi ili ostavljati dojam da konzumacija
alkohola povecava tjelesnu ili mentalnu sposobnost, da doprinosi uspjehu
u obrazovanju, drustvenom, seksualnom i profesionalnom uspjehu ili da
se njime rjeSavaju problemi kao Sto su usamljenost ili dosada.

Konzumacija alkohola, alkoholna pi¢a ili pripravci sli¢ni alkoholnim
pi¢ima ne bi smjeli biti predstavljeni u oglaSavanju kao da su od posebne
vaznosti tijekom praznika ili odredenih godisnjih doba.

2.6. Posebne informacije o prikazu u tekstu

Op(¢i savjet

Prikaz u tekstu mora ispunjavati zahtjev za umjerenost u oglasavanju u
skladu sa Zakonom o alkoholu. Svrha teksta trebalo bi biti pruzanje
informacija o proizvodu, na primjer navodenjem njegova podrijetla,
sirovina, svojstava, uporabe ili opisa okusa.

Vrijednosne prosudbe, koje nisu neophodne za nepristrani prikaz
relevantnih ¢injenica koje se odnose na proizvod, nespojive su sa
zahtjevom umjerenosti u oglaSavanju.

Ocjene i nagrade navedene na bilo koji nacin osim u tekstualnom obliku
mogu biti u skladu sa zahtjevom za umjerenost u oglasavanju ovisno o,
medu ostalim, naravi ocjena ili nagrade te o nacinu na koji su prikazani.

2.7. Posebne informacije o prikazu na slikama

U skladu sa Zakonom o alkoholu, prikaz na slikama za komercijalne
oglase smije ukljucivati samo prikaz:

1. proizvoda ili sirovina sadrzanih u njemu;
2. pojedinacnih paketa; ili
3. Zigova ili sli¢nih znakova.

Op(¢i savjet
Prethodno navedeno (,,pravilo o slikama) primjenjuje se na komercijalne
oglase u svim medijima, ukljucujuc¢i pokretne slike.

Kao polaziste, pravilo o slikama smatra se iscrpnim i znaci da slike u
komercijalnim oglasima smiju prikazivati samo elemente koji su navedeni
u toj odredbi.



Vidjeti ¢lanke 1.3. i 4.6. za viSe informacija o nacelu komercijalnih
oglasa.

2.8. Ambalaza i oznake

Op(¢i savjet

Prikazi na slikama koje ne predstavljaju komercijalne oglase, na primjer
na ambalazi ili oznaci, mogu imati sadrZaj razlic¢it od onog navedenog u
pravilu o slikama, pod uvjetom da slika ispunjava zahtjev za umjerenost u
oglasavanju.

Pri osmisljavanju ambalaZe i oznaka posebno bi trebalo uzeti u obzir
relevantan sadrZaj tocaka od 2.1. do 2.6.

Clanak 3. Oglasavanje u ¢asopisima itd.

Zakonom o alkoholu utvrdene su posebne odredbe o komercijalnom
oglaSavanju u casopisima ili drugim publikacijama na koje se primjenjuje
Pravilnik o slobodi tiska i koje su, u smislu nacina objavljivanja,
usporedive s Casopisima (,,novinske reklame”).

Op(¢i savjet
Vidjeti ¢lanak 1.3. za viSe informacija o nacelu komercijalnih oglasa.

3.1. Zabrana odredenih novinskih reklama

Zakonom o alkoholu zabranjena je uporaba novinskih reklama za
oglaSavanje alkoholnih pi¢a ¢iji volumni sadrZaj alkohola premasuje
15 %.

Medutim, publikacije koje su dostupne samo na prodajnom mjestu za
alkoholna pica €iji volumni sadrZaj alkohola premasuje 15 % smiju
sadrZavati novinske reklame za takva pica.

Op(¢i savjet

Publikacije koje su dostupne samo u maloprodajnom objektu za
alkoholno pice trebale bi se moci poslati potroSacu nakon Sto ih je
potrosac izri€ito narucio. U narudzbi valja navesti da je potroSac svjestan
da publikacija sadrZi takve novinske reklame.

3.2. Zahtjevi za dopustene novinske reklame

Zakonom o alkoholu propisano je da novinska reklama za alkoholno pice
ili pripravak sli¢an alkoholnom pi¢u ne smije biti veca od 2 100
milimetara u obliku stupca (tabloidni format). U reklami se mora jasno
navesti volumni sadrzaj alkohola u picu ili pripravku koji se oglasava, ali
visok sadrzaj alkohola u njemu ne smije biti prikazan kao pozitivho
svojstvo.

U Zakonu o alkoholu propisano je da takvo oglasavanje ne smije biti
protivno dobroj praksi u kontekstu u kojem se odvija. Metoda koja se
upotrebljava u reklamiranju ne smije biti neprimjerena u odnosu na
potroSaca. Oglas ne smije sadrZavati lazne ili obmanjujuce informacije o
alkoholu, konzumaciji alkohola, njegovim ucincima ili drugim
svojstvima.

Opci savjet



Vidjeti posebno ¢lanke 2.6. 1 2.7. za viSe informacija o dizajnu teksta i
slike.

3.3. Zahtjev u pogledu informativnog teksta

Zakonom o alkoholu propisano je da se pri uporabi novinskih oglasa za
alkoholna pi¢a i pripravke sli¢ne alkoholnim pi¢ima mora reproducirati
informativni tekst o Stetnim ucincima alkohola. Tekst koji ¢e se
upotrebljavati i njegov dizajn utvrdeni su u Pravilniku o alkoholu
(2010:1636).

Opci savjet
Vidjeti ¢lanak 4.5. za viSe informacija o oglasavanju na odredenim
mreZnim mjestima (,,internetska izdanja”).

Clanak 4. Oglasavanje na internetu
4.1. Opce informacije o oglasavanju na internetu

Op(¢i savjet

Kad je rijec o oglaSavanju na internetu, ¢lanak 2. uzima se u obzir u
pogledu tehnickog dizajna i sadrZaja oglaSavanja. OglaSavanje na
internetu takoder podrazumijeva oglasavanje na druStvenim mrezama, u
aplikacijama i sli¢no.

4.2. Mrezna mjesta itd. koje sadrze reklame za alkohol

Op(¢i savjet

OglaSavanje alkoholnih pi¢a ili pripravaka sli¢nih alkoholnim pi¢ima
trebalo bi se odvijati samo na mreznim mjestima, ukljuc¢ujuci aplikacije i
profile na drustvenim mreZama, na kojima su ciljana publika ili najmanje
70 % posjetitelja osobe starije od 25 godina.

Oglasavanje koje sadrzava poveznice na druga mrezna mjesta koja sadrze
reklame za alkohol dopuSteno je samo na takvim mreznim mjestima itd.

Prilikom uporabe razlicitih oglaSivackih mreZza i sli¢no, oglaSivac ne
moZe izbje¢i odgovornost u slucaju da oglasavanje vodi do stranica koje
nisu prethodno navedene.

4.3. Provjera dobi itd.

Op(¢i savjet

Za mreZna mjesta na kojima se prodaju alkoholna pi¢a ili pripravci sli¢ni
alkoholnim pi¢ima, koja sluZe kao posrednik ili su prvenstveno usmjerena
na oglasavanje alkoholnih pica ili pripravaka sli¢nih alkoholnim pi¢ima,
na pocetnoj stranici mreznog mjesta valja jasno navesti da sadrzava
reklame za alkoholna pica ili pripravke sli¢ne alkoholnim pi¢ima.

Na mreZnom mjestu takoder bi trebala biti jasno navedena dobna granica
koja se primjenjuje na kupnju pi¢a ili pripravaka koji se oglasavaju.

Dob posjetitelja treba provjeriti prije nego posjetitelj moZe pristupiti

sadrZaju mreznog mjesta. Ta bi se provjera trebala provesti primjenom
najprikladnije dostupne tehnologije.

4.4. MreZna mjesta trgovaca prehrambenim proizvodima na malo



Op(¢i savjet

Tocke 4.2. i 4.3. ne primjenjuju se na mrezna mjesta trgovaca
prehrambenim proizvodima na malo koja, osim oglasavanja, medu
ostalim, prehrambenih proizvoda, sadrZavaju oglasavanje samo za pivo
jacine folkol (od 2,25 % do 3,5 % ABV-a).

4.5. Posebne informacije o odredenim reklamama na mreznim
mjestima itd.

Op(¢i savjet

Ne smiju se upotrebljavati reklame namijenjene privlacenju posebne
pozornosti, kao Sto su skocni oglasi i oglasi koji zauzimaju ¢itavu stranicu
nakon Sto posjetitelj otvori mreZno mjesto.

Reklame koje se smatraju dodatkom casopisu u skladu s Pravilnikom o
slobodi tiska (,,internetsko izdanje”) trebale bi biti osmisljene u skladu s
odredbama o novinskim reklamama; vidjeti ¢lanak 3.

4.6. Posebne informacije o oglasavanju na drustvenim mrezama

Op(¢i savjet

Objave na druStvenim mreZama koje je trgovac objavio u komercijalne
svrhe ili koje su u komercijalne svrhe objavljene u ime trgovca te koje se
odnose na proizvode ili djelatnosti trgovca upucuju na €injenicu da ta
objava predstavlja komercijalni oglas.

Ako takva objava u slici ili tekstu ili putem, primjerice, poveznica ili
hashtagova, upucuje na alkoholna pi¢a ili pripravke sli¢ne alkoholnim
pi¢ima, obi¢no se smatra oglasom za takav proizvod. Vidjeti ¢lanak 1.3.
za viSe informacija o nacelu komercijalnih oglasa opcenito.

Komercijalni oglasi objavljeni u obliku objava na drustvenim mreZama,
uz postovanje op¢ih pravila utvrdenih u Zakonu o oglasavanju (2008:486)
koja se, medu ostalim, odnose na identifikaciju oglasavanja, moraju biti u
skladu sa zahtjevom za umjerenost u oglasavanju te moraju biti u skladu s
pravilom o slikama (vidjeti ¢lanak 2.).

Clanak 5. Oglasavanje u zvu¢nim radijskim ili televizijskim
programima itd.

5.1. Zabrana komercijalnog oglasavanja

Zakonom o alkoholu zabranjuje se uporaba komercijalnih oglasa u
emitiranju zvucnih radijskih programa, televizijskim emisijama ili
televiziji na zahtjev za oglaSavanje alkoholnih pica ili pripravaka sli¢nih
alkoholnim pi¢ima.

Op(¢i savjet

Vidjeti clanak 7. o vjerojatnosti dovodenja u zabludu.

Clanak 6. Posebne oglasivacke prakse

6.1. Izravno reklamiranje

Op(¢i savjet

Opce je pravilo da oglasavanje alkoholnih pi¢a ili pripravaka sli¢nih
alkoholnim pi¢ima izravnim reklamiranjem nije u skladu sa zahtjevom za



umjerenost u oglaSavanju. Medutim, takvo se oglaSavanje smatra
dopustenim na izricit zahtjev potrosaca.

Neovisno o prethodno navedenom, oglaSavanje dostavom reklama u
postanski sanduci¢ trebalo bi biti dopusSteno pod uvjetom da su ispunjeni
zahtjevi navedeni u nastavku:

1. reklame su usmjerene na osobe starije od 25 godina;

2. reklame se isporucuju u zatvorenim i neutralnim omotnicama;
3. jasno je da posiljka sadrzi reklamu za alkohol; i

4. sadrZaj posiljke ispunjava zahtjev za umjerenost u oglasavanju.

Uobicajeno izravno reklamiranje iz maloprodaje prehrambenih proizvoda
kojim su obuhvaceni razliciti proizvodi, na primjer, tjedni bilteni ili
sli¢no, moZe ukljucivati oglasavanje piva jacine folkol, pod uvjetom da je
u skladu sa zahtjevom za umjerenost u oglaSavanju.

6.2. Reklamiranje na otvorenom

Opci savjet

Opce je pravilo da reklamiranje alkoholnih pica i pripravaka sli¢nih
alkoholnim pi¢ima na otvorenom nije u skladu sa zahtjevom za
umjerenost u oglasavanju.

Reklamiranje na otvorenom na mjestu ili u izravnoj vezi s mjestom na
kojem se proizvode ili prodaju alkoholna pi¢a ili pripravci sli¢ni
alkoholnim pi¢ima treba se smatrati dopuStenima pod uvjetom da je
dizajn osobito umjeren.

U ovom smislu izraz ,,u izravnoj vezi” valja shvatiti, primjerice, kao znak,
plakat ili sli¢no, postavljeno na procelje, ili samostalan znak postavljen
nekoliko metara od ulaza.

Takoder vidjeti ¢lanak 2.4. o nametljivom i izravnom oglaSavanju.

6.3. Posebne informacije o vozilima za distribuciju i slicnim
prijevoznim sredstvima

Op(¢i savjet

Na vozilima za distribuciju i slicnim prijevoznim sredstvima za prijevoz
alkoholnih piéa i pripravaka sli¢nih alkoholnim pi¢ima smiju biti
prikazani pojedinacni paketi, ukljucujuci Zigove.

U odredenim uvjetima oglaSavanje u obliku Zigova za alkoholna pica i
pripravke sli¢ne alkoholnim pi¢ima takoder se smije odvijati na vozilima
koja su potrebna za poslovanje trgovca, kao i na opremi koja se odnosi na
takva vozila. DopuStenost uporabe Ziga moZe se procijeniti
sveobuhvatnim ocjenjivanjem za svaki pojedinacni slucaj.

Pri ocjenjivanju dopuStenosti uporabe Ziga uzima se u obzir, medu
ostalim, nacin na koji se vozilo ili oprema upotrebljava, u kojem se
kontekstu uporaba odvija i interes trgovca za uporabu njegova Ziga u
odnosu na Svedsku javnozdravstvenu politiku.

6.4. Mjere unapredenja prodaje
Op(¢i savjet

Opce pravilo je da su mjere unapredenja prodaje navedene u nastavku
(tocke od 6.4.1. do 6.4.5.) nespojive sa zahtjevom za umjerenost u



oglasavanju. Medutim, za razliCite mjere postoje iznimke od opceg
pravila navedene u nastavku.

6.4.1. Davanje darova

Op(¢i savjet

Davanje darova u vezi s oglasavanjem alkoholnih pi¢a ili pripravaka
sli¢nih alkoholnim pi¢ima nije dopuSteno. Medutim, na lokaciji
proizvodnje, na sajmu ili slicno smije se dati dar beznacajne vrijednosti.
Dar bi trebao biti prirodno povezan s alkoholnim pi¢em ili pripravkom.

6.4.2. Alkoholna pica i pripravci slicni alkoholnim pi¢ima kao darovi

Zakonom o alkoholu omoguéeno je osobi koja proizvodi, prodaje ili
djeluje kao posrednik za prodaju alkoholnih pi¢a ili pripravaka sli¢nih
alkoholnim pi¢ima u okviru svojeg poslovanja da takva pica ili pripravke
daje kao darove samo u obliku uzoraka.

Zakonom o alkoholu nije dopusteno da se alkoholna pic¢a ili pripravci
sli¢ni alkoholnim pi¢ima daju kao darovi u svrhu oglaSavanja usluga ili
pri prodaji robe koja nije alkoholna pi¢a ili pripravci slicni alkoholnim
pi¢ima.

Op(¢i savjet

Alkoholna piéa ili pripravci sli¢ni alkoholnim pi¢ima u obliku uzoraka
smiju se dati nositelju dozvole samo u skladu sa zahtjevima Zakona o
alkoholu.

Nije dopusteno darivanje ili nudenje alkoholnih pi¢a ili pripravaka sli¢nih
alkoholnim pi¢ima u svrhu reklamiranja, stvaranja dobre volje ili
unapredenja prodaje na drugi nacin. Medutim, organizatori smiju nuditi
alkoholna pi¢a na otvaranjima, premijerama i slicnim dogadanjima.

6.4.3. Natjecanja

Op(¢i savjet

Natjecanja u okviru kojih se, primjerice, od potrosaca zahtijeva da kupi
alkoholno pice ili pripravak sli¢an alkoholnom pic¢u kako bi sudjelovao ili
natjecanja u kojim su nagrade takvi proizvodi nisu dopustena.

Medutim, moZe se odrZati natjecanje u okviru kojeg se ne zahtijeva
kupnja te se na drugi nacin ne promice konzumacija alkoholnih pi¢a ili
pripravaka sli¢nih alkoholnim pi¢ima.

6.4.4. Popusti na kolicinu, kuponi ili usporedive ponude

Op(¢i savjet

Popusti i usporedive povlastene ponude nisu dopusteni. Medutim, to ne
obuhvaca uobicajenu razliku u cijeni izmedu razli¢itih veli¢ina pakiranja,
kao Sto su manje i vece boce, boce i vre¢ice u kutiji, pojedinacne ¢asSe i
cijele boce.

Oglasavanje ponude ,,happy hour” i odgovaraju¢i nacini prodaje na
prodajnom mjestu ne smiju biti osmisljeni na nacin da se njime potro3aci
poticu da kupe ili povecaju svoju kupnju alkoholnih pi¢a. Takvi
aranZmani takoder bi trebali ukljucivati obroke i pi¢a s niskim sadrzajem
alkohola.

Smiju se odrzavati uobicajene ponude trgovca prehrambenim
proizvodima na malo za pivo jacine folkol. Uobicajene ponude trgovca
prehrambenim proizvodima na malo znaci oglaSavanje privremeno
sniZene cijene. Takvo oglaSavanje mora biti osmisljeno na umjeren i



neutralan nacin te mora biti ograniceno na relevantne ¢injenice koje se
odnose na proizvod i njegova svojstva, koje moraju biti predstavljene u
Sto je moguce nepristranijem obliku i bez ikakvih bitnih elemenata.

Ponude ne smiju biti osmisljene na nacin da se potrosaca potice da kupi ili
poveca kupnju alkoholnih proizvodima pomocu navoda kao Sto su

»Dva proizvoda za cijenu jednog” ili ,,Kupuj viSe, Stedi viSe” ili uporabom
oglasivackog materijala kojim se privla¢i pozornost na njegov sadrzaj ili
dizajn.

6.4.5. Kombinirane ponude

Opci savjet

Kombinirane ponude, u okviru kojih je dodatni proizvod beznacajne
vrijednosti u odnosu na alkoholno piée, u nacelu su dopustene, pod
uvjetom da je oglaSivacka mjera u potpunosti u skladu s nacelom
umjerenosti u oglasavanju.

Kombinirane ponude valja upotrebljavati pazljivo i ne smiju biti
osmisljene na nacin da se njima potroSaca potice da kupi ili poveca
kupnju alkoholnih pi¢a. Primjerice, kombinirane ponude ne smiju biti
osmisljene prema nacelu ,,dva za cijenu jednog”, ,,posebna ponuda” ili
sli¢no.

Oglasavanje u obliku kombiniranih ponuda na mjestima na kojima se
alkoholna pica posluzuju kao dio obroka ili na kojima se istodobno nude
pica s niskim sadrZajem alkohola treba smatrati dopustenim, pod uvjetom
da se popusti takoder primjenjuju na obroke i pi¢a s niskim sadrZajem
alkohola.

Clanak 7. Vjerojatnost dovodenja u zabludu
7.1. Oglasavanje pica s niskim sadrzajem alkohola i alkoholnih pi¢a

Zakonom o alkoholu propisano je da oglasavanje pica s niskim sadrZajem
alkohola u komercijalnim oglasima ne smije biti osmisljeno na nacin da ih
se moZe zamijeniti s alkoholnim pi¢ima. Medutim, ta se zabrana ne
primjenjuje ako je dopusteno oglasavanje alkoholnih pi¢a s volumnim
sadrZajem alkohola od najvisSe 15 % kad se provodi oglaSavanje pica s
niskim sadrzajem alkohola ili u slucajevima kada bi zabrana bila
nerazumna.

U skladu sa Zakonom o alkoholu, oglasavanje alkoholnih pica s
volumnim sadrZajem alkohola s najviSe 15 % ne smije biti osmiSljeno na
nacin da ih se moZe zamijeniti s pi¢ima s vi§im volumnim sadrZajem
alkohola.

Op(¢i savjet

Iako alkoholna jakost uvijek mora biti vidljiva iz oglasa, takav navod sam
po sebi nije dovoljan kako bi se iskljucila vjerojatnost dovodenja u
zabludu. Kljucni je element u tom pogledu da sadrZaj i dizajn oglasa pri
povrsnom pregledu ne dovode do povezanosti s ja¢im alkoholnim pi¢ima.

Ovi opdi savjeti stupaju na snagu 1. sijecnja 2024., kada se prestaju
primjenjivati Op¢i savjeti Svedske Agencije za zaStitu potroSaca o
oglasavanju alkoholnih pi¢a usmjerenom na potrosace, KOVFS
2016:1.
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