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Zmena zakona o potravinach a navrh novych predpisov o zakaze
reklamy na urcité potraviny a napoje zameranej na deti

Datum dorucenia : 02/10/2024
Koniec zastavenia konania : 03/01/2025 (closed)

Message

Sprava 901

Oznédmenie (sprava) komisie- TRIS/(2024) 2683

Procedura poskytovania informacii v suvislosti s EC - EFTA
Ozndmenie: 2024/9015/NO

Notification - Notification - Notifzierung - HoTudmkaums - Oznameni - Notifikation - F'vwotomnoinon - Notificacion -
Teavitamine - limoitus - Obavijest - Bejelentés - Notifica - PraneSimas - Pazinojums - Notifika - Kennisgeving -
Zawiadomienie - Notificacdao - Notificare - Oznamenie - Obvestilo - Anmalan - Fégra a thabhairt

Does not open the delays - N'ouvre pas de délai - Kein Fristbeginn - He ce npeasuxaa nepuof Ha NpekbcBaHe -
Nezahajuje prodleni - Fristerne indledes ikke - Kapuia évapgn npobeopiag - No abre el plazo - Viivituste perioodi ei avata -
Maaraaika ei ala tasta - Ne otvara razdoblje kaSnjenja - Nem nyitja meg a késéseket - Non fa decorrere la mora -
Atidéjimai nepradedami - AtlikSanas laikposms nesakas - Ma jiftahx il-perijodi ta’ dewmien - Geen termijnbegin - Nie
otwiera opdznien - Nao inicia o prazo - Nu deschide perioadele de stagnare - Nezacina oneskorenia - Ne uvaja zamud -
Inleder ingen frist - Ni osclafonn sé na moilleanna

MSG: 20242683.SK
1. MSG 901 IND 2024 9015 NO SK 02-10-2024 NO NOTIF
2. Norway

3A. Royal Ministry of Trade, Industry and Fisheries
Departement of Trade Policy

P.O. Box 8090, Dep

NO-0032 Oslo

Norway

Email: tbt.notifications@nfd.dep.no

3B. Royal Ministry of Health and Care Services
Department fo Public Health

P.O. Box 8011 Dep

NO-0030 Oslo

Norway

4. 2024/9015/NO - X40M - Oznacovanie a reklama
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5. Zmena zdkona o potravinadch a navrh novych predpisov o zdkaze reklamy na urcité potraviny a ndpoje zameranej na
deti

6. Predaj urcitych potravin a napojov a suvisiaca reklama

7.

8. Navrhuju sa tieto opatrenia:
1) Zmena § 26a zakona o potravinach, ktorou sa ukladaju pokuty za porusenie predpisov o marketingu.

2) Nové predpisy o marketingu, ktorymi sa zakazuje reklama na urcité potraviny a ndpoje zamerana na deti mladsSie ako
18 rokov.

a) V prilohe | k ndvrhu predpisov o marketingu je uvedeny zoznam kategérii potravin, na ktoré sa vztahuji predpisy:

- kategorie 1 az 6 (vyrobky ako Cokoldda a cukrovinky; energetické tycinky; sladké polevy/natierky a dezerty; kolace;
suSienky; ostatné sladké a/alebo tukové pecivo; oblerstvenie; jedlé zmrzliny; energetické napoje; nealkoholické napoje a
ovocna stava/sirup) nemoézu byt predmetom reklamy zameranej na deti;

- v pripade kategérie 7 az 11 (vyrobky, ako su Stavy; mlieko; rastlinné mlieka/napoje; ranajkové cerealie; jogurty a
podobné vyrobky; rychle obclerstvenie a zlozené jedld) sa na pokrytie najnezdravsich vyrobkov v rdmci tychto kategérii
pouzivaju prahové hodnoty Zivin.

b) Zakazuje sa akdkolvek reklama na vyrobky, ktoré st uvedené v prilohe |, zamerana na deti, pozri § 4 ods. 1 ndvrhu
predpisov o marketingu. V § 4 ods. 2 sa uvadza reklama, ktord sa vzdy povazuje za reklamu zameranu na deti, t. j.
reklama v kinach v suvislosti s filmami zameranymi na deti mladsie ako 13 rokov, ktora sa zacina pred 18.30 hod.; sltaze
otvorené pre deti; ochutndvky a vzorky ponikané detom a Specidlne vystavovanie, ktoré mozu zaujat deti.

¢) V navrhu predpisov o marketingu st v § 4 ods. 3 uvedené priklady zloziek na posudenie toho, ¢i je reklama zamerana
na deti.

d) Reklama na vyrobky, na ktoré sa vztahuje priloha I, nesmie podnecovat dospelych, aby kupovali takéto vyrobky pre
deti, pozri § 4 ods. 4 navrhu predpisov o marketingu.

e) Vyrobky, na ktoré sa vztahuje priloha I, sa nesmu vystavovat na predajnych miestach v sivislosti s vyrobkami alebo
sluzbami, ktoré su zaujimavé deti, pozri § 5 ndvrhu predpisov o marketingu.

f) Zo zdkazu reklamy su vynaté, pozri § 6 nadvrhu predpisov 0 marketingu, tieto polozky:

- Sponzorstvo zahffajlce iba ndzov/logo spolo¢nosti

- Dizajn vyrobku

- Balenie a obal, s ur¢itymi vynimkami

- Bezné vystavovanie vyrobkov na mieste predaja

- Jednoduché/faktické informacie o vyrobkoch na webovych sidlach a v stvislosti s miestom predaja.

g) Norske riaditel'stvo pre zdravie sa navrhuje ako dozorny organ a moze ulozit donucovacie pokuty alebo pokuty za
porusenie, ak sa porusia zakazy, pozri § 7, § 8 a § 9 navrhu predpisov o marketingu. Navrhuje sa aj prechodné obdobie 6
mesiacov po nadobudnuti G¢innosti, pozri § 10 navrhu predpisov o marketingu.

9. Cielom navrhu je podpora verejného zdravia prostrednictvom prevencie chordb suvisiacich so stravovanim
obyvatelstva, a to ochranou deti pred reklamou na nezdravé potraviny a ndpoje. To zahfiia prevenciu nadvahy a obezity
a inych chorob suvisiacich so stravovanim, ale aj dalSich zdravotnych tazkosti, ako su dentélne problémy.
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Navrhovany predpis nadvazuje okrem iného na odpordc¢ania Svetovej zdravotnickej organizacie z roku 2023 (usmernenie
WHO o politikdch na ochranu deti pred skodlivym vplyvom reklamy na potraviny) a na prava dietata.

Navrhy predpisov o marketingu vychddzaju zo sti¢asného nérskeho samoregulacného systému, ktory je v platnosti od
roku 2013. Z hodnoteni vyplynulo, Ze samoregulacny systém ma vazne nedostatky, najma tie, Ze nechrani deti do 18
rokov a Ze v pripade porusenia ich usmernenia nemusi ukladat ziadne sankcie.

Ministerstvo zastava nazor, ze navrhovany predpis je v stlade s harmonizovanymi pravnymi predpismi EHP o reklame na
potraviny a v inych relevantnych oblastiach. Ide sice 0 obmedzenie obchodu s tovarom a sluzbami, ale ministerstvo sa
domnieva, ze navrhované opatrenie je odévodnené, pretoze je vhodné aj potrebné na dosiahnutie ochrany verejného
zdravia v Norsku.

Dalie dévody st uvedené v prilozenom hodnoteni vplyvu.

10. Odkazy na zakladné texty:

11. Nie

12.

13. Nie

14. Nie

15. Ano

16.
Aspekt technickych prekazok obchodu: Nie

Aspekt sanitarnych a
rastlinolekarych opatreni: Nie
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