Navrh zmén zakona o kontrole marketingu

Ustanoveni § 21a zakona o kontrole marketingu se nahrazuje
timto:

§ 21a. Marketing na socialnich médiich atd.

Marketing, u néhoz lze divodné ocekavat, Ze jej déti uvidi nebo uslysi v
socialnich médiich a ve hrach, nesmi obsahovat zminku, film nebo vyobrazeni
vyrobki nevhodnych pro déti ani odkazy na tyto vyrobky.

Ministerstvo miiZe nafizenimi urcit, na které vyrobky a kritéria hodnoceni se prvni
odstavec vztahuje.

§ 42 zakona o kontrole marketingu navrhuje nasledujici zmény:

Prvni pododstavec, prvni véta, se nahrazuje timto:

V piipadé imyslného nebo nedbalostniho poruseni § 2 druhého odstavce druhé
véty, § 6, 10, 11, 12, 13, 13a, § 14 prvniho odstavce, § 15, 16, § 16a prvniho
odstavce pism. a), 17, 17a, § 18, § 20 druhého odstavce, § 21 ve spojeni s § 2,
21a nebo 22 nebo nafizeni vydanych podle § 6 patého odstavce nebo § 10, ktera
jsou povazovana za zavazna nebo k nimz doSlo opakované, muzZe byt odpovédné
osobé za takové poruSeni uloZena pokuta.



