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Andring av livsmedelslagen och forslag till nya foreskrifter om férbud
mot marknadsforing av vissa livsmedel och drycker som riktar sig till
barn

Inkommet datum : 02/10/2024
Slut pa frysning : 03/01/2025 (closed)
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Teavitamine - limoitus - Obavijest - Bejelentés - Notifica - PraneSimas - Pazinojums - Notifika - Kennisgeving -
Zawiadomienie - Notificacdo - Notificare - Ozndmenie - Obvestilo - Anmalan - Fogra a thabhairt

Does not open the delays - N'ouvre pas de délai - Kein Fristbeginn - He ce npegsuxaa nepuos Ha NpekbcBaHe -
Nezahajuje prodleni - Fristerne indledes ikke - Kapuia évapgn npobeouiac - No abre el plazo - Viivituste perioodi ei avata -
Maaraaika ei ala tasta - Ne otvara razdoblje kaSnjenja - Nem nyitja meg a késéseket - Non fa decorrere la mora -
Atidéjimai nepradedami - AtlikSanas laikposms nesakas - Ma jiftahx il-perijodi ta’ dewmien - Geen termijnbegin - Nie
otwiera opéznien - Nao inicia o prazo - Nu deschide perioadele de stagnare - Nezac¢ina oneskorenia - Ne uvaja zamud -
Inleder ingen frist - Ni osclaionn sé na moilleanna
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Norway
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4.2024/9015/NO - X40M - Markning och reklam

5. Andring av livsmedelslagen och férslag till nya féreskrifter om férbud mot marknadsféring av vissa livsmedel och
drycker som riktar sig till barn

6. Forsaljning och reklam for vissa livsmedel och drycker

7.

8. Féljande atgarder foreslas:

1) Andring av 26a § i livsmedelslagen fér att lagga évertradelsebéter vid dvertradelser av
marknadsfoéringsforeskrifterna.

2) Nya marknadsforingsforeskrifter som férbjuder marknadsforing av vissa livsmedel och drycker till barn under 18 ar.

a) | bilaga I till utkastet till marknadsféringsforeskrifter finns en férteckning éver vilka livsmedelskategorier som omfattas
av foreskrifterna:

- Kategorierna 1-6 (produkter som choklad och sockerkonfektyr, energibars, séta palagg och desserter, kakor, kex, andra
s6ta och/eller feta bakverk, snacks, atbara glassar, energidrycker, laskedrycker, och saft) far inte marknadsféras till barn.
- For kategorierna 7-11 (produkter som juice, mjolk, vaxtbaserade drycker, frukostflingor, yoghurt och liknande
produkter, snabbmat och sammansatta fardigratter) anvands troskelvarden for naringsamnen for att tacka de
ohalsosammaste produkterna inom dessa kategorier.

b) All marknadsféring av produkter som omfattas av bilaga | och som riktar sig till barn ar férbjuden, jfr 4.1 § i utkastet till
marknadsforingsforeskrifter. | 4.2 § anges marknadsféring som alltid anses vara riktad till barn, dvs. reklam pa biografer i
samband med filmer som riktar sig till barn under 13 ar och som bérjar fére kl. 18.30, tavlingar 6ppna for barn,
provsmakningar och smakprover till barn, och sarskilda specialutstallningar som kan tilltala barn.

c) 1 4.3 § i utkastet till marknadsféringsféreskrifter ges exempel pa komponenter fér bedémning av om marknadsféringen
riktar sig till barn.

d) Marknadsféring av produkter som omfattas av bilaga | far inte uppmuntra vuxna att képa sadana produkter fér barn,
jfr 4.4 § i utkastet till marknadsféringsforeskrifter.

e) Produkter som omfattas av bilaga | far inte visas pa forsaljningsstallen i samband med produkter eller tjanster som
tilltalar barn, jfr 5 § i utkastet till marknadsféringsforeskrifter.

f) Féljande ar undantaget frdn marknadsféringsforbudet, jfr 6 § i utkastet till marknadsféringsforeskrifter:
- Sponsring som endast omfattar foretagsnamn/logotyp.

- Produktens utformning

- Férpackning och omslag, med vissa undantag

- Ordinarie visning av produkter pa forsaljningsstallet

- Enkel/faktisk produktinformation pd webbplatser och i samband med férsaljningsstallen.

g) Det norska halsodirektoratet féreslas som tillsynsmyndighet och kan alagga tvangsbéter eller 6vertradelsebdter om
forbuden 6vertrads, jfr 7, 8 och 9 §§ i utkastet till marknadsféringsforeskrifter. En 6vergadngsperiod pa sex manader efter
ikrafttradandet foreslas ocksa, jfr 10 § i utkastet till marknadsféringsforeskrifter.

9. Syftet med férslaget ar att framja folkhalsan genom att forebygga kostrelaterade sjukdomar hos befolkningen genom
att skydda barn frdn marknadsféring av ohalsosamma livsmedel och drycker. Detta inkluderar forebyggande av dvervikt
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och fetma och andra kostrelaterade sjukdomar, men ocksa andra halsoproblem som tandproblem.

Den foreslagna férordningen ar en uppfdljning av bland annat Varldshalsoorganisationens rekommendationer fran 2023
(WHO:s riktlinje om strategier for att skydda barn fran de skadliga effekterna av marknadsféring av livsmedel) och
barnets rattigheter.

Utkastet till marknadsforingsférordningen bygger pa det nuvarande norska sjalvregleringssystemet som har funnits
sedan 2013. Utvarderingar har visat att sjalvregleringssystemet har allvarliga svagheter, framst att det inte skyddar barn
upp till 18 ars alder och att det inte far aldgga nagra sanktioner nar deras riktlinjer évertrads.

Ministeriet anser att den féreslagna férordningen ar i linje med den harmoniserade EES-lagstiftningen om
livsmedelsmarknadsféring och andra relevanta omraden. Det ror sig dock om en begransning av handeln med varor och
tjanster, men ministeriet anser att den féreslagna atgarden ar motiverad, eftersom den ar bade 1dmplig och nédvandig
for att uppna skyddet av folkhalsan i Norge.

Ytterligare grunder finns i den bifogade konsekvensbeddémningen.

10. Hanvisning till grundtexter:

11. Nej

12,

13. Nej

14. Nej

15. Ja

16.
TBT-aspekt: Nej

SPS-aspekt: Nej
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