Tiesibu aktu projekti

Noteikumi par aizliegumu veikt tadu marketingu noteiktiem partikas
produktiem un dzérieniem, kas vérsts uz bérniem

1. pants. Mérkis
So noteikumu mérkis ir veicinat veselibu, novérsot ar uzturu saistitas slimibas iedzivotaju
vid{, aizsargajot bérnus no kaitiga marketinga.

2. pants. Darbibas joma
Sie noteikumi attiecas uz | pielikuma aprakstito partikas produktu marketingu. Sie
noteikumi attiecas ari uz Svalbaru.

3. pants. Definicijas
Sajos noteikumos pieméro $adas definicijas:

a) “bérni” ir bérni, kas jaunaki par 18 gadiem;

b) “marketings” ir jebkada veida sazina vai darbiba marketinga nolakos.
Marketinga noliks pastav, ja sazinas vai darbibas mérkis ir veicinat pardoSanu
patérétajiem;

c) “sponsoréSana” ir jebkada veida tads publisks vai privats ieguldijums pasakuma,
uznémuma vai persona, kura mérkis ir veicinat produktu pardoSanu patérétajiem
vai tieSi vai netieSi ietekmét to.

4. pants. Marketinga aizliegums
Ir aizliegts veikt tadu marketingu | pielikuma noraditajiem produktiem, kas vérsts uz bérniem.

Par uz bérniem vérstu marketingu | pielikuma noraditajiem produktiem vienmeér uzskatu Sadus
pasakumus:

a) reklama kinoteatros saistiba ar filmam, kas 1paSi paredzétas bérniem lidz 13
gadu vecumam un sakas pirms plkst. 18.30;

b) visu veidu sacensibas ar vecuma ierobezojumu, kas ir mazaks par 18 gadiem;

c) degustacijas un paraugu izplatiSana bérniem;

d) Tpasi displeji, kuru noforméjums, saturs vai dizains var bat pievilcigs bérniem,
pieméram, valodas, krasu, efektu, attélu izmantoSanas, animacijas vai zimétu télu
del;

Noveértéjot, vai | pielikuma minéto produktu marketings ir vérsts uz bérniem, veic visparéju
novértéjumu, kura var nemt véra Sadas sastavdalas:

a) tas, vai produktu galvenokart patéré bérni un vai tas ir TpaSi pievilcigs bérniem;

b) vai marketings ir tada noforméjuma, satura vai dizaina veida, kas var bat pievilcigs
bérniem, pieméram, valodas, krasu, efektu, attélu izmantoSanas, animacijas vai
Zzimétu télu del;

¢) marketinga laiks un vieta;

d) vai ir iesaistiti bérni vai personas, kas var TpaSi piesaistit bérnus;

e) davanu, rotallietu, kuponu, atlaizu, kolekcioné&jamo priekSmetu, konkursu vai spélu
izmantoSana, kas var bat ipasi pievilciga bérniem.



Neatkarigi no ta, vai marketings ir paredzéts bérniem, | pielikuma minéto produktu marketings
nedrikst notikt ta, lai mudinatu pieaugusos iegadaties produktu bérniem.

Janem véra, ka bérni var redzét vai dzirdét visu reklamu, un tade| | pielikuma minéto
produktu marketinga jaievero 1paSa piesardziba.

5. pants. lerobezojumi produktu izvietoSanai tirdzniecibas vieta
Produktus, ka noraditi | pielikuma, neizvieto tirdzniecibas vietas saistiba ar citiem produktiem
un pakalpojumiem, kas piesaista bérnus, pieméram, rotallietam, bérnu gramatam, spélém utt.

6. pants. Atbrivojumi no marketinga aizlieguma
Ir atlauts marketings sada veida:
a) sponsoréSana, kas ietver tikai sponsora uznémuma nosaukuma un logotipa
izmantoSanu;
b) produkta dizains;
c) iepakojums un iesainojums, ja vien taja nav izmantoti pievilinaSanas efekti, ka
noradits 4. panta 3. punkta e) apakSpunkta, lai mudinatu bérnus iegadaties
| pielikuma noraditos produktus, vai ir tada veida, ka produkts ir sekundars;
d) parasta precCu izstadiSana tirdzniecibas viet;
e) skaidra produkta informacija timekla vietnés un saistiba ar tirdzniecibas vietu.

7. pants. Uzraudziba un parsidzibas

Veselibas direktorats uzrauga Sos noteikumus un var pienemt nepiecieSamos lemumus,
skatit Partikas likuma 23. pantu.

Sadus [émumus var parsidzét Tirgus padomé.

8. pants. Piespiedu naudas sodi
Ja uznémums neizpilda atsevisku lemumu noteiktaja termina, Veselibas direktorats var
piemérot piespiedu naudas sodu saskana ar Partikas likuma 26. pantu.

9. pants. Naudas sodi par parkapumiem
Ja uznémums ar nodomu vai nolaidibas dél| parkapj So noteikumu 4. panta 1. vai 4. punktu
vai 5. pantu, Veselibas direktorats saskana ar Partikas likuma 26.a panta nosacijumiem var
piemérot naudas sodus par parkapumu lidz Cetriem procentiem no uznémuma gada
apgrozijuma vai lidz 50 G, kur lielaka summa veido aug3€jo robezu.
Lemijot par to, vai ir jauzliek naudas sods par parkapumu, un nosakot naudas sodu, cita
starpa var apsveért Sadus faktorus:

a) parkapuma smagums un ilgums;

b) vainas pakape;

c) jebkadi iepriek3$éji So noteikumu parkapumi;

d) par to, vai parkapums ir skaris vairakas personas;

e) Valsts parvaldes likuma 44. panta treSaja dala un 46. panta otraja dala minétie

faktori.

10. pants. Parejas noteikumi

Lidz (6 méneSiem péc staSanas spéka), ir atlauti marketinga pasakumi, uz kuriem attiecas 4.



un 5. panta minétie aizliegumi, bet kuri ir 1stenoti pirms noteikumu stasanas spéka.

11. pants. Stasanas spéka
Sie noteikumi stajas speka (datums).



I pielikums Noteikumiem

... par noteiktu bérniem paredzétu partikas produktu un dzérienu marketinga aizliegumu

Partikas produktu un
dzérienu kategorijas

Dazadas partikas produktu kategorijas ieklautie produktu veidi un piemeri

Aptvertie produkti /
robezvértibas (noradits
uz 100 g/ 100 ml
lietoSanai gatava
produkta)

1. Sokolades un cukura
konditorejas
izstradajumi, energijas
batonini un saldie
garnéjumi / zieZamie
produkti un deserti

Sokolade un cukura konditorejas izstradajumi, taja skaita:

- Sokolade un citi Sokolades izstradajumi, ietverot tumso un balto Sokoladi un
konditorejas izstradajumus,

- cukura konditorejas izstradajumi bez kakao, ietverot Zelejas, varitas
konfektes, koslajamo gumiju, stikadjamas pastilas, karameles, lakricu,
marcipana konfektes.

Energijas batonini, taja skaita:

- riekstu batonini, proteina batonini un granolas un graudaugu batonini.

Saldie garnéjumi / ziezamie produkti, taja skaita:

- medus un Sokolades ziezamie produkti, saldie uz riekstu bazes izgatavoti
ziezamie produkti / sviesti un citi [1dzigi saldi garn&jumi / ziezamie produkti,

- ievarijums/marmelades, “prim” (mikstais un saldais sukalu siers) un brunais
siers ar pievienotiem cukuriem vai (maksligajiem) saldinatajiem.

Saldie deserti, taja skaita:

- pudini, kréjuma deserti, desertu Zelejas, kompoti un Sokolades musi.

Attiecas uz visiem
produktiem

2. Kukas, cepumi un
citi saldie un/vai treknie
konditorejas
izstradajumi

Kuakas, cepumi un citi saldie un/vai treknie konditorejas izstradajumi, taja

skaita:

- kokas, cepumi un maizes izstradajumi, pieméram, maizites, smalkmaizites,
piragi, konditorejas izstradajumi, kruasani, virtuli, saldas vafeles un
pankikas,

- sausie maisijumi kiku pagatavo3anai, miltu maistjumi, mikla panéSanai un

Attiecas uz visiem
produktiem




minéto produktu miklas.

3. Uzkodas

Popkorns
Saltti rieksti un salitu riekstu maisijumi, ar1 tadi, kas satur auglus

Attiecas uz visiem
produktiem




Pikantie krekerilcepumi un klingeri Citas

uzkodas, taja skaita:

- r1su vai kukurtizas uzkodas,

- uzkodas, kas pagatavotas no miklas,

- uzkodas no kartupeliem, darzeniem, augliem, ogam vai graudiem, kas ir
Cipsi/kraukski un tamlidzigi produkti, k& arf zavéti augli un ogas,

- ekstrudétas uzkodas.

4. Saldejumi

Saldéejumi, arT tie, kas satur kakao, taja skaita:
- saldejumi uz kréjuma un piena bazes un augu izcelsmes aizstajéji,
saldéjumi uz Odens bazes, auglu saldeéjumi, sorbeti un saldéti jogurti.

Attiecas uz visiem
produktiem

5. Energijas dzérieni

Energijas dzérieni
Bezalkoholiskie dzerieni, kas satur vismaz 150 mg kofeina litra, atseviski vai
kopa ar vienu vai vairakam citam vielam vai augu ekstraktiem.

Attiecas uz visiem
produktiem

6. Bezalkoholiskie
dzérieni, auglu sirupi /
biezsulas un tamlidzigi

Bezalkoholiskie dzérieni, auglu sirupi / biezsulas un tamlidzigi, taja skaita:
- bezalkoholiskie dzérieni un citi ldzigi saldie bezalkoholiskie dzérieni,
pieméram, auglu un ogu dzerieni (gazéti un negazeti), ja tie neietilpst
7. dzérienu kategorija,
- auglu sirups / biezsula,
- ledus téja,

Attiecas uz visiem
produktiem

7. Sulas un tamlidzigi

Sulas un tamlidzigi, taja skaita:

- sulas, nektari un lidzigi produkti, tostarp kokteili (no augliem, ogam vai
darzeniem), ari tadi, kas rekonstituéti no koncentrata (ietver kokteilus ar
jogurtu/pienu, ja jogurts/piens nav galvena sastavdala),

- auglu un darzenu nektari,

- Pievienotie cukuri
>0 g
- Saldinataji > 0

8. Piens un augu

Piens un augu izcelsmes piens/dzérieni, taja skaita:

- Pievienotie cukuri




izcelsmes

>0g




dzérieni

- visu veidu piens un augu izcelsmes piens/dzérieni, iznemot raudzétas
Skirnes, sk. 10. partikas produktu kategoriju,

- piena kokteili,

- kafija un kafijas dzérieni, kas satur pienu vai augu izcelsmes
pienu/dzerienus (kuru galvena sastavdala ir piens vai augu izcelsmes
piens/dzérieni), ledus kafija.

Saldinataji > 0

9. Brokastu parslas

Brokastu parslas un citi graudaugu produkti, taja skaita:
- graudi, granola, musli, sauso putru maisijumi

Cukuri>125¢g

Partikas Skiedrvielas
<6g

10. Jogurts un lidzigi
produkti

Jogurts un fermentéta piena produkti, taja skaita:
- jogurts, fermentéts aromatizéts piens un dzeramais jogurts, uz siera
bazes veidoti jogurta atdarinajumi.
Fermentéti, sabiezinati augu izcelsmes produkti un citi jogurta atdarinajumi
- ietver ar saliktos produktus, pieméram, jogurtus ar musli.

Tauki >3 g
Cukuri>10g
Saldinataji > 0

11. Atras
édinasanas
édieni un
saliktie édieni

Atras édinasanas édieni un saliktie édieni

- Atras édinasanas édieni: viegli pieejama partika, ko pardod pilniba
sagatavotu, iespéjams, karsétu un iesainotu. Taja skaita picas un picas
uzkodas; sviestmaizes un vrapi/rulliSi; hamburgeri maizé; édieni ar
desam; fr1 kartupeli; makaronu eédieni, sagatavoti salati; gatavie édieni,
kas sastav no oglhidratu un darzenu vai galas/zivju/pakSaugu
kombinacijas, vai visam tris sastavdalam kopa; zupas; putras (pilntba
sagatavotas). Taja skaita atseviSkas atras eédinasanas edienu
sastavdalas (pieméram, frT kartupeli un vistas nageti), un katram atras
édinaSanas édienkarté ieklautajam produktam jaatbilst attiecigas
partikas/dzérienu kategorijas kritérijiem Saja tabula.

- Saliktie edieni: saliktie édieni, kas ir gatavi é3anai, saldéti, atdzeséti vai
konservéti (pieméram, tiek pardoti partikas veikalos). letver picas, picas

Energétiska vértiba
> 950 kJ (225 kcal)
Piesatinatas
taukskabes > 4 g
Sals>1g¢g




uzkodas, sviestmaizes un vrapus/rulliSus; gatavie makaronu édieni,
sautéjumi, zupas, putras un salati; gatavie édieni, kas sastav no oglhidratu
un darzenu vai galas/zivju/pakSaugu kombinacijas, vai visam tris
sastavdalam kopa;




Partikas likuma grozijumu projekts

2003. gada 19. decembra Likuma Nr. 124 par partikas razoSanu un partikas nekaitigumu
u. c. (Partikas likums) 26.a pantu izsaka sada redakcija:

26.a pants. Naudas sodi par parkapumiem
Uzraudzibas iestade var uzlikt naudas sodu par parkapumu uznémumiem, kuri tisi vai

nolaidibas dél| parkapj noteikumus, kas izdoti saskana ar Partikas likuma 10. panta 3. punktu,

ja noteikumos ir noteikts, ka par parkapumu var piemérot Sadu sodu.

Ja parkapeéjs ir uznémums, kas ir dala no grupas, uznémuma matesuznémums un tas grupas

matesuznemums, kuras dala ir uznémumes, ir alternativie atbildigie par summu.
Matesuznémuma maksasanas pienakums ir izpildes pamats.

Ministrija normativajos aktos var noteikt, kadi apsvérumi var vai ir janem veéra, izvértejot, vai
uzliekams naudas sods par parkapumu.

Ministrija nosaka novértéSanas noteikumus normativajos aktos. Ministrija var izdot
normativos aktus par parkapuma naudas soda samaksu, tostarp par samaksas terminiem,
procentu likmém un papildu maksam, ja parkapuma naudas sods nav samaksats noteiktaja
termina.

Uzraudzibas iestades tiestbham piemérot naudas sodus par parkapumiem iestajas
noilgums péc diviem gadiem. Termin$ tiek aprékinats no briZza, kad noticis parkapums.
Noilguma termins tiek apturéts, kad uzraudzibas iestade iepriek$ pazino vai pienem
[Emumu par naudas sodu par parkapumu. Ministrija var izdot papildu noteikumus par
noilguma terminiem, tostarp atkapes no noteikumiem par noilguma terminiem un noilguma
terminu apturéSanu attieciba uz noteiktiem parkapumu veidiem.
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